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RESUM

Aquesta assignatura aglutina els estudis i coneixements que giren a voltant de la comunicacio
publicitaria. Els discursos publicitaris son unatipologia narrativainherent ala comunicaci6 audiovisual
desdelsinicisde lasocietat de la comunicacié de masses. En aquesta assignatura sexploren també les
fites que, des d'un punt de vista diacronic, defineixen els discursos publicitaris ales societats actuals. Els
continguts en dedicaran una especial atencio a dues questions clau: les nomenclatures de definicio dela
publicitat i de laterminologia associada, la construccio dels models publicitaris (estereotips) i €ls
mecanismes de |'accié publicitaria. Es prestara una atencio especia a tractament d'una perspectiva
inclusivai de genere. Finalment, shi analitza el procés de creacio publicitaria. Sintrodueixen els
conceptes de comunicacio i cadena publicitariai se n‘analitzen les estructures.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No s'hi especifiquen restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

COMPETENCIES (RD 1393/2007) // RESULTATS DE L'APRENENTATGE (RD
822/2021)

1333 - Grau en Comunicacié Audiovisual

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o ética.

Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenvolupament dels projectes.

Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacié i les fonts rellevants per a la
soluci6 de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

Que els estudiants posseisquen habilitat per a l'organitzacio i temporalitzacié de les tasques,
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb logica les decisions prioritaries en els diferents
processos de l'activitat periodistica.

Que els estudiants manifesten respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi
com coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i
respecte pels drets humans.

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .

Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de
manera individual com corporatiu.

Capacitat per a actuar defenent una cultura de la pau i respectant els drets fonamentals en els
processos de la comunicacid, en concret la igualtat entre dones i homens en tots els tractaments
informatius, interpretatius, signicos, dialogics i opinativos de la comunicacio.
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- Creativitat: capacitat per a assumir riscos expressius i tematics en el marc de les disponibilitats i
terminis de la produccié audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el
desenrotllament dels projectes.

- Capacitat per a integrar-se i treballar en un equip, tant en funcions subordinades com assumint si és
el cas la coordinacié o direccié del mateix. Capacitat per a posar en practica tot el conjunt de
competencies adquirides. Saber posar en valor les propies propostes i, d'altra banda, adaptar-se a
les exigéncies d'un grup o una empresa.

RESULTATS D'APRENENTATGE (RD 1393/2007) // SENSE CONTINGUT (RD

822/2021)

- Crear manuals didentitat visual corporativa.

- Gestionar principisi funcions de laidentitat visual.
- Treballar en equip.

- Coordinar equips de treball.

- Posar en valor |les propostes propies.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Introduccio a la publicitat

1. Introduccié a la publicitat

1.1 Concepte de publicitat. Origens
1.2 Naturalesa del missatge publicitari
1.3 Arquetips

1.4 Storytelling

2. Les agencies de publicitat

2. Les ageéncies de publicitat
2.1 Concepte d'agencia
2.2 Organigrames i funcions

3. El procés de creacio publicitaria

3. El procés de creacio publicitaria

3.1 El briefing creatiu: el punt de partida
3.2 La identitat visual: moodboard

3.3 Elements basics de direcci6 d'art
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4. La publicitat als mitjans

4. La publicitat als mitjans
4.1. Publicitat grafica

4.2. Publicitat radiofonica
4.3. Publicitat televisiva
4.4. Publicitat digital

5. La campanya de publicitat

5. La campanya de publicitat
5.1. Preproduccié, produccié i postproduccio publicitaria
5.2. Generaci6 de continguts amb IA

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 45,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0

Elaboraci6 de treballs individuals 20,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0

Preparacio de classes practiques i de problemes 7,00 0
TOTAL 112,00

METODOLOGIA DOCENT

Classe magistral.
Resolucio de problemes teorico-practics.
Estudi i analisi de casos.

Presentacio al'aulai treball en grup.

AVALUACIO

-Prova escritafinal (desenvolupament d'una campanya de publicitat 360°): 70%

-Presentaci 6 d'esquemes, resums i textos proposats. 20%
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-Vaoraci6 d'actitud i participacié aladinamica de classe (observacio en €l propi context d'aprenentatge:
execuci6 de tasques, practiques, treballs en grup, assistencia): 10%

Per ser avaluat positivament alaprovafina iala presentacié de treballs proposats shaura d'obtenir una
qualificacio minimade 5 sobre 10.

La superacio de lamateria per part de I'estudiant requereix dos requisits.
-I'assisténcia a les classes;

-laimplicacio i participacio en €l treball realitzats tant de formaindividual com en grup.
L es absencies han de ser comunicades préviament i justificades.

Elsrequisits d'avaluacio seran equivalents tant ala primera convocatoria com ala segona.

El sistema genera de qualificacions seguiralanormativade la Universitat de Valéncia aprovada pel
Consell de Govern del dia 30 de maig del 2017. ACGUV 108/2017.

Observacions:

En el cas de comprovar-se plagi en un treball d’avaluacié d un estudiant, aguest es podra puntuar amb la
gualificacié numeérica de zero, amb independencia del procediment disciplinari que es pugaincoar i, Si
escau, de la sanci6 que siga procedent d’ acord amb lalegislacio vigent.

Els problemes d’ ortografia, sintaxi i/o expresié escrita puntuaran negativament, podent comportar el
suspens de la prova.

L'honestedat intel -lectual és vital en les comunitats académiques, i per alajustaavaluacio del treball de
['alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No sadmetran treballs
en elsquals esfaci Us de col -laboracié fraudulenta o la compisicio amb guda d’intel -ligencia artificial
(ChatGPT o altres).

REFERENCIES

Basiques

- Bassat, L. (2001). El libro rojo de la publicidad (ideas que mueven montafias). Barcelona: Plaza y
Janés.

- Eguizabal, R. (2004). La comunicacion publicitaria. Antecedentes y tendencias en la sociedad de la
informacion y el conocimiento. Sevilla: Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones.

- Farran Teixid6, E. (2016). Desde la trinchera. Ed. UOC.
- Ortega, E. (2004). La comunicacién publicitaria, 2% Ed., Madrid: Piramide.
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- Santana, E. (2017). Tapas de publicidad: introduccién y fundamentos. Barcelona: Promopress.

- Tellis, G., y Redondo, I. (2002). Estrategias de publicidad y promocién. Madrid: Pearson Educacion.

Complementaries

- Barfoot, C.; Burtenshaw, K. (2007). Principios de publicidad. El proceso creativo: agencias, campafias,
medios, ideas y direccion de arte. Barcelona: Gustavo Gili.

Bassat, L. (2006). El libro rojo de las marcas: como construir marcas de éxito. Barcelona: Debolsillo.
Garcia Clairac, S. (2005). Realizacion de Spots Publicitarios. Almuzara: Ed. Urano.

Landa, R. (2011). Publicidad y Disefio. Las Claves del éxito. Madrid: Anaya Multimedia.

36547 Comunicacié Publicitaria 6



