Guia Docent
36534 Promocio digital

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 36534
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Cicle Grau
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Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode
1332 - Grau en Intel-ligéncia i Analitica de  Facultat d'Economia 4  Primer
Negocis/BIA quadrimestre
Matéries

Titulacio Matéria Caracter

1332 - Grau en Intel-ligéncia i Analitica de 28 - Promocio digital Optativa
Negocis/BIA

Coordinacio
Nom Departament
NARANGAJAVANA KAOSIRI, YEAMDUAN 43 - Comercialitzacio i Investigacié de Mercats

RESUM

Aqguesta assignatura té un caracter optatiu i Simparteixen a quart curs del Grau en Intel ligénciai
Analiticade Negocis (BIA). A causa de |'actual marc competitiu, €s necessari que les empreses sapien
adaptar les seues estratégiesi tactiques de marqueting a dinamic entorn digital. Aquesta assignatura
presenta i desenvolupa diversos coneixements relacionats amb un element clau del marqueting, la
promocid i lacomunicacio, incidint en el seu desenvolupament en I'ambit digital. En ella sexpliquen,
concretament, els conceptesi les utilitats de diferents eines utilitzades ultimament en el mercat, com per
exemple la publicitat digital, el SEO i SEM, o lapublicitat i comunicacié através de xarxes socials,
I'email, els Blogs, 0 el margueting viral. Aixi mateix, |'assignatura observa coneixements relacionats amb
laplanificacid i seleccid de mitjans digitals.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

L'assignatura Promocié Digital no requereix requisits previs, a pesar que sén necessaris coneixements
sobre el funcionament de I'empresa, estratégies de mercat t marqueting operatiu i, de manera general,
sobre el mercat. L'assignatura dona continuitat a I'assignatura obligatoria Marqueting Digital de primer
curs, de 6 credits ECTS i, a I'assignatura obligatoria de Marqueting Analitic i Consumidor de segon curs,
de 6 crédits ETCS, que acosta a I'alumnat a la funcié comercial en I'empresa.

COMPETENCIES

1332 - Grau en Intel:ligéncia i Analitica de Negocis/BIA

- Coneixement de matéries basiques que capacite per a I'aprenentatge de nous metodes i tecnologies,
i que li dote de versatilitat per a adaptar-se a noves situacions en els ambits académic i professional.

- Capacitat per a resoldre problemes, i per a comunicar i transmetre coneixements, habilitats i
destreses, comprenent la responsabilitat ética, igualitaria i professional de I'activitat de la
Intel-ligéncia i Analitica de Negocis.

- Capacitat per a la realitzacié de models, calculs i informes, aixi com per a la planificaci6 de tasques
en el camp especific de la Intel-ligéncia i Analitica de Negocis.

- Capacitat d'accés i gestio de la informacié en diferents formats per a la seva posterior analisi a fi
d'obtenir coneixement a través de dades.

- Capacitat per a prendre decisions de forma autonoma en entorns digitals caracteritzats per
I'abundancia i dinamisme de les dades..

- Capacitat per a aplicar métodes analitics i matematics per a l'analisi dels problemes economics i
empresarials.

- Comprendre l'impacte de les variables economiques, politic-legals, socioculturals, tecnologiques i
mediambientals sobre I'activitat empresarial.

- Capacitat d'analisi i sintesi.

- Capacitat per a analitzar i buscar informacié provinent de fonts diverses.

- Capacitat d'aprenentatge autonom.

- Capacitat per a utilitzar les TIC, tant en lI'ambit d'estudi com en el desenvolupament professional.
- Capacitat per a definir, resoldre i exposar de forma sistemica problemes complexos.

- Capacitat per a treballar en equip, amb el compromis per la qualitat, I'ética, la igualtat entre persones
i la responsabilitat social.
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RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Coneixement de les eines de la comunicaci6 digital, permetent que es familiaritza amb conceptes
basiques de comunicacié ala xarxa, els formats digitals, i comunicacié en xarxes socials.

Aplicar les técniques de comunicacio digital: seleccié de mitjans digitalsi eficacia de la comunicacio
Aplicar els coneixements apresos a cada tema a la resolucid de casos practics

Fomentar la capacitat analitica de I'estudiant a partir de lalecturai la discussio d'articles especifics sobre
els continguts del programa

Ser capag d'aplicar diferents métodes i tecniques de promocio digital d'un producte o servel a vessant
digital.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Necessitat i importancia de la promocio digital

Els mitjans tradicionals i els mitjans digitals

Evolucié de les eines de marqueting tradicional a les digitals
Noves tendéncies en comunicacio i publicitat

El consumidor digital

2. Planificacio i seleccié de mitjans digitals i I'eficacia de la comunicacié en entorns digitals
La planificacio digital

Etapes de la planificacio digital

Estructura dun pla de mitjans digitals

Selecci6 de mitjans digitals adequats

3. Publicitat digital 360: UGC y FGC

Concepte de Marqueting digital 360 ° i Publicitat 360 °
Tipologia de la comunicacio

Contingut generat per I'empresa i I'usuari

Campanyes de publicitat 360°

4. Contingut generat per l'usuari

Tipologia de continguts generats pels usuaris
Motivacié per a creacié de contingut
Efectes dels continguts generats per l'usuari: eWOM
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5. Publicitat a xarxes socials

Web 2.0, Web 3.0 i xarxes socials
Promocio a les xarxes socials
Analisi de xarxes socials

Social TV

6. Blog Marqueting

Teoria del flux de comunicacions en dues etapes
Tipus de blocs

Models de negocis basats en blocs

Estrategies i técniques per millorar blocs

7. Marqueting Viral

Qué és marqueting viral?

Caracteristiques i desenvolupament duna campanya de marqueting viral
Formats de campanya de marqueting viral

Els influencers

Casos d'exit en marqueting viral

8. Email marketing

Definicié de I'email marqueting i les seues utilitats
Tipus de campanyes d'email marqueting
Planificacio de campanyes d'email marqueting
Base de dades en I'email marqueting

9. Posicionament en cercadors (SEO) i Eines de pagament per clic (SEM)

El funcionament del cercador (SEO/SEM)
Paraules claus

Factors de rellevancia en el posicionament en cercadors (on page, off page)
Fases d'una campanya de posicionament en cercadors, i disseny d'anuncis patrocinats

Google AdWords i Baners
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 30,00 100

Practiques en aula informatica 30,00 100

Estudi i treball autonom 90,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Classe teorica presencial per a presentar €ls continguts teorics essencials de la matéria, incloent conceptes
teorics amb exemples practicsi altres activitats addicionals que fomentaran la comprensio de continguts i
el pensament critic.

Classes practiques presencials, relatives alaresolucié de problemes, estudis de casos, amb aplicacio de
tecniques, presentacions orals, debats, individualment i/o en equip.

Treball autonom supervisat i basat en larealitzacio d'exercicis, casos practicsi questions a debatre o
experiments en linia, amb suport tutorial.

AVALUACIO

Lanotafinal del'assignatura es calculara a partir de lamitjana de |'avaluacio de la part tedricai la part
practica. Lapart tedricaequival a5 puntsi la part practicaaaltres 5 punts.

Lapart deteoria

Es compon al seu torn d'un examen teoric final que suposara el 45% (4,5 punts) de lanotafinal, i duna
avaluaci6 continua en les sessions teoriques que suposara el 5% (0,5 punt) de la nota final, amb un total
de 5 punts. Aquesta part de |'avaluacio és recuperable en la segona convocatoria de I'examen, encara que
nomes la part d'examen, no |'avaluacio continua.

Pergue la nota de teoria compte per ala mitjana de I'assignatura, |'estudiant haura d'obtindre un minim de
2,5 punts (del maxim de 5) en la part tedrica de I'assignatura.

Lapart de practiques

Consisteix en I'avaluaci continua de les activitats practiques, sumant el 35% (3,5 punts), i un/diversos
projectes que puntuaran € 15% (1,5 punts) de lanota final. Per tant, la part practica sumaun total de 5

punts. Aquesta part de I'avaluacié és recuperable en la segona convocatoria de I'examen, perd nomeés la
part de I'avaluacié de les activitats, no els projectes.

Perqué la nota de practiques compte per ala mitjana de I'assignatura, |'estudiant haura d'obtindre un
minim de 2,5 punts (del maxim de 5) en la part de practiques de I'assignatura.
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Activitat % Calificacio |Recuperable
enlaz2?2

Convocatorig

Avaluacio final mitjancant una prova, que incloura tant 45% Si

preguntes teoriques breus com casos d'estudi aplicats

(TEORIA)

Avaluacio continua (TEORIA), mitjancant la participacio 5% No

i realitzaci6 d'activitats individuals en classe

Avaluacio continua de les activitats practiques 35% Si

desenvolupades per el/laalumne/a durant el curs, apartir

de I'elaboraci6 de treballs/memories i/o exposicions orals,

amb defensa de posicions desenvolupades per el/la

alumne/a (PRACTICA)

Avaluacio continua del desenvolupament d'un o diversos 15% No

projectes a desenvolupar per el/la els/les dumne/alses

(PRACTICA)

Total 100%
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