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RESUM

L 'assignatura Decisi6 Estrategica en Mercats és una assignatura obligatoria que simpartix en el primer
semestre de tercer curs en llengua anglesa. En I'assignatura Decisi0 Estratégica en els mercats sanalitza el
funcionament dels mercats i les organitzacions economiques quan hi hainformacié privada d'alguna de
les parts pel que faavariablesrellevants per a resultat final. Per exemple, laqualitat del producte, la
productivitat d'un factor productiu, els costos de produccid, les accions adoptades per un agent com, per
exemple, I'esforg, etc ... Aquest tipus de situacions amb informacié asimétrica és la situacié més comuna
en els mercats més importants de |es economies modernes com els mercats de treball, els mercats de
crédit o financers, els mercats d'assegurances i €l's mercats de managers o executius.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

VS'espera d'l'estudiant una actitud responsable i activa respecte a l'estudi d'aquesta matéria. Aixo
significa un esfor¢c en raonar i comprendre els conceptes basics més que en memoritzar, intentar
resoldre per si mateix exercicis i casos addicionals i una participacio activa en les classes.

Estime un minim de dues hores setmanals d'estudi personal.

COMPETENCIES

1332 - Grau en Intel-ligencia i Analitica de Negocis/BIA

- Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

- Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a
emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

- Coneixement de matéries basiques que capacite per a l'aprenentatge de nous metodes i tecnologies,
i que li dote de versatilitat per a adaptar-se a noves situacions en els ambits académic i professional.

- Capacitat per a resoldre problemes, i per a comunicar i transmetre coneixements, habilitats i
destreses, comprenent la responsabilitat ética, igualitaria i professional de I'activitat de la
Intel-ligéncia i Analitica de Negocis.

- Capacitat per a aplicar métodes analitics i matematics per a I'analisi dels problemes economics i
empresarials.

- Capacitat d'analisi i sintesi.
- Capacitat d'aprenentatge autonom.
- Capacitat per a definir, resoldre i exposar de forma sistemica problemes complexos.

- Capacitat per a treballar en equip, amb el compromis per la qualitat, I'ética, la igualtat entre persones
i la responsabilitat social.

- Realitzar diagnostics estratégics en entorns complexos i incerts, utilitzant les metodologies
adequades.

- Coneixer els principis de I'analisi economica i la seva aplicacié al diagnostic i resolucié de problemes
basats en 'analisi de dades.

- Comprendre les claus de funcionament del mercat i els efectes de les seves diferents estructures
mitjancant estudis basats en la recollida i analisi de dades.
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RESULTATS DE L'APRENENTATGE

L'objectiu fonamental d'aquest curs és facilitar al'estudiant en primer [loc la comprensio dels problemes
per al'eficiénciai I'equitat que general'existéncia d'informacid asimetrica en els mercatsi en general en
gualsevol relacio economica. En segon lloc, coneixer les seves solucionsi les institucions necessaries per
aaixo, tant per part dels agents privats com les possibles intervencions publiques que puguin millorar
I'eficiencia.En particular, es posara especial emfasi en la concreci6 d'aquests problemes en els mercats de
treball, de credit, d'assegurances i de productes. Pero també sanalitzara el disseny d'incentius mitjancant
contractes en relacions bilaterals.Pel que shadit anteriorment, aquesta assignatura constitueix un element
basic per alamillor comprensiG:e de I'activitat empresarial en la majoria dels sectors productius de
I'economia,* de I'funcionament dels mercats, fonamentalment quan, com sol ser molt habitual, hi ha
informaci6 asimetrica, per exemple, la qualitat del producte és informacio privada d'l'oferent.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Tema 1. Introduccidé

1.1 Mercats complets i competitius: eficiéncia.

1.2 Els efectes de la informacié asimétrica en els mercats: costos d'agéncia i contractes incomplets.
1.3 Accid oculta (problema de risc moral) i informacio oculta (problema de selecci6é adversa).

1.4 La relaci6 Principal i Agent: contractes i el repartiment optim de riscos.

2. Tema 2. Incentius i risc moral

2.1 Acci6 oculta o no contractable: conflicte entre incentius i repartiment de risc.

2.2 Els efectes de la responsabilitat limitada, les sancions i la supervisio.

2.3 Resultat no contractable i contractes renovables: rendes economiques i salaris d'eficiencia.

2.4 Extensions: multiples tasques, diversos principals, competéncia entre agents.

2.5 Efectes de el risc moral en els mercats competitius de crédit i treball: atur i racionament de
demanda. Com reduir el risc moral.

3. Tema 3. Informacié privada i selecci6 adversa

3.1 El problema de la seleccié adversa en els mercats competitius.

3.2 Senyals en els mercats. Aplicacions a I'mercat de treball i els mercats financers.

3.3 La relacié Principal i Agent sota informacié asimétrica: contractes i cribratge ("screening").

3.4 Els efectes sobre l'eficiéncia i I'equitat de la informaci6 privada en els mercats competitius. Politiques
i regulacio.
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4. Tema 4. Normes socials i incentius materials

4.1 Motivaci6 intrinseca i extrinseca: I'efecte expulsio.
4.2 La interaccio entre normes socials i incentius en els mercats.
4.3 Equips i preferéncies socials en mercats competitius.

5. Tema 5. Subhastes

5.1. Subhastes de sobre tancat (de primer i de segon preu).
5.2 Subhastes ascendents i descendents. Teorema d'equivaléncia en ingressos.
5.3 Subhastes de valor comu i la "malediccié de I'guanyador".

6. Tema 6. Contractes incomplets i inversio especifica

6.1 El problema de 'oportunisme postcontractual ("hold up").
6.2 Contractes incomplets i distribucié de drets de propietat.
6.3 La reputacio i el "hold up": com distribuir I'autoritat en una relacié economica.

7. Tema 7. Economia digital i mercats de plataformes

7.1 Plataformes de dos costats: diferencies amb el mercat classic.

7.2 Innovacid, informacid, externalitats de xarxa i rendiments d'escala: "winner takes all" (monopoli
natural). Regulacio i competéncia.

7.3 Dades i ocupacié en I'economia de les plataformes.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 30,00 100

Practiques en aula informatica 30,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 20,00 0

Estudi i treball autonom 50,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 20,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

L'emfasi es posara en conceptes, resultatsi relacions entre aquests. Lateoria es presentara através de
casos i aplicacions economiques rellevants i no de forma abstracta.Sespera d'l'estudiant una actitud
responsable i activarespecte al'estudi d'agquesta matéria. Aixo significa un esfor¢ en raonar i comprendre
el's conceptes basics més que en memoritzar, intentar resoldre per St mateix exercicisi casos addicionalsi
una participaci6 activa en les classes.Estime un minim de dues hores setmanals d'estudi personal.
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AVALUACIO

L'assignatura DecisiO Estratégica en els mercats Savaluara a partir de la consideracio dels seglients
aspectes.Un examen escrit que correspon a el 50% de la nota final.Un 30% de la nota correspondra ala
realitzacio de tres proves a partir de tres col -leccions de problemes, casosi exercicis (Practiques |, I1 i
[11).El 20% restant sassignara atenent al'assistencia a les classes, ala participacié activaal'aulai altres
activitatsi aun treball de comentari de lectura per grups.Per superar I'assignaturala qualificacié minima
en el comput global hade ser de 5 punts sobre 10. La qualificacio obtinguda en els aspectes segon i tercer
préviament citats, només es computara si |'estudiant obté un minim de 2 punts sobre els 5 punts de
I'examen escrit.En cas de no realitzar les tasques d'avaluacié continua, |'estudiant només podra obtenir els
punts de la provafinal (5 com amaxim), i necessitaria obtenir un 3,5 sobre 5 en aquest examen per
aprovar |'assignatura.

REFERENCIES

Basiques

- Bibliographic Material
The basic material will be provided by means of Notes and Hand-outs on the different topics through
Aula Virtual throughout the semester.
Additional bibliography:
Macho, I. and Pérez Castrillo, D., Introduccion a la Economia de la Informacién, Ariel, 2005. There is
also an English version.

Mas-Colell, A., Whinston, M.D. and Green, J.R., Microeconomic Theory, Oxford: O.U.P., 1995.
Chapters 13 and 14.

Bowles, S., Microeconomics. Behavior, Institutions and Evolution, Princeton University Press, 2004.
Chapters 7, 8 and 9.

Kreps, D., Microeconomics for Managers, Princeton, 2019. Chapters 20 and 21.

Specific references for each topic will be provided throughout the course.
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