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RESUMEN

Después de unarevision alos origenes de la sociologia de la comunicacion y las principal es corrientes de
investigacion, procederemos ala descripcion del proceso historico de constitucion de la comunicacion
masas. A continuacién nos ocuparemos de la formacion de los principales *media; prensa, radio y
television. Nos ocuparemos de la descripcion y andlisis de la emergenciay consolidacion de los * media
electronicos con larelevancia del multimedia, €l papel de internet y laimportancia creciente de las redes
sociales digitales. Con larevisiéon de los paradigmas tedricos en lainvestigacion de la comunicacion y las
técnicas de investigacién socia que se aplican, compl etaremos este curso.

CONOCIMIENTOS PREVIOS
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Relaciéon con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Es conveniente el dominio de las técnicas cuantitativas y cualitativas de investigacion social para poder
aplicarlas al analisis de la comunicacién. Asi mismo, para una buena comprension de los debates
tedricos en este campo es muy recomendable haber cursado con éxito la asignatura Teoria social
contemporanea

COMPETENCIAS

1310 - Grado de Sociologia

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio
que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien
se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocaciéon de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y
defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Al acabar con éxito laasignatura Andlisis sociologico del Consumo lo/la estudiante podré&:

- Comprender e fendmeno de la comunicacién de masas y sus transformaciones desde una perspectiva
poliédrica en que seincluyen laindividual, grupa y social. Y también, desde otra perspectiva, la cultural,
econdmicay sociohistorica.

- Analizar los procesos de comunicacion con las herramientas de la sociologia.

- Desarrollar estudios de audienciay de recepcion.
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Interpretar los datos cuantitativos y cualitativos que resultan de las investigaciones en el campo.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS
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. La sociologia en los origenes de la investigacion

. La industrializacién de la comunicacidn: nuevas redes y periédicos de masas

. Comunicacion y teoria sociologica clasica

. Los *origenes de la mass communication research: contexto histérico y sociopolitico
. De los primeros estudios al modelo de Lasswell

. La aportacion metodoldgica de Lazarsfeld

. El andlisis de contenido en la sociologia empirica

. El estructural-funcionalismo versus Teoria Critica

. Funciones y disfunciones de los medios de comunicacion

. Estructura social, accién organizada y comunicacion: gustos populares
. El modelo *difusionista en la sociologia del desarrollo

. La hipotesis de los usos y gratificaciones de la audiencia

.Teoria critica, estructuralismo y semidtica

. La Escuela de Frankfurt ante la cultura de masas

. La industria cultural: Adorno y Horkheimer

. La aportacion de Walter Benjamin

. La cultura de masas: de la produccion seriada al fetichismo simbdélico

10. Aportaciones y limites del modelo semiético
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1. La perspectiva critica de los Estudios culturales

. El debate sobre los *efectos de los medios

. Contexto histérico y desarrollo de los medios de comunicacion: la prensa, la radio y la televisién
. Efectos directos, efectos limitados y *efectos cognitivos

. La construccién social de la realidad a través de los medios

. La funcién de creacion de agenda y la tematizacion

. La hipotesis del distanciamiento en el conocimiento

. Desarrollos de la sociologia en el estudio de los medios

. El estudio de los emisores:

.a. Andlisis *organizacional e institucional

.b. La economia politica de la comunicacién y de la cultura
. El estudio de los contenidos:

.a. Andlisis de contenido cuantitativa

.b. Analisis de contenido cualitativa

.C. Aplicaciones informaticas al analisis de contenido
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2.d. El estudio de las noticias

3. El estudio de los receptores:

3.a. La *medicion de audiencias en prensa, radio y television
3.b. Las encuestas al publico de los medios

3.c. La investigacion cualitativa de los publicos

3.d. Etnografias de la audiencia

4. Teorias sobre la actividad de la audiencia

. Opinién publica, comunicacién politicay procesos electorales

. Revision y critica del concepto clasico de opinion publica

. Las teorias contemporaneas

Los medios en los procesos de opinion

. Organizacion comunicativa del poder, partidos politicos y medios

. Las campanias institucionales

. Modelos de comunicacion politica. La personalizacion de la politica

. Tres generaciones de estudios electorales

. #Los medios y las elecciones. Las encuestas preelectorales y su difusion
. De la video politica a las webs, el periodismo digital y las redes sociales.

6. El sistema comunicativo valenciano (*SCV) en el contexto espafol y europeo

1. La configuracion del *SCV en el Estado de las autonomias

1.a. El sistema de la prensa

1.b. El sistema radiofénico

1.c. El sistema televisivo

2. La configuracion del *SC espafiol

3. Analisis comparativo por comunidades autbnomas

4. El espacio local de la comunicacién mediatica

5. Las politicas de comunicacion en las autonomias, en Espafa y en Europa

6. Ultimas batallas politico mediaticas: plataformas digitales e implantacién del cable
7. Andlisis comparativo de los sistemas comunicativos de los paises europeos
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Clases tedrico-practicas 60,00 100
Asistencia a eventos y actividades externas 5,00 0
Elaboracién de trabajos en grupo 20,00 0
Elaboracién de trabajos individuales 5,00 0
Estudio y trabajo autbnomo 10,00 0
Lecturas de material complementario 15,00 0
Preparacion de actividades de evaluacion 10,00 0
Preparacion de clases practicas y de problemas 15,00 0
Resolucion de casos préacticos 10,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

a) Sesiones expositivas por parte de profesor para cada uno de los temas del programa. Estas sesiones se
centraran en la explicacion de los conceptos, dimensiones, interdependencias analiticas y datos empiricos
claves gue las/l os estudiantes tienen que aprender a manejar

b) Lectura de textos breves, paraleer y trabajar en el aula, que tienen por finalidad introducir un aspecto
polémico o problemético en relacion a cada uno de los temas del programa

) Sesiones de discusion y andlisis grupal a partir de materiales audiovisuales, como por gjemplo por
peliculas 0 documentales, que tienen como objetivo suscitar nuevos interrogantes sobre 1os contenidos del
programade la asignatura

d) Realizacion de un trabajo en equipo. Las directrices especificas paralarealizacion del trabajo se
especificaran en el aulavirtual y se explicarédn con detalle en clase. Este trabajo seré objeto de
orientacion, seguimiento y supervision por parte del profesor.

€) Asistenciay participacion activa en las conferencias que se organicen como actividades
complementarias alo largo del cuatrimestre.

EVALUACION

1. Consistira en un seguimiento de las préacticas realizadas durante el curso tanto individuales como de
grupo, incluyendo también asistenciaa charlas y otras actividades. 40 por ciento de lanotafinal.
2. Examen escrito final. 60 por ciento de la notafinal.
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Para aprobar |a asignatura sera requisito indispensable obtener un 5 como minimo en el examen final.
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