N o Guia Docent
34432 Analisi sociologica de la comunicacio de
masses

R

VNIVERSITAT G D VALENCIA

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 34432

Nom Analisi sociologica de la comunicacié de masses
Cicle Grau

Crédits ECTS 6.0

Curs academic 2020 - 2021

Titulacio/titulacions
Titulaci6 Centre Curs Periode

1310 - Grau de Sociologia Facultat de Ciéncies Socials 4  Primer
guadrimestre

Matéries
Titulacio Matéria Caracter
1310 - Grau de Sociologia 24 - Analisi sociologic de la Optativa

comunicacié de mases

Coordinacio
Nom Departament
XAMBO OLMOS, RAFAEL VICENT 330 - Sociologia i Antropologia Social

RESUM

Després d' unarevisié as origens de la sociologia de la comunicaciO i €ls principals corrents de recerca,
procedirem ala descripcio del procés historic de constitucio de la comunicacié masses. Tot seguit ens
ocuparem de laformacié dels principals media; premsa, radio i televisid. Ens ocuparem de la descripcio i
analisi de|’emergenciai consolidacié dels media electronics amb larellevancia del multimedia, €l paper
d'internet i laimportancia creixent de les xarxes socials digitals. Amb larevisié dels paradigmes tedrics
en lainvestigacio de lacomunicacio i lestécniques d' investigacio social que s hi apliquen, completarem
aquest curs.

CONEIXEMENTS PREVIS
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Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Es convenient el domini de les técniques quantitatives i qualitatives dinvestigacio social per tal de poder
aplicar-les a lanalisi de la comunicacié. Aixi mateix, per a una bona comprensié dels debats teorics en
aguest camp és molt recomanable haver cursat amb éxit lassignatura Teoria social contemporania.

COMPETENCIES

1310 - Grau de Sociologia

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educaci6 secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en
llibres de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliqguen coneixements procedents de
l'avantguarda del seu camp d'estudi.

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacioé d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboraci6 i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o etica.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a
emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

En acabar amb éxit I’ assignatura Analisi sociologica del Consum €l/la estudiant podra:

- Comprendre el fenomen de la comunicacié de massesi les seves transformacions des d'una perspectiva
poliédricaen que sinclouen laindividual, grupal i social. | també, des d'una altra perspectiva, la cultural,
economicai sociohistorica.

- Analitzar els processos de comunicacio amb les eines de la sociologia

- Desenvolupar estudis daudienciai de recepcio - Interpretar les dades quantitativesi qualitatives que
resulten de lesinvestigacions en el camp.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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. La sociologia en els origens de la investigacié

. La industrializaci6 de la comunicacié: noves xarxes i periddics de masses

. Comunicaci6 i teoria sociologica classica

. Els origens de la mass communication research: context historic i sociopolitic
. Dels primers estudis al model de Lasswell

. Laportacié metodologica de Lazarsfeld

. Lanalisi de contingut en la sociologia empirica

. Lestructural-funcionalisme versus Teoria Critica

. Funcions i disfuncions dels mitjans de comunicacio

. Estructura social, acci6é organitzada i comunicacio: gustos populars
. EI model difusionista en la sociologia del desenvolupament

. La hipotesi dels usos i gratificacions de laudiencia

.Teoria critica, estructuralisme i semidtica

. LEscola de Frankfurt davant la cultura de masses

. La industria cultural: Adorno i Horkheimer

. Laportacioé de Walter Benjamin

. La cultura de masses: de la produccié seriada al fetitxisme simbolic

10. Aportacions i limits del model semiotic

1
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1. La perspectiva critica dels Estudis culturals

. El debat sobre els efects dels mitjans

. Context historic i desenvolupament dels mitjans de comunicacio: la premsa, la radio i la televisié
. Efectes directes, efectes limitats i efects cognitius

. La construccié social de la realitat a través dels mitjans

. La funci6 de creaci6 dagenda i la tematitzacié

. La hipotesi del distanciament en el coneixement

. Desenvolupaments de la sociologia en lestudi dels mitjans

. Lestudi dels emissors:

.a. Analisi organitzacional i institucional

.b. Leconomia politica de la comunicaci6 i de la cultura
. Lestudi dels continguts:

.a. Analisi de contingut quantitativa

.b. Andlisi de contingut qualitativa

.C. Aplicacions informatiques a lanalisi de contingut

.d. Lestudi de les noticies

. Lestudi dels receptors:

.a. La medici6é daudiencies en premsa, radio i televisié
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3.b. Les enquestes al public dels mitjans
3.c. La investigacio qualitativa dels publics
3.d. Etnografies de laudiéncia

4. Teories sobre lactivitat de laudiéncia

. Opinio6 publica, comunicacié politica i processos electorals

. Revisig i critica del concepte classic dopinié publica

. Les tearies contemporanies

. Els mitjans de comunicacié en els processos dopinio

. Organitzacié comunicativa del poder, partits politics i mitjans

. Les campanyes institucionals

. Models de comunicacio politica. La personalitzacié de la politica

. Tres generacions destudis electorals

. Els mitjans de comunicacié i les eleccions. Les enquestes preelectorals i llur difusié
. De la videopolitica a les webs, el periodisme digital i les xarxes socials.

© 00N O WDNBEFE O

6. El sistema comunicatiu valencia (SCV) en el context espanyol i europeu

1. La configuracio del SCV en IEstat de les autonomies

1.a. El sistema de la premsa

1.b. El sistema radiofonic

1.c. El sistema televisiu

2. La configuracié del SC espanyol

3. Analisi comparativa per comunitats autdbnomes

4. Lespai local de la comunicacié mediatica

5. Les politiques de comunicacié en les autonomies, en Espanya i en Europa

6. Ultimes batalles politicomediatiques: plataformes digitals i implantaci6 del cable
7. Analisi comparativa dels sistemes comunicatius dels paisos europeus

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes teoricopractiques 60,00 100
Assisténcia a esdeveniments i activitats externes 5,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 20,00 0
Elaboracio6 de treballs individuals 5,00 0
Estudi i treball autonom 10,00 0
Lectures de material complementari 15,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 15,00 0
Resolucié de casos practics 10,00 0
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TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

a) Sessions expositives per part de professor per a cadascun dels temes del programa. Aquestes sessions
se centraran en |’ explicacio dels conceptes, dimensions, interdependencies analitiques i dades empiriques
claus que les/els estudiants han d’ aprendre a manejar

b) Lectura de textos breus, per allegir i treballar al’ aula, que tenen per finalitat introduir un aspecte
polémic o problematic en relaci6 a cadascun dels temes del programa

) Sessions de discussio i analisi grupal a partir de materials audiovisuals, com ara pel -licules o
documental s, que tenen com a objectiu suscitar nous interrogants sobre el's continguts del programa de
I’ assignatura

d) Realitzacio d'un treball en equip. Les directrius especifiques per alarealitzacio del treball
s especificaran al’aulavirtual i s’ explicaran amb detall en classe. Aquest treball sera objecte d’ orientacio,
seguiment i supervisio per part del professor.

€) Assisténciai participacio activa ales conferéncies que s organitzen com activitats complementaries al
[larg del quadrimestre.

AVALUACIO

1.- consistira en un seguiment de les practiques realitzades durant el curs tant individuals com de grup,
incloent també assisténcia a xarrades i altres activitats. 40 per cent de la notafinal.

2.- examen escrit final. 60 per cent de lanotafinal.

Per aaprovar |’ assignatura sera requisit indispensable obtenir un'5 com aminim en I’ examen final.

REFERENCIES

34432 Analisi sociologica de la comunicacio de masses 5



N o Guia Docent
34432 Analisi sociologica de la comunicacio de
masses

Basiques

CASTELLS, M. (2010): Comunicacio i poder. Barcelona. UOC.
MORAGAS, Miguel de (2011), Interpretar la comunicacién, Barcelona: Gedisa.

Xambd, R. (2001): Comunicaci6, politica i societat. El cas valencia. Editorial Tres i Quatre, Valéncia

Complementaries

Benjamin, W. (1983, e. 0. completa 1955): Lobra dart a lépoca de la seua reproductibilitat técnica.
Barcelona. Edicions 62.

Bourdieu, P. (1994): Sobre la television, Barcelona, Anagrama,

Castells, M. (ed.) (1997): La era de la informacion: economia sociedad y cultura. Vol. 1. La sociedad
red. Madrid, Alianza.

Castells, M. (ed.) (1998): La era de la informacion: economia sociedad y cultura. Vol. 2. El poder de la
identidad. Madrid, Alianza.

Diez Nicolas, J. (1976): Los espafioles y la opinion publica. Madrid, Editora Nacional.
Espinar, E.; Frau, C. et al (2006): Introduccién a la sociologia de la comunicacién, Alicante, PUA.

Gubern, R. (1987): El simio informatizado. Madrid, Fundesco.
Habermas, J. (1981): Historia y critica de la opinién publica. Barcelona, Gustavo Gili.
horkheimer, M.; adorno, T. w. (1994, e. 0. 1947): Dialéctica de la llustracion. Madrid, Trotta.

KURAN, T. (1995): Private Thruths, Public Lies. The social Consequences of Preference Falsification,
Cambridge (MA), Harvard University Press.

Klapper, J. T. (1974): Efectos de la comunicacion de masas. Madrid, Aguilar.

Lazarsfeld, P.; Berelson, B.; Gaudet, H. (1962): El pueblo elige. Cémo decide el pueblo en una
campanfa electoral. Buenos Aires, Paidds.

Lopez Pintor, R. (1982): La opinion publica espafiola: Del franquismo a la democracia. Madrid, CIS.

Luhmann, N. (1989): Complexitat social i opini6é publica. Periodistica, num. 1.
MAJO. J. (1997): Xips, cables i poder. Barcelona. Proa.

MATTELART, A. (1993): La comunicaciéon mundo. Historia de las ideas y de las estrategias. Madrid.
Fundesco

McQuail, D.; Windahl, S. (1984): Modelos para el estudio de la comunicacion colectiva. Pamplona,
Eunsa.

Merton, R. K. (1972): Teoria y estructura sociales. México, FCE.
Molla, Toni (2009): Quina televisié publica? Amenaces i oportunitats a lera digital. Alzira: Bromera

- (2007): La televisio valenciana del segle XXI. Nous factors i noves funcions. Autodiagnostic i analisi
de prospectiva (2005-2010). Tesi doctoral dirigida per Rafael Xambd, Valéncia, Universitat de
Valéncia.
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Moragas, M. (ed.) (1986): Sociologia de la comunicacién de masas. 4 Vols. Barcelona, Gustavo Gili.
Morin, E. (1966): El espiritu del tiempo. Madrid, Taurus. (e. 0. 1962).

Mufioz, A.; Monzoén, C.; Rospir, J. |.; Dader, J. L.(1990): Opinién publica y comunicacion politica.
Madrid, EUDEMA.

Parrefio, Monica (2012): El camp periodistic i els professionals de la informacio al Pais Valencia.

Analisi de I'estructura comunicativa i de les argumentacions dels periodistes sobre el periodismo. Tesi
doctoral dirigida per Rafael Xambo, Valéncia, Universitat de Valéncia.

ADDENDA COVID-19

de Govern

Aquesta addenda nomeés s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell

FITXA D'ADDENDA DE LA GUIA DOCENT 1r quadrimestre 4 CURS 2020-21

INom d'assignatura

Analisi Sociologica dela Comunicacio de M asses

Titulacio

Sociologia

1. CONTINGUTS/CONTENIDOS/CONTENTS

Es mantenen els continguts contemplats en la guia docent original.

2.VOLUM DE TREBALL | PLANIFICACIO TEMPORAL DE LA DOCENCIA

Es mantenen les activitats i volum de treball de la guia docent original. La planificacio de sessions
sespecificaraa principi de curs.
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3. METODOLOGIA DOCENT/METODOL OGIiA DOCENTE/TEACHING METHODOL OGY

Les classes s impartiran de manera presencial, aixi també com les activitats practiquesi tutories
col -lectives establertes en la guia docent. Les tutories individual s seran preferentment virtuals.

Pel que faal’ estudiantat afectat o en situacio de vulnerabilitat, la metodologia docent sera adaptada a
algun tipus d’ activitat no presencial, entre les quals podra estar |’ assignacio de treballs individuals, €
desenvolupament d’ un projecte individual, I’ estudi d’ una bibliografia especifica o les tutories per
videoconferencia.

En cas que la situaci6 sanitariaimposara que la totalitat de la docéncia es desenvolupara online, les
sessions es substituiran per pujada de materials al’ Aulavirtual, videoconferencia sincrona, diapositives
locutades o gravacié de classes. En €l cas de les activitats practiques, es garantira lainteraccidé amb
estudiantat mitjancant videoconferencia, forum o chat en aula virtual. Donat €l cas, les adaptacions
corresponents seran comunicades a través de |'aula virtual per |'equip docent de cada assignatura.

4. AVALUACIO/EVALUACION/EVALUATION

The criteria of the teaching guide and the Specifications Document will be maintained regarding the
estimation of each type of activity.

For vulnerable or affected students, group activities qualification will be considered in individual
activities.

In case that the sanitary situation impose that the final proof should be developed on-line, an evaluation
by the following triple combination modality will be done: 1) individual written exercise by opened
development exam in avirtual classroom synchronous task; 2) individual written synchronous proof by
means of practical casein virtual classroom.

5. BIBLIOGRAFIA/BIBLIOGRAFIA/BIBLIOGRAPHY

Es manté la bibliografia existent en aulavirtual. Si la situacio sanitariaimposara tancament de
biblioteques, esfacilitariamaterial de suport através de l'aulavirtual.
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