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RESUMEN

Después de un andlisis critico de las teorias econdmicas sobre el consumo, procederemos ala descripcion
del proceso histérico de constitucion del consumo de masas. A continuacion nos ocuparemos de la
formacidn del mercado neocapitalistay lacrisis del consumo de masas. Con larevision de los paradigmas
tedricos en lainvestigacion de mercados y las técnicas de investigacion social que se aplican,
completaremos este curso.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relaciéon con otras asignaturas de la misma titulacion
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No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Es conveniente el dominio de las técnicas cuantitativas y cualitativas de investigacion social para poder
aplicarlas al analisis del consumo. Asi mismo, para una buena comprension de los debates tedricos en
este campo es muy recomendable haber cursado con éxito la asignatura Teoria social contemporanea

COMPETENCIAS

1310 - Grado de Sociologia

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio
gue parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien
se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboraciéon y
defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexiébn sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Al acabar con éxito laasignatura Andlisis sociol6gico del Consumo €l/la estudiante podra:

Comprender el fendbmeno del consumo de masas y sus transformaciones desde una perspectiva

poliédricaen que seincluyen laindividual, grupal y social. Y también, desde otra perspectiva, la cultural,
econOmicay sociohistérica.

Analizar los procesos de consumo con las herramientas de la sociol ogia.
Desarrollar estudios de mercado.

Interpretar los datos cuantitativos y cualitativos que resultan de | as investigaciones en el campo.

34429 Andlisis sociolégico del consumo 2



. _ ~ Guia Docente
34429 Andlisis sociolbgico del consumo

VNIVERSITAT G D VALENCIA

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. La sociedad de consumo en Espafia.

La Sociologia del consumo: metodologias de investigacion.
El *subconsum autoritario (1930-1960). Los comienzos del consumo a la espafiola (1960- 1970). Crisis
econdémica y de modelo de produccion.

2. La sociedad de consumo masivo.

El posfordismo: reconversién y fragmentacién industrial. Declive de las politicas sociales y
vulnerabilizacion laboral.

Descripcion y analisis de los nuevos consumibles y las nuevas formas de compra. El sexo del consumo.
La publicidad autorreferente: el consumidor construido.

3. Dimensiones y evolucién del consumo segun la teoria econémica.

Crisis economica y Estado del Bienestar. Teoria neoclésica de la demanda. Mercados, consumidores y
precios.

Politicas proteccionistas y control del conflicto social. Las sociedades de la opulencia y el reparto del
excedente. Necesidades y gustos.

4. El consumo y las estructuras simbodlicas.

Produccion y reproduccion del valor. Bienes profanos y sagrados. Dialéctica del don. Derroche y
consumo. El fetichismo de las mercancias. Dinamica del deseo. Mecénica grupal: envidia y emulacion.
Multitudes en la era de las masas.

5. Consumo y clases sociales.

La competitividad distintiva en las sociedades capitalistas de consumo. Espacio, posicién y situacion
social. La l6gica distintiva y el consumo de signos.
Limites ecoldgicos del consumo: la sustentabilidad en la economia-mundo.

6. El consumo como eje de la construccion de las identidades.

Moda versus biografia. Sujetas débiles, objetos efimeros. Valores posmaterialistas y consumo de
inmateriales.

Estilos expresivos: identidad y diferencia. Los méargenes de la sociedad de consumo: exclusion o
rebelion.
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Clases tedrico-practicas 60,00 100
Asistencia a eventos y actividades externas 5,00 0
Elaboracién de trabajos en grupo 20,00 0
Elaboracién de trabajos individuales 5,00 0
Estudio y trabajo autbnomo 10,00 0
Lecturas de material complementario 15,00 0
Preparacion de actividades de evaluacion 10,00 0
Preparacion de clases practicas y de problemas 15,00 0
Resolucion de casos préacticos 10,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

a) Sesiones expositivas por parte del profesor para cada uno de los temas del programa. Estas sesiones se
centraran en la explicacion de los conceptos, dimensiones, interdependencias analiticas y datos empiricos
claves gue las/l os estudiantes tienen que aprender a manejar

b) Lectura de textos breves, paraleer y trabajar en el aula, que tienen por finalidad introducir un aspecto
polémico o problemético en relacion a cada uno de los temas del programa

) Sesiones de discusion y andlisis grupal a partir de materiales audiovisuales, como por gjemplo por
peliculas 0 documentales, que tienen como objetivo suscitar nuevos interrogantes sobre 1os contenidos del
programade la asignatura

d) Realizacion de un trabajo en equipo. Las directrices especificas paralarealizacion del trabajo se
especificaran en el aulavirtual y se explicarédn con detalle en clase. Este trabajo seré objeto de
orientacion, seguimiento y supervision por parte del profesor.

€) Asistenciay participacion activa a las conferencias que se organizan como actividades
complementarias alo largo del cuatrimestre.

EVALUACION

Sistema de evaluacion de la asignatura:
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1.- Seguimiento de las préacticas realizadas durante € curso tanto individuales como de grupo, incluyendo
también asistenciaen charlasy otras actividades. 40 por ciento de la notafinal.

2.- Examen escrito final. 60 por ciento delanotafinal.

Para aprobar |a asignatura ser& requisito indispensable obtener un 5 como minimo en &l examen final.

REFERENCIAS

Basicas

- Arribas Macho, J. M. (coord.) Sociologia del consumo e investigacion de mercados. Una guia
didactica, UNED, Madrid, 2013

- Alonso, L.E. y Conde, F.: Historia del consumo en Espafia. Debate, Madrid, 1994.

- Featherstone, M.: Cultura de consumo y postmodernismo. Amorrortu, Buenos Aires, 2000.

Complementarias

Politica y sociedad n°® 16. Mayo-Agosto 1994.
Politica y sociedad n°® 39/2. 2002.Text referéncia

- Alonso, L.E.: La era del consumo. Madrid, SigloXXI, 2005.

- Baudrillard, J.:
(1969) El sistema de los objetos. Madrid, Siglo XXI.
(1974) La sociedad de consumo. Barcelona, Plaza & Janés.
(1996) El crimen perfecto. Barcelona, Anagrama.
(2000) El intercambio imposible. Madrid, Catedra.

- Bauman, S.:
(2000) Trabajo, consumismo y nuevos pobres. Barcelona, Gedisa.
(2002) Modernidad liquida. México, FCE.
(2005) Amor liquido. Madrid, FCE.
(2007) Vida de consumo. Madrid, FCE.

- Benjamin, W.: La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica. Madrid, Taurus, 1973.
- Boltanski, L. y Chiapello, E.: El nuevo espiritu del capitalismo. Madrid, Akal, 2002.

- Borras, V.: El consumo, un andlisis socioldgico. Barcelona, Cedecs, 1998.
Bourdieu, P.:
(1991) La distincion. Criterios y bases sociales del gusto. Madrid, Taurus.
(1997) Razones practicas. Barcelona, Anagrama.

- Debord, G.:
(1990) Comentarios sobre la sociedad del espectaculo. Barcelona, Anagrama.
(2006) El planeta enfermo. Barcelona, Anagrama.
Harvey, D.: Breve historia del neoliberalismo. Madrid, Akal, 2007.
Ibafiez, J.: Por una sociologia de la vida cotidiana. Madrid, Siglo XXI, 1994.
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- Lipovetsky, G.:
(1990) El imperio de lo efimero. Barcelona, Anagrama.
(2007) La felicidad paraddjica. Barcelona, Anagrama.
-y Roux, E.: El lujo eterno. Barcelona, Anagrama, 2004.

- Macpherson, C.B.: La teoria politica del individualismo posesivo. Madrid, Trotta, 2005.
Maffesoli, M.:
(1990) El tiempo de las tribus. Barcelona, Paidos.
(2001) El instante eterno. Barcelona, Paidos.

- Polanyi, K.: La gran transformacién. Madrid, La Pigueta, 1989.

- Ritzer,G.:
(1996) La MacDonalizacion de la sociedad. Madrid, Ariel.
(2000) El encanto de un mundo desencantado. Revolucién en los medios de consumo. Barcelona,
Ariel.

- Schor, J. B.: Nacidos para comprar. Los nuevos consumidores infantiles. Barcelona, Paidés, 2006.
- Veblen, Th.: Teoria de la clase ociosa. México, FCE, 1971.

- Watzlawick, P.; Beavin, J.H. y Jackson, D.D.: Teoria de la comunicacion humana. Barcelona, Herder,
1986.

- Weber, M.: La ética protestante y el espiritu del capitalismo. Barcelona, Peninsula, 1988.

- Textos del curs de la Universitat Complutense 'Praxi de la Sociologia del consum i de la comunicacio":
http://www.ucm.es/info/praxisl/textos.htm;
Orti, A.: Esquemas didacticos: http://www.ucm.es/info/praxisl/
document.htm

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

FICHA DE ADDENDA DE LA GUIA DOCENTE 1r quatrimestre 4 CURSO
2020-21

[Nombre de asignatura Analisis Sociologico del Consumo

Titulacion Grado de Sociologia
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1. CONTINGUTS/ICONTENIDOS/CONTENTS

Se mantienen los contenidos incluidos en la guia docente original

2.VOLUM DE TREBALL | PLANIFICACIO TEMPORAL DE LA DOCENCIA

Se mantienen las actividades y volumen de trabajo de la guia docente original. La planificacion de
sesiones se especificara a principio de curso.

3. METODOL OGIA DOCENT/METODOL OGiA DOCENTE/TEACHING METHODOL OGY

Las clases se impartiran de manera presencial, asi también como las actividades practicasy tutorias
colectivas establecidas en las guias docentes. Las tutorias individual es seran preferentemente virtuales.

Por lo que se refiere al estudiantado afectado o en situacion de vulnerabilidad, 1a metodol ogia docente
sera adaptada a algun tipo de actividad no presencial, entre las cuales podra estar la asignacién de
trabajos individuales; € desarrollo de un proyecto individual; €l estudio de una bibliografia especifica o
las tutorias por videoconferencia.

En caso de que la situacion sanitaria imponga que la totalidad de la docencia se desarrolle online, todas
las sesiones se sustituiran por subida de materiales en Aula virtual, videoconferencia sincrona,
diapositivas locutadas o grabacion de clases. En el caso de las actividades practicas, se garantizara la
interaccién con estudiantado mediante videoconferencia, foro o chat en aula virtual. Dado €l caso, las
adaptaciones correspondientes seran comunicadas a través del aula virtual por €l equipo docente de la
asignatura.

4. AVALUACIO/EVALUACION/EVALUATION

Se mantienen los criterios de la guia docente y las Especificaciones a la Guia en cuanto a la ponderacién
de la evaluacion de cada tipo de actividad.

En relacion con € estudiantado afectado o en situacion de vulnerabilidad, la proporcion de calificacion
de las actividades de grupo evaluables se trasladaré a actividades individual es.

En caso de que la situacion sanitaria imponga que la prueba final se desarrolle online, se propondra una
evaluacion por la combinacion de las tres siguientes modalidades: 1) prueba escrita individual por tarea
sincrona mediante cuestionario por aula virtual; 2) prueba escrita individual por tarea sincrona
mediante preguntas de desarrollo por aula virtual; 3) prueba escrita individual sincrona mediante caso
préctico por aula virtual.
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5. BIBLIOGRAFIA/BIBLIOGRAFIA/BIBLIOGRAPHY

Se mantiene la bibliografia existente en la guia. S |a situacion sanitaria impone cierre de bibliotecas, se
facilitara material de apoyo a través del aula virtual.
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