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RESUM

Després d’unaanalisi critica de les teories economiques sobre el consum, procedirem ala descripcié del
procés historic de constitucié del consum de masses. Tot seguit ens ocuparem de laformacié del mercat
neocapitalistai lacrisi del consum de masses. Amb larevisié dels paradigmes teorics en lainvestigacio de
mercatsi lestécniques d'investigacio socia que s hi apliquen, completarem aquest curs.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.
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Altres tipus de requisits

Es convenient el domini de les técniques quantitatives i qualitatives dinvestigacié social per tal de poder
aplicar-les a lanalisi del consum. Aixi mateix, per a una bona comprensié dels debats tedrics en aquest
camp és molt recomanable haver cursat amb éxit lassignatura Teoria social contemporania.

COMPETENCIES

1310 - Grau de Sociologia

Que els estudiants hagen demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educaci6 secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé descansa en
llibres de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda del seu camp d'estudi.

Que els estudiants sapien aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma
professional i posseisquen les competéncies que solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i
defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seua area d'estudi.

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o ética.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a
emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

En finalitzar amb exit I'assignatura Analisi sociologica del Consum el / la estudiant podra:

- Comprendre el fenomen del consum de massesi les seves transformacions des d'una perspectiva
poliédrica en qué sinclouen laindividual, grupal i social. | també, des d'una altra perspectiva, la cultural,
economicai sociohistorica.

- Analitzar els processos de consum amb les eines de la sociologia.

- Desenvolupar estudis de mercat.

- Interpretar les dades quantitativesi qualitatives que resulten de les investigacions en el camp.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. La societat de consum a Espanya.

La Sociologia del consum: metodologies d'investigacio.
El 'subconsum autoritari (1930-1960). Els comencaments del consum a I'espanyola (1960- 1970). Crisi
econdmica i de model de produccio.

2. La societat de consum massiu.

El posfordisme: reconversio i fragmentacio industrial. Declivi de les politiques socials i vulnerabilitzacié
laboral.

Descripcio i analisi dels nous consumibles i les noves formes de compra. El sexe del consum.

La publicitat autorreferent: el consumidor construit.

3. Dimensions i evolucié del consum segons la teoria econdomica.

Crisi economica i Estat del Benestar. Teoria neoclassica de la demanda. Mercats, consumidors i preus.
Politiques proteccionistes i control del conflicte social. Les societats de I'opuléncia i el repartiment de
I'excedent. Necessitats i gustos.

4. El consum i les estructures simbaoliques.

Produccié i reproducci6 del valor. Béns profans i sagrats. Dialéctica del do. Malbaratament i consum. El
fetitxisme de les mercaderies. Dinamica del desig. Mecanica grupal: enveja i emulacié. Multituds en I'era
de les masses.

5. Consum i classes socials.

La competitivitat distintiva en les societats capitalistes de consum. Espai, posicio i situacié social. La
logica distintiva i el consum de signes.
Limits ecoldgics del consum: la sustentabilitat en I'economia-maén.

6. El consum com a eix de la construccio de les identitats.

Moda versus biografia. Subjectes febles, objectes efimers. Valors posmaterialistes i consum
d'immaterials .
Estils expressius: identitat i diferéncia. Els marges de la societat de consum: exclusio o rebelli6.
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes teoricopractiques 60,00 100
Assistencia a esdeveniments i activitats externes 5,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 20,00 0
Elaboracio6 de treballs individuals 5,00 0
Estudi i treball autonom 10,00 0
Lectures de material complementari 15,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 15,00 0
Resolucié de casos practics 10,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

a) Sessions expositives per part de professor per a cadascun dels temes del programa. Aguestes sessions
se centraran en |’ explicaci6 dels conceptes, dimensions, interdependencies analitiques i dades empiriques
claus que les/els estudiants han d’ aprendre a manejar

b) Lectura de textos breus, per allegir i treballar al’ aula, que tenen per finalitat introduir un aspecte
polémic o problematic en relacio a cadascun dels temes del programa

) Sessions de discussio i analisi grupal a partir de materials audiovisuals, com ara pel -licules o
documentals, que tenen com a objectiu suscitar nous interrogants sobre el's continguts del programa de
I assignatura

d) Realitzacié d un treball en equip. Les directrius especifiques per alarealitzacié del treball
S especificaran al’aulavirtua i s explicaran amb detall en classe. Aquest treball sera objecte d’ orientacio,
seguiment i supervisio per part del professor.

€) Assisténciai participacio activa ales conferéncies que s organitzen com activitats complementaries al
[larg del quadrimestre.
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AVALUACIO

Sistema d’ avaluacio de I’ assignatura:

1.- Seguiment de les practiques realitzades durant €l curs tant individuals com de grup, incloent també
assistencia axarradesi altres activitats. 40 per cent de lanotafinal.

2.- Examen escrit final. 60 per cent de la notafinal.

Per aaprovar |’ assignatura serarequisit indispensable obtenir un'5 com aminim en I’examen final.

REFERENCIES

Basiques

- Arribas Macho, J. M. (coord.) Sociologia del consumo e investigacion de mercados. Una guia
didactica, UNED, Madrid, 2013

- Alonso, L.E. y Conde, F.: Historia del consumo en Espafia. Debate, Madrid, 1994.
- Featherstone, M.: Cultura de consumo y postmodernismo. Amorrortu, Buenos Aires, 2000.

Complementaries

Politica y sociedad n°® 16. Mayo-Agosto 1994.
Politica y sociedad n°® 39/2. 2002.Text referéncia

- Alonso, L.E.: La era del consumo. Madrid, SigloXXI, 2005.

- Baudrillard, J.:
(1969) El sistema de los objetos. Madrid, Siglo XXI.
(1974) La sociedad de consumo. Barcelona, Plaza & Janés.
(1996) El crimen perfecto. Barcelona, Anagrama.
(2000) El intercambio imposible. Madrid, Céatedra.

- Bauman, S.:
(2000) Trabajo, consumismo y nuevos pobres. Barcelona, Gedisa.
(2002) Modernidad liquida. México, FCE.
(2005) Amor liguido. Madrid, FCE.
(2007) Vida de consumo. Madrid, FCE.

Benjamin, W.: La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica. Madrid, Taurus, 1973.
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- Boltanski, L. y Chiapello, E.: El nuevo espiritu del capitalismo. Madrid, Akal, 2002.

- Borréds, V.: El consumo, un andlisis sociologico. Barcelona, Cedecs, 1998.
Bourdieu, P.:
(1991) La distincion. Criterios y bases sociales del gusto. Madrid, Taurus.
(1997) Razones practicas. Barcelona, Anagrama.

- Debord, G.:
(1990) Comentarios sobre la sociedad del espectaculo. Barcelona, Anagrama.
(2006) El planeta enfermo. Barcelona, Anagrama.
Harvey, D.: Breve historia del neoliberalismo. Madrid, Akal, 2007.
Ibafez, J.: Por una sociologia de la vida cotidiana. Madrid, Siglo XXI, 1994.

- Lipovetsky, G.:
(1990) El imperio de lo efimero. Barcelona, Anagrama.
(2007) La felicidad paraddjica. Barcelona, Anagrama.
-y Roux, E.: El lujo eterno. Barcelona, Anagrama, 2004.

- Macpherson, C.B.: La teoria politica del individualismo posesivo. Madrid, Trotta, 2005.
Maffesoli, M.:
(1990) El tiempo de las tribus. Barcelona, Paidos.
(2001) El instante eterno. Barcelona, Paidos.

- Polanyi, K.: La gran transformacién. Madrid, La Pigueta, 1989.

- Ritzer,G.:
(1996) La MacDonalizacion de la sociedad. Madrid, Ariel.
(2000) El encanto de un mundo desencantado. Revolucién en los medios de consumo. Barcelona,
Ariel.

- Schor, J. B.: Nacidos para comprar. Los nuevos consumidores infantiles. Barcelona, Paidés, 2006.
- Veblen, Th.: Teoria de la clase ociosa. México, FCE, 1971.

- Watzlawick, P.; Beavin, J.H. y Jackson, D.D.: Teoria de la comunicacion humana. Barcelona, Herder,
1986.

- Weber, M.: La ética protestante y el espiritu del capitalismo. Barcelona, Peninsula, 1988.

- Textos del curs de la Universitat Complutense 'Praxi de la Sociologia del consum i de la comunicacio”:
http://www.ucm.es/info/praxis1/textos.htm;

Orti, A.: Esquemas didacticos: http://www.ucm.es/info/praxis1/
document.htm

ADDENDA COVID-19

Aguesta addenda només s'activara si la situacio sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern
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FITXA D'ADDENDA DE LA GUIA DOCENT 1r quadrimestre 4 CURS 2020-21

[Nom d'assignatura Analisi Sociologica del Consum

Titulacio Sociologia

1. CONTINGUTS/ICONTENIDOS/CONTENTS

Es mantenen els continguts contemplats en la guia docent original.

2.VOLUM DE TREBALL | PLANIFICACIO TEMPORAL DE LA DOCENCIA

Es mantenen les activitats i volum de treball de la guia docent original. La planificacio de sessions
Sespecificaraa principi de curs.

3. METODOL OGIA DOCENT/METODOL OGiIA DOCENTE/TEACHING METHODOL OGY

Les classes s impartiran de manera presencial, aixi també com les activitats practiquesi tutories
col lectives establertes en la guia docent. Les tutories individuals seran preferentment virtuals.

Pel que faal’ estudiantat afectat o en situacio de vulnerabilitat, la metodologia docent sera adaptada a
algun tipus d’ activitat no presencial, entre les quals podra estar |’ assignacio de treballs individuals, €l
desenvolupament d’ un projecte individual, I’ estudi d’ una bibliografia especifica o les tutories per
videoconferéncia.

En cas que la situaci6 sanitariaimposara que latotalitat de la docéncia es desenvoluparaonline, les
sessions es substituiran per pujada de materials al’ Aulavirtual, videoconferéncia sincrona, diapositives
locutades o gravacio de classes. En el cas de les activitats practiques, es garantira lainteraccio amb
estudiantat mitjancant videoconferencia, forum o chat en aula virtual. Donat €l cas, |es adaptacions
corresponents seran comunicades atraves de l'aula virtual per I'equip docent de cada assignatura.
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4. AVALUACIO/EVALUACION/EVALUATION

The criteria of the teaching guide and the Specifications Document will be maintained regarding the
estimation of each type of activity.

For vulnerable or affected students, group activities qualification will be considered in individual
activities.

In case that the sanitary situation impose that the final proof should be developed on-line, an evaluation
by the following triple combination modality will be done: 1) individual written exercise by opened
development exam in avirtual classroom synchronous task; 2) individual written synchronous proof by
means of practical casein virtual classroom.

5. BIBLIOGRAFIA/BIBLIOGRAFIA/BIBLIOGRAPHY

Es manté la bibliografia existent en aulavirtual. Si la situacio sanitariaimposara tancament de
biblioteques, esfacilitariamaterial de suport através de l'aula virtual .
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