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RESUM

L'assignatura ldeaci6 i produccio audiovisual sinclou en latitulacio de grau en els estudis de
Comunicacié Audiovisua, i té com aobjetiu formar els alumnes en €l disseny i desenvolupament de
projectes audiovisuales per atelevisio, des d'un enfocament tedric i practic.

Es tracta, en consequiéncia, d'una assignatura essencial en el desenvolupament curricular d'aguesta
titulaci, en lamesura en que conforma una part absolutament basica del conjunt de competencies
tedriques i practiques que |'estudiant de comunicaci6 audiovisual haura d’ haver assolit en concloure els
seus estudis. Uns coneixements, a mes, que seran també decisius en I'exercici de les seues tasques
professionals, donades las diverses particul aritats del's processos de producci6 audiovisua que
convergeixen en |'assignatura com també les competencies que un graduat en comunicacio audiovisua ha
de posseir per agestionar la seua activitat professional de la millor manera possible.
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Els continguts de I'assignatura tenen un doble caracter tedrico i practic, ambdds necessaris per a
desenvolupar elstemes del programa. Aquest respon a proposit que el's estudiants coneguen €l's processos
i elsrecursos que sutilitzen per a produir i desenvolupar continguts televisiusi que abasten des de laidea
inicial finsla seuadifusié. Per aaix0, els alumnes han de conéixer el context televisiu de producci6, les
particularitats dels géneres, els recursos humans i técnics necessaris per a portar endavant un projecte,
com també el's processos de recepci6 per part de l'audiénciatelevisivai els principals procediments
d'adquisicio i distribucié de continguts audiovisuals.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No sexigeixen coneixements previs, tot i que tenint en compte lextructura del grau es considera
interessant haver superat de manera satisfactoria les assignatures de primer curs Empresa i gestio
audiovisual i Tecnologia I, com també Tecnologia Il i Estructura de la comunicacio i industries culturals,
de segon.

COMPETENCIES

1301 - Grau Comunicacié Audiovisual

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i formes de representacio propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cinema, radio, televisio, video i imatge electronica, Internet, etc.
a traves de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i
la seua evolucié al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiqgues i culturals d'una época historica determinada.

- Coneixement i aplicacio de les técniques i dels processos de produccié i difusié audiovisuals en les
diverses fases, des de la concepcié d'un projecte fins a la comercialitzacié. Aquest coneixement
donara lloc al desenvolupament de la capacitat i I'habilitat per planificar i gestionar els recursos
humans, pressupostaris i mitjans técnics, incloent-hi tots els processos interessats en la direccid i la
gestio d'empreses audiovisuals en els seus diferents ambits: a) produccié cinematografica i
videografica; b)produccions monocamera i multicamera per a TV; c)produccié radiofonica,
discografica i d'altres productes sonors;d)produccio fotografica; aixi com altres processos de creacid
en el camp de la imatge fixa en general, posant una atencié especial en el seu desenvolupament en
entorns digitals;e)producc ...

- Coneixement i aplicaci6é de les técniques i dels processos de creaci6 i difusié audiovisuals en les
diverses fases, tant en el cinema com en la televisié, video i multimédia, des del punt de vista de la
posada en escena des de la idea inicial fins a l'acabat final. D'aix0 deriva la capacitat per crear i
dirigir la posada en escena integral de produccions audiovisuals cinematografiques, videografiques o
televisives, responsabilitzant-se de la direccidé d'actors i ajustant-se al gui6, pla de treball o
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- Coneixement i aplicacio dels diferents mecanismes i elements de la construccid del guio, atenent
diversos formats, tecnologies i suports de produccié. També s'hi inclou el coneixement teoric i practic
de l'analisi, la sistematitzacio i la codificacié de continguts iconics i la informacié audiovisuals en
diferents suports i tecnologies. Capacitat per escriure amb fluidesa, textos, escaletes o guions en els
camps de la ficcié cinematografica, televisiva, videografica, radiofonica o multimédia.

- Coneixement i capacitat per aplicar recursos, elements, métodes i procediments dels processos de
construccid i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent-hi el disseny,
I'establiment i el desenvolupament d'estratégies, aixi com les aplicacions de les politiques de
comunicacio persuasiva en els mercats audiovisuals.

- Capacitat per realitzar I'ordenacié técnica dels materials sonors i visuals d'acord amb una idea
utilitzant les tecniques narratives i les tecnologies necessaries per a l'elaboracié, la composicié,
l'acabat i la masteritzacié de diferents productes audiovisuals i multimédia i per dissenyar i concebre
la presentaci6 estetica i técnica de la posada en escena a través de les fonts lluminoses i acustiques
naturals o artificials, atenent les caracteristiques creatives i expressives que proposa el director del
projecte audiovisual.

- Capacitat per aplicar técniques i processos de creacio i recursos técnics o humans necessaris per al
disseny de producci6 integral d'un treball audiovisual, des dels elements escenografics i la imatge de
marca fins al projecte grafic de comercialitzacié.

- Creativitat: capacitat per assumir riscos expressius i tematics en el marc de les disponibilitats i els
terminis de la producci6 audiovisual, aplicant solucions i punts de vista personals en el
desenvolupament d el s projectes

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Com aresultats de I’ aprenentatge es pretén el coneixement i |’ aplicacié practica dels contingutsi
conceptes que s’ inclouen en els segiients apartats:

o Identificacio i andlisi delsformats televisius.

» Coneixement dels aspectes creatius d’ un format televisiu.

» Andlis delesaudiencies del mitjatelevisiu.

» Familiaritzacié amb els recursos tecnicsi perfils humans necessaris per a produir un format
audiovisual.

» Coneixement dels canals de distribucié i venda d’ aguests formats, com també els metodes de
promocio més habituals.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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1. TEMA |. LA PRODUCCIO AUDIOVISUAL TELEVISIVA

1.1 NATURALESSA i PARTICULARITATS

1.2 LA PRODUCCIO AUDIOVISUAL EN TELEVISIO
1.3 ANTECENTS HISTORICS

1.4 LA FIGURA DEL PRODUCTOR

2. TEMA 1. LA GENERACIO D IDEES

1.1 EL PROCES D IDEACIO i LES FONTS DINSPIRACIO

1.2 FASES DEL PROCES DIDEACIO

1.3 IDEACIO i CREATIVITAT

1.4 CREACIO i DESENVOLUPAMENT DE PROJECTES TELEVISIUS

3. TEMA Ill. GENERES | FORMATS

2.1 GENERES i FORMATS
2.2 LAS CLASSIFICACIONS
1.3 INFORMACIO i ENTRETENIMENT (HIBRIDACIO, GLOBALITZACIO i INFOENTRETENIMIENT)

4. TEMA IV. EL PROCESO DE PRODUCCION TELEVISIVA

1. FASSES DEL PROCES DE PRODUCCIO
2.1 LA PRE-PRODUCCIO

2.2 LA PRODUCCIO

2.3 LA POST-PRODUCCIO

2. LA PLANIFICACIO DE LA PRODUCCIO TELEVISIVA
2.1 ELGUIO

2.2. LESCALETA

2.3 EL PLA DE PRODUCCIO

2.4 EL PLA DE RODATGE/TREBALL

2.5 EL PLAN DE FINANCAMENT

2.6 EL PLAN DEXPLOTACIO

5. TEMA V. EL MODEL TELEVISIU ESPANYOL

1. LA TELEVISIO ECONOMICA
2. EL MARC LEGAL
3. MODELS DE TELEVISIO
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. TEMA VI. FACTORS QUE INCIDEIXEN EN LA PRODUCCIO TELEVISIVA: LA PROGRAMACIO

LA GRAELLA DE PROGRAMACIO
TIPUS DE PROGRAMACIO
ESTRATEGIAS DE PROGRAMACIO

W NP O

7. TEMA VII. FACTORS QUE INCIDEIXEN EN LA PRODUCCIO TELEVISIVA: LAUDIENCIA

2. ELS TARGETS i LES AUDIENCIES
1.2. ELS ESTUDIS QUALITATIUS

1.2 ELS ESTUDIS QUANTITATIUS

3 ALTRES PARAMETRES DE MEDICIO

8. TEMA VIII. ELEMENTS DE LA PRODUCCIO TELEVISIVA

1.1 RECURSOS HUMANS
1.2 RECURSOS TECNICS

9. TEMA IX. MODES DE PRODUCCIO

1.1 PRODUCCIO PROPIA

1.2 COPRODUCCIO

1.3 PRODUCCIO ASSOCIADA
1.4 PRODUCCIO ALIENA

10. TEMA X. EL PRESSUPOST

11. TEMA XI. FINANCAMENT, EXPLOTACIO | PROMOCIO DE PRODUCTES AUDIOVISUALS

1. EL FINANCAMENT: AJUDES i FONS NACIONALES
2. MERCATS, FESTIVALS i CERTAMENS
3. NOVES FORMAS DE PRODUCCIO, EXPLOTACIO i PROMOCIO
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Practiques en aula informatica 45,00 100

Classes de teoria 15,00 100

Estudi i treball autonom 50,00 0

Lectures de material complementari 10,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 30,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Lafonamentaci pedagogica d’ aquesta assignatura se sustenta en €l treball en |’ aula, on es pretén un
aprenentatge cooperatiu i progressiu de I’alumne. Progressiu pel que fa al's continguts aportats pel
professor, com també pels comentaris teoric-practics realitzats a partir del visionat de produccions
televisives realitzades en classe. | cooperatiu en tant en quant una part rellevant de I’ aprenentatge dels
alumnes es desenvolupa en grup mitjancant larealitzacio d un treball practic.

En aquest context, la metodologia de treball general proposada en I’ assignaturad’ Ideacié i produccio
televisiva es basa en I’ assistencia regular a classe. En aquest ambit, a mes de divulgar contingutsi de
desenvolupar competenciasi destreses mitjancant |’ activitat practica en grup, es pretén amb caracter
transversal fomentar en I’alumne la capacitat d’analisi critic tant pel que faales produccions audiovisuals
com ales rutines productives instituides en €l's processos de creaci6, desenvolupament i difusio. D’ altra
banda, s estimularal’interés sobretot el que esta relacionat amb els continguts de I’ assignatura, partint de
la consideraci6 de que I’ ambit de coneixement del que forma part esta en constant evolucié rad per la qual
I’ aprenentatge ha de ser permanent. Per tant, és fonamental que el professor, amés d orientar i dirigir les
activitatsi treballs que els estudiants realitzen en grup, atenent, de forma personalitzada, al’aumne en
aquells aspectes relacionats amb |’ assignatura en € seu conjunt.

Tot concretant, la dinamica docent de I’ assignatura se sustenta en las segiients pautes:

Preparacio de les classes. Per ael desenvolupament adequat del temari, al llarg del curs, i segons esvan
presentant els continguts, és pertinent que els estudiants, amb el suport de les referéncies bibliograficas
gue s’ inclouen en agquesta guia, y que estan condensades en un dossier elaborat pel professor, preparen
cada sessi6 amb la lectura previa dels continguts que esta previst abordar.

Per afacilitar 1a preparacié d’ agquestes sessions a principio de curso s oferira un cronograma dels
continguts del temari que a mesura que avancenlas classes s anira actualitzant, de manera que I’ alumne
sabra en tot moment quin son els continguts que esta previst tractar en les seglients classes. Aquest
cronogramatindra dues parts: la distribucié dels continguts teorics segons sessionsi € desenvolupament
del treball practic en grup d’ acord amb el calendari.
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Activitats, treballsi practoques. El treball practic que hauran de realitzar els diferents grups d‘ alumnes,
configurats en la primera sessio de classe, consistiraen €l disseny i desenvolupament d’un projecte
televisiu original i la seua corresponent biblia. Per aaixo, s utilizara un esquema basat en €l's seglients
epigrafs: Fitxadel projecte, ideai sinopsi, tractament narratiu, tractament audiovisual, estudi de mercat,
pla de produccio, pressupost, pla de finangcament i pla d’ explotacio. Aquest esquema sera facilitat a
I’alumne de forma detalladai explicat a classe pel professor.

Temes d actualitat de |’ audiovisual televisiu. Sense descuidar la planificacio del temari, a llarg del curso
es prestara una especial atencié al’ actualitat mediatica que tingarelacio amb I’ audiovisual televisiu. A
més de les referéncies que poden ser aportades pel professor, els estudiants hauran d’ estar pendents,
recopilar i aportar ala classe aquells aspectes de |’ actualitat mediatica que estiguen relacionats amb els
continguts de I’ assignaturaii, al seu parer, siguen d’ interés.

Informacié addicional. A més de la necessaria preparacio de I’ assignatura amb les referencias
bibliografiques, es recomanable que I’ alumne porte endavant lalectura de llibres, o fragments d’ aguests,
articles de revista o atres tipus de textos, com també produccions audiovisuals, que estiguen relacionats
amb |’ actualitat dels continguts de |’ assignatura. Per a aixo, el professor anira donant a conéixer aquestes
referéncies, bé alaclasse o bé atravésdel’ Aula Virtual.

AVALUACIO

El procés d’ avaluaci6 de I’ assignatura inclou coneixements de caracter teoric, i, a mateix temps,
adquireixen una especial transcendencia las destrezas y competencias adquiridas mediante la actividad
préctica en grupo entorno a desarrollo de un proyecto de ideacion, produccién y difusion de contenidos
audiovisuales en television.

L’ evaluaci6 fina tindra en compte els resultats de les proves, de les actitutsi del compromis mostrat per
cada alumne tant en les classes tedriques como en les practiques. Per tant, |’ evaluacio estara en funcié de
les calificacions resultants de |l es seguients proves:

1.- Ideaci6i i desenvolupament d’ un projecte de programa de televisio (biblia) de no ficcid en grups de 2
persones. La qualificacio del treball representa el 60% de lanotafinal i S exigeix una puntuacio minima
de 5 sobre 10 per a ser avaluat.

2- Provaobjectiva que consisteix en un examen del's continguts del temari, com també de tots aquells
aspectes relacionats amb |’ actualidad de la matéria a que es fagca referencia a classe. El resultat d’ aguesta
provarepresenta el 40 % delanotafina i s haurad’ obtenir una qualificacié minimade 5 sobre 10 per a
ser avaluat.

La superacio de lamatéria per part de |’ estudiant requereix de dos requisits académics vinculats: (1)
I’ assistencia continua a las classesi laparticipacio en I’aula; i (2) laimplicacio i participacio en el treball
realitzat en grup. Les absencies hauran de ser justificadesi comunicades amb temps al professor.
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REFERENCIES

Basiques

- MARTINEZ ABADIA, J. (2010): Manual del productor audiovisual. Barcelona, UOC.
MARZAL, J.; LOPEZ CANTOS, F.J. (eds.) (2008): Teoria y técnica de la produccion audiovisual.
Valencia, Tirant lo Blanch.
SAINZ, M., (2002): El productor audiovisual. Madrid, Sintesis.
VIOLAN, E. (2009): Com fer un programa per a televisié. Barcelona, Publicacions ub.
ZETTL (2000): Manual de produccion de television. Madrid, Paraninfo.

Complementaries

- BARAYBAR, A. (2006): Marketing en television. Madrid, Fragua
BUSTAMANTE, E. (1999): La television econdmica. Financiacion, estrategia y mercados. Barcelona,
Gedisa.
CANCHO GARCIA, N. E.; GARCIA TORRES, M.A. (2017): Planificacion de proyectos audiovisuales.
Tarragona, Altaria.
COLOM, R. (2006): La industria de la televisié. Barcelona, UOC.
CONTRERAS, J.M.; PALACIO, M. (2001): La programacion televisiva. Madrid, Sintesis.
DURAN, J.; SANCHEZ, L. E. (2008): Industrias de la comunicacién audiovisual. Barcelona,
Publicacions ub.
FERNANDEZ, E.V.; LINARES, R. (2014): jEcha el anzuelo! Estrategias de pitch para jornadas
audiovisuales y proyectos transmedia. Barcelona, UOC.
FRANCES, M. (2009): Hacia un nuevo modelo televisivo. Contenidos para la television digital.
Barcelona, Gedisa.
FRANCES, M. (2011): Contenidos y formatos de calidad en la nueva televisién. Madrid, IORTV.
FRANCES, M.; OROZCO, G. (coords.) (2016): Nuevos modelos mediaticos. Diversidad, usuarios y
ventanas. Madrid, Sintesis.
La industria audiovisual en Espafia

ADDENDA COVID-19

Aguesta addenda només s'activara si la situacio sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

MODALITAT DE DOCENCIA HIBRIDA

1. Continguts
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Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent

2. Volum detreball i planificacié temporal dela docencia

Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicacio en credits ECTS
marcades en la guia docent original

3. Metodologia docent

Classe (presencial) teoricalpractica + videoconferencia sincrona BBC

4. Avaluacio

Avaluacio del projecte (60%)

Examen presencial (40%)

5. Bibliografia

La bibliografia recomanada es manté pergue és accessible
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