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RESUM

Aquest modul tracta de situar |’ estudiant dins del sistema radiofonic al nostre pais, tant des d’ un punt de
vista teoric com practic. Aquest objectiu s aconseguira mitjancant la realitzacié d’ un projecte complet de
programa o emissora de radio, del qual els estudiants podran realitzar una part en forma de programa
pilot. D’ aquesta maneral’ estudiant participa directament de tot el procés d’ elaboracié d’ un programa o
contingut radiofonic, desdelaideainicial finsal plad explotacio i ubicacié en un sistema radiofonic tant
public com privat.

Estractadel primer i Unic modul practic de caracter obligatori sobre el mitjaradio que els estudiants
podran cursar en € grau de Comunicacio Audiovisual, ja que laresta d assignatures sobre radio de
caracter obligatori estan més centrades en I’ apartat historic, estetic i teoric del mitja. D’ atrabanda, I’ altre
modul practic de radio és de caracter optatiul.
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Per eixe motiu, aguest modul ha de servir perqué el's estudiants adquirisquen un coneixement panoramic
de com esfaradio anivell professional en I’ actualitat, on siguen capacos d’ identificar i elaborar els
elements que els faran falta per dur endavant qualsevol tipus de projecte de radio, amb especial
insistencia en Internet i les noves tecnologies, € que per suposat sera de molta utilitat al’ hora
d’incorporar-se a mén professional una vegada acaben els seus estudis universitari.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Convé haver estudiat historia i teoria de la radio. Es també molt recomanable escoltar radio durant el
temps de realitzacié de l'assignatura.

COMPETENCIES

1301 - Grau Comunicacié Audiovisual

- Coneixement i aplicacié de les técniques i dels processos de produccié i difusié audiovisuals en les
diverses fases, des de la concepcié d'un projecte fins a la comercialitzaci6. Aquest coneixement
donara lloc al desenvolupament de la capacitat i I'habilitat per planificar i gestionar els recursos
humans, pressupostaris i mitjans técnics, incloent-hi tots els processos interessats en la direccid i la
gestio d'empreses audiovisuals en els seus diferents ambits: a) produccidé cinematografica i
videografica; b)produccions monocamera i multicamera per a TV; c)produccié radiofonica,
discografica i d'altres productes sonors;d)produccié fotografica; aixi com altres processos de creacio
en el camp de la imatge fixa en general, posant una atencié especial en el seu desenvolupament en
entorns digitals;e)producc ...

- Coneixement i aplicacio dels diferents mecanismes i elements de la construccié del guid, atenent
diversos formats, tecnologies i suports de produccioé. També s'hi inclou el coneixement teoric i practic
de l'analisi, la sistematitzacio i la codificacié de continguts iconics i la informacié audiovisuals en
diferents suports i tecnologies. Capacitat per escriure amb fluidesa, textos, escaletes o guions en els
camps de la ficcié cinematografica, televisiva, videografica, radiofonica o multimédia.

- Coneixement i capacitat per aplicar recursos, elements, métodes i procediments dels processos de
construcci6 i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent-hi el disseny,
I'establiment i el desenvolupament d'estratégies, aixi com les aplicacions de les politiques de
comunicacio persuasiva en els mercats audiovisuals.

- Capacitat per realitzar lI'ordenacio técnica dels materials sonors i visuals d'acord amb una idea
utilitzant les técniques narratives i les tecnologies necessaries per a l'elaboracié, la composici6,
l'acabat i la masteritzacié de diferents productes audiovisuals i multimédia i per dissenyar i concebre
la presentaci6 estética i técnica de la posada en escena a través de les fonts lluminoses i acUstiques
naturals o artificials, atenent les caracteristiques creatives i expressives que proposa el director del
projecte audiovisual.
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- Capacitat per aplicar tecniques i processos de creacid i recursos técnics o0 humans necessaris per al
disseny de producci6 integral d'un treball audiovisual, des dels elements escenografics i la imatge de
marca fins al projecte grafic de comercialitzacio.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Andlisi del sistemaradiofonic en e entorn de cada estudiant, fonamentalment I'espanyol.
Programacions, audiencies i tendencies.

- Creativitat per aidear i pensar un format de programa de radio o emissora radiofonica atenent ala
situacio de laindustria radiof onica actual.

- Elaboraci6 d'estudis de mercat i justificacio del projecte en base a criteris socials 0 economics.

- Elaboraci6 d'un programa pilot: elaboracio d'escaletes genériques i aplicades a un programa pilot,
redaccio de guions radiofonics, elaboracio d'una graella de programacio (segons €l projecte dissenyat),
etc.

- Elaboraci6é d'una part (30 m.) del programa pilot utilitzant els instruments de qué disposal'aula, com €l
locutori i e programari d'edicié daudio. Els estudiants posaran en practica la seua capacitat per locutar €
text que ells mateixa han redactat.

- Disseny d'una estrategia de financament del projecte, amb els seusingressosi les seues despeses,
tractant sempre que €l projecte sigaviable i que poguem treballar duent-lo a terme de manera
professional. Aprendran estratégies de comunicacio al'horad'explicar i vendre €l projecte a una audiencia
interessada.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Primeres preguntes. La idea

Tractarem de comencar el projecte fent-nos una serie de preguntes que anirem resolent al llarg del curs.
També serem capacos d'elaborar una primera pagina del projecte que es concentra en la Idea, unes
quantes linies que han d'aconseguir mantindre I'atencié del lector en el nostre projecte, per aixdo hem de
conéixer estratégies retoriques per presentar un text atractiu. Els estudiants escriuran la idea del seu
propi projecte.

2. L'audiéncia. Public potencial.

En aquesta unitat abordarem com s'enfronta la radio a la seua audiéncia. Estudiarem els conceptes
d'audiéncia real i audiencia potencial i coneixerem els métodes que hi ha per mesurar l'audiéncia i que
sOn tan valorats per les centrals radiofoniques, ja que amb ells poden justificar les seues programacions.
Vorem les diferencies entre els metodes quantitatius de mesura i els qualitatius i oferirem una proposta
per a corregir algunes disfuncions del métode actual. Intentarem aplicar aquests coneixements al nostre
projecte tenint com a premisa que qualsevol projecte de radio ha de tindre una audiéncia, poca o0 molta,
pero ha de dirigir-se a algu.
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3. Tipus d'emissores. Difusid i titularitat.

Les emissores radiofoniques es poden dividir atenent a la seua difusié, que al seu temps depén de la
cobertura i la tecnologia de que disposem (AM o FM, analogica o digital), i a la titularitat dels seus
propietaris: publica, privada o de finangament mixte. Els estudiants hauran de decidir per quin tipus
d'emissora aposten per al seu projecte.

4. La programacio radiofonica. Generalista o especialitzada.

Explicarem els diferents tipus de programacions radiofoniques que podem trobar i que es poden dividir
fonamentalment en dos: generalistes i especialitzades. Les generalistes s6n aquelles que s'adrecen a
un nombre elevat d'oients i, per tant, la seua oferta ha de ser diversa. Les especialitzades busquen
audiéncies més fragmentades i els seus continguts també sén més especifics. Aplicarem aguests
coneixements al projecte.

5. Laradio digital. Noves programacions, nous programes, noves audiencies.

Abordarem com afecta la radio digital, terrestre i per Internet, a les programacions radiofoniques, als
continguts i a la manera en qué la incorporaci6 de la tecnologia digital esta transformant la manera en
gue es consumeix la radio. Els projectes elaborats pels estudiants no podran defugir la importancia de la
tecnologia digital.

6. El gui6. L'escaleta.

Qualsevol programa de radio necessita un guié o, com a minim, una escaleta, per a poder-se realitzar.
Evitarem al maxim la radio d'improvisacio, tot i que també farem algun exercici en eixe sentit.
Elaborarem un gui6é del nostre programa pilot i una escaleta genérica que aplicariem a tota la
temporada. Explicarem el concepte d'escaleta i la seua utilitat. En el cas dels grups que aposten per una
emissora hauran de realitzar la graella de programacié setmanal.

7. Ritme i estil.

Qualsevol programa o0 emissora té un ritme i un estil determinats. Res és casual i sol estar determinat
préviament. Els grups hauran de dissenyar un ritme per al seu programa o la seua emissora i un estil,
gue pot variar depenent del tipus de programa o lemissora en quée ens trobem. En el cas demissore de
radio també hauran de treballar la imatge corporativa, sobretot si estem parnat duna radio per Internet.

8. El pressupost: ingressos i despesses.
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Tractarem de fer un llistat dels elements que conformen el finangament del nostre projecte, depenent si
es tracta duna iniciativa publica, privada i quin tipus de projecte és, si es tracta dun programa immers en
una emissora en funcionament o una radio en Internet, que ens obligara a constituir-nos com a empresa
0 cooperativa i demanar les ajudes pertinents. Després haurem dabordar les despeses, centrant-nos en
tots els elements técnics i recursos humans necessitaris per dur endavant el nostre projecte.

9. El mercat, la venda, el pitching.

En aquesta unitat tractarem daprofundir en els elements per a saber promocionar un projecte radiofonic
i com presentar-lo a futurs directors demissores 0 anunciants.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en aula informatica 45,00 100
Classes de teoria 15,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 20,00 0
Estudi i treball autonom 50,00
Lectures de material complementari 20,00

TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Sense docéencia

AVALUACIO

Contactar amb el professor

REFERENCIES

Basiques

- MARTINEZ-COSTA, M. P. i MORENO, E. -coord.- (2004): Programacion radiofénica. Arte y técnica
del dialogo entre la radio y su audiencia. Ariel: Barcelona.

- RODERO ANTON, E. (2005): Produccion radiofénica. Catedra: Madrid.
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- MARTI, J. M. (2000): De la idea a lantena. Portic: Barcelona.

Complementaries
- CEBRIAN HERREROS, M. (2007): Modelos de radio: desarrollo e innovaciones. Fragua: Salamanca.

- FRANQUET, R. (2008): La radio digital en Espafa: incertidumbres tecnolégicas y amenazas al
pluralismo en BUSTAMANTE, E. et al. Alternativas en los medios de comunicacion digitales. Gedisa:
Barcelona / Fundacién Alternativas: Madrid.

- MERAYO, A. (2003): Para entender la radio. Universidad Pontificia de Salamanca: Salamanca.
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