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1301 - Grado Comunicaciéon Audiovisual Facultad de Filologia, Traduccion y 3 Primer

Comunicacion cuatrimestre

Materias

Titulacion Materia Caracter

1301 - Grado Comunicacion Audiovisual 11 - Comunicacion publicitaria y Obligatoria
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Coordinacion

Nombre Departamento

LLORCA ABAD, GERMAN 340 - Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la

Comunicacion

RESUMEN

Esta asignatura aglutina los estudios y conocimientos que giran en torno ala comunicacion de empresasy
organizaciones. En este sentido, plantea una aproximacion amplia pero detallada al fendmeno de la
comunicacion en €l seno de grupos complejos y articulados en |as diferentes manifestaciones que esta
adopta. Hay varias é&reas de especialidad del &mbito de la comunicacién implicadas como son las
relaciones publicas, la comunicacién corporativa, la comunicacion institucional, la publicidad, el
marketing, o los estudios de protocolo. La asignatura prevé hacer un repaso de las principales claves de
estas areas de conocimiento, afin de que el alumno tenga una visiéon global de esta especialidad de la
comunicacion, transversal atodala actividad empresaria y organizativa. Ademés, en los Ultimos tiempos
estan cobrando una especial relevancialos fendmenos vinculados a la gestion de la reputacion virtual y
sus profundas conexiones con la comunicacion digital. Esta asignaturatiene el valor afiadido de ser la
Unica con sus caracteristicas dentro del programa de grado de Comunicacién Audiovisual. Si tenemos en
cuenta que una de las salidas profesional es mas demandadas de |os Ultimos tiempos es aquella vinculada a
la gestion de la comunicacion y direccion de comunicacion, sin duda es importante hacer esta
aproximacion global.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

La asistencia y participaciéon no requieren de ningdn conocimiento previo especializado, ya que los
conocimientos basicos sobre la materia se adquieren con el seguimiento regular de la propia asignatura.
Los conocimientos sobre analisis de la imagen y del discurso son transversales a los estudios de
Comunicacién Audiovisual que los y las estudiantes han adquirido en 1°y 2°.

COMPETENCIAS

1301 - Grado Comunicacion Audiovisual

- Conocimiento de la imagen espacial y de las representaciones icOnicas en el espacio, tanto en la
imagen fija como en la imagen en movimiento, asi como los elementos constitutivos de la direccién
artistica. Capacidad para analizar y planificar las relaciones entre imagenes y sonidos desde el punto
de vista estético y narrativo en los diferentes soportes y tecnologias audiovisuales. Capacidad para
aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen a los diferentes soportes
audiovisuales, a partir del conocimiento de las leyes cldsicas y de los movimientos estéticos y
culturales de la historia de la imagen mediante las nuevas tecnologias de la comunicacién. También
se incluyen los conocimientos de los modelos psicolégicos especificamente desarrollados para la
comunicacion visual y la persuasion a través de la imagen.

- Capacidad para aplicar técnicas y procesos de produccion en la organizacion de eventos culturales,
mediante la planificacién de los recursos humanos y técnicos implicados, ajustandose a un
presupuesto previo.

- Capacidad para aplicar principios y funciones de la identidad visual para la creacién de un manual de
normas para la identidad visual corporativa de una empresa determinada.

- Creatividad: capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos en el marco de las
disponibilidades y plazos de la produccién audiovisual, aplicando soluciones y puntos de vista
personales en el desarrollo de los proyectos.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Desarrollar un sentido de andlisis critico ante los mensajes publicitarios.

- Fomentar la creacién de proyectos publicitarios y corporativos responsables.
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- Conocer nuevos puntos de vista en torno al proceso de comunicacion publicitariay corporativa.
- Aplicar los conocimientos tedricos aprendidos en € andlisis publicitario.

- Diferenciar la publicidad convencional de laque no lo esy poder decir las diferencias.

- Desarrollar la capacidad de identificar |las cualidades positivas de las campafias publicitarias.

- Adquirir unos fundamentos sdlidos en cuanto alos conceptos y las dinamicas bésicas en cuaquier
proceso de comunicacion publicitariay corporativa.

- Aplicar los conocimientos adquiridos al analisis de camparias publicitarias actuales.

- Desarrollar la capacidad de hacer discursos elaborados sobre un tema de investigacion.

- Comprender € concepto de comunicacion integral y el vinculo con las Relaciones Publicas.
- Adquirira destrezas de direccién y coordinacion comunicativa.

- Comprender la dinamica de la comunicacion organizacional.

- Contextualizar y utilizar las tecnologias de la comunicacion, en especial las digitales, en lagestion de la
comunicacion corporativa.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Relaciones publicas y comunicacion corporativa

La primera parte de la unidad esta dedicada a establecer los puentes conceptuales entre las relaciones
publicas y la comunicacion corporativa. También se introducen los conceptos basicos en relacién a la
gestion de la identidad corporativa asi como su papel en la comunicacién organizacional.

2. Consideraciones sobre la comunicacién corporativa

Se profundiza en algunos de los conceptos de la unidad anterior y se desarrolla de manera mas precisa
el concepto de comunicacion integral.

3. Lapublicidad como especialidad

Esta unidad introduce los conceptos del discurso publicitario y sus especificidades. Es una introduccién
a las nomenclaturas de definicién de la publicidad y de la terminologia asociada. En la unidad también
se describen los modelos publicitarios y los mecanismos de la accién publicitaria.
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4. La creacion publicitaria

Esta unidad se centra en el estudio del proceso de creacion publicitaria. Se introducen los conceptos de
comunicacién y cadena publicitaria y se analizan las estructuras del proceso. Asimismo se trabaja la
idea de la imagen de marca y la funcion de los publicistas.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 60,00 100

Elaboracion de trabajos individuales 20,00 0

Estudio y trabajo autbnomo 15,00 0

Preparacion de clases de teoria 45,00 0

Preparacion de clases practicas y de problemas 10,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

L os contenidos de |a asignatura se introducen partiendo de |os conocimientos generales previos del
aprendiz, que deberd participar de forma activaen el desarrollo del aprendizaje. En cuanto alas horas
presenciales, la asignatura se estructura en sesiones de 2 horas de duracion, dos dias ala semana. En cada
unade las sesiones, el profesor introducira los conceptos que sean nuevos, pondra a disposicion de los
estudiantes el material de trabajo que considere y dardlas instrucciones oportunas para hacer trabajosy
planificar el desarrollo de la asignatura.

Laclase sera participativay € profesor interpel ara constantemente a los alumnos para que tomen parte
activa de | as discusiones planteadas. Ademés de las instrucciones directas del profesor, se recomienda
gue e alumno trabaje por su cuenta los siguientes puntos:

a) seleccion y trabajo con fuentes documental es diversas
b) cooperacion con los compafierosy compafieras
c) trabgjo y ampliacion de las lecturas sugeridas o proporcionadas

d) observacion analitica/ critica de los discursos publicitarios y corporativos
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El profesor se compromete a seguir ayudando y orientar a alumno unavez termine la clase, mediante
tutorias personalizadas o tutorias através del correo electrénico y aulavirtual. En

cuanto alas horas no presenciales, se recomienda de forma general:

a) €l estudio y preparacion de las clases tedrico-practicas
b) la preparacion y realizacion de | os trabajos practicos

c) lapreparacion y realizacion del examen final

EVALUACION

Laevaluacion se realizara de la siguiente manera:

- Prueba escritafinal: 70% de la nota final
- Trabajos de médulo (en grupo): 20% de la nota fina

- Asistencia a actividades programadas. 10% de la nota final

Cadafalta ortografica cometida en la prueba escrita y/o trabajos de modul o restara un punto de la nota
final. A partir de latercerafalta se considerara suspendidala pruebay/o trabajo. Un criterio semejante se
utilizara respecto alastildes. Cadatilde omitida o mal puestarestara 0'25 puntos de la notafinal. A partir
de laquintatilde se considerara suspendida la prueba y/o trabgjo.

El seguimiento de las clases, la asistenciaa seminarios, las tutorias y |as actividades formativas se valora
positivamente, pero no suponen una parte cuantificable de la nota.

Las pruebasy los trabajos podran hacerse en castellano, valenciano, en funcién de la preferencia del
alumno. Paralos estudiantes ERASMUS o extranjeros €l inglés también serd una opcion.

REFERENCIAS
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