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FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de l'Assignatura

Codi 33417

Nom Anàlisi de la imatge

Cicle Grau

Crèdits ECTS 4.5

Curs acadèmic 2022 - 2023

Titulació/titulacions

Titulació Centre Curs Període

1301 - Grau Comunicació Audiovisual Facultat de Filologia, Traducció i 
Comunicació 

3 Segon 
quadrimestre

Matèries

Titulació Matèria Caràcter

1301 - Grau Comunicació Audiovisual 10 - Análisis de los discursos 
audiovisuales y de sus efectos 
sociales 

Obligatòria

Coordinació

Nom Departament

EL KETITI YAHMEDI, AOUATEF 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciències de la 
Comunicació 

RESUM

Anàlisi i aplicació de les metodologies i tècniques d'anàlisi de la imatge i els missatges audiovisuals. Es 
tracta d'oferir eines conceptuals i pràctiques que permeten la lectura dels missatges explícits i implícits 
que contenen les imatges i demostrar l'abast dels efectes que produeixen les imatges en la vida social i en 
les representacions individuals i col·lectives. Proposar una aproximació a les estratègies comunicatives i 
de persuasió utilitzades (tant pels mitjans de comunicació audiovisual com per altres institucionsles 
institucions) com la publicitat, la propaganda i l'expressió artística en mitjans visuals i audiovisuals.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relació amb altres assignatures de la mateixa titulació

No heu especificat les restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

 
- Un coneixement dels conceptes fonamentals de la imatge i les teories més destacades en aquest 
camp d'estudi. 
 
- Coneixements bàsics sobre el funcionament dels mitjans audiovisuals 
 
- Coneixements tècnics bàsics per al maneig dels programes software per al tractament informàtic de 
les imatges

COMPETÈNCIES

1301 - Grau Comunicació Audiovisual 

- Conèixer la comunicació com a procés i els diferents elements que el constitueixen. Posseir i 
comprendre els coneixements de l'especificitat dels discursos, així com les formes de representació 
pròpies dels distints mitjans tecnològics i audiovisuals. Conèixer les diferents teories, mètodes i 
p rob lemes  de  l a  comun icac ió  aud iov i sua l  i  e l s  seus  d i ve rsos  l l engua tges .  

- Competència per a l'anàlisi comparada dels distints mitjans i suports mediàtics contemporanis.

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i formes de representació propis dels distints mitjans 
tecnològics i audiovisuals: fotografia, cinema, ràdio, televisió, vídeo i imatge electrònica, Internet, etc. 
a través de les seues propostes estètiques i industrials, a més de la seua rellevància social i cultural i 
la seua evolució al llarg del temps, que haurà de generar la capacitat per analitzar relats i obres 
audiovisuals, considerant els missatges icònics com a textos i productes de les condicions 
s o c i o p o l í t i q u e s  i  c u l t u r a l s  d ' u n a  è p o c a  h i s t ò r i c a  d e t e r m i n a d a .  

- Coneixement i capacitat per aplicar recursos, elements, mètodes i procediments dels processos de 
construcció i anàlisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent-hi el disseny, 
l'establiment i el desenvolupament d'estratègies, així com les aplicacions de les polítiques de 
c o m u n i c a c i ó  p e r s u a s i v a  e n  e l s  m e r c a t s  a u d i o v i s u a l s .  

- Coneixement de la imatge espacial i de les representacions icòniques en l'espai, tant en la imatge 
fixa com en la imatge en moviment, així com els elements constitutius de la direcció artística. 
Capacitat per analitzar i planificar les relacions entre imatges i sons des del punt de vista estètic i 
narratiu en els diferents suports i tecnologies audiovisuals. Capacitat per aplicar tècniques i 
procediments de la composició de la imatge en els diferents suports audiovisuals, a partir del 
coneixement de les lleis clàssiques i dels moviments estètics i culturals de la història de la imatge 
mitjançant les noves tecnologies de la comunicació. També s'hi inclouen els coneixements dels 
models psicològics específicament desenvolupats per a la comunicació visual.
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RESULTATS DE L'APRENENTATGE

El contingut de la asignatura i la metodologia docent adoptada deuen oferir a l'alumnat la possibilitat de:  
 
- Adquirir capacitats teòriques i tècniques per a l'anàlisi i la lectura dels codis estètics i semiòtics de la 
imatge. 
 
- Coneixement de la tipologia de la imatge i els seus diferents usos en els diferents suports visuals i 
audiovisuals: fotografia, pintura, televisió, vídeo, imatge electrònica, internet, 
 
- Tenir una capacitat d'anàlisi teòrica i pràctica que permeta  el reconeixement de les estratègies que 
utilitzen la imatge com a forma de persuasió en els àmbits mediàtics, polítics, econòmics i cultural.  
 
- Tenir una consciència de l'abast de l'efecte de les imatges en la vida social i el seu important rol 
instrumental en la construcció i el manteniment de les diferents relacions de poder.

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. Representació icònica i tècniques d'interpretació

Fonaments teòrics de la representació icònica i les tècniques d'anàlisis, lectura i interpretació de la 
imatge des de les diverses perspectives semiòtiques, estètiques i iconogràfiques.

2. La imatge publicitària en els suports gràfics i audiovisuals

Anàlisis dels elements bàsics de la imatge publicitària en diferents suports gràfics i audiovisuals. El 
llenguatge publicitari, els seus codis estètics , els seus missatges  denotatius i  connotatius i la seva 
dimensió psicològica així com la influència dels patrons culturals i la lògica del màrqueting.

3. Imatge i imaginari en els videojocs

Proposa una reflexió sobre la relació entre la imatge i l'entreteniment i el seu ús com a mitjà lúdic 
individual i social a través de les diferents etapes històriques fins a convertir-se en un imminent producte 
de la indústria cultural en l'actualitat. Analitza les complexes connexions psicològiques que s'estableixen 
entre les tres dimensions: realitat, imaginari i ficció així com els diferents procediments tècnics i 
tecnològics utilitzats per a optimitzar els efectes psicològics de la imatge del videojoc.

4. La imatge entre allò real i allò virtual

La realitat virtual és una revolució que trastoca totes les concepcions sobre les dimensions de l'espai i 
del temps. Es produeixen aplicacions on l'usuari se sent dins del món representat, interacciona amb la 
representació de la realitat creada com si veritablement fora un espai amb consistència física. 
L'ordinador ens ofereix la possibilitat de reconstruir el món visual, recrear imatges i manipular-les. És un 
instrument que ens permet tant l'anàlisi d'imatges procedents d'altres mitjans com la creació d'imatges 
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artificials. 
Descripción de contenidos (Castellano):

5. Anàlisi de la imatge electrònica

L'exploració de les imatges utilitzades en dispositius electrònics amb especial atenció a les imatges 
utilitzades en la telefonia mòbil i l'ordinador. Analitzar l'abast i impacte que l'assentament de la imatge 
electrònica té en les societats actuals, prestant especial atenció a la seva incidència sobre les 
pràctiques socials i productores de significat cultural.

6. Iconicitat urbana i urbanística

Proposa una lectura de la imatge de la ciutat com a espai urbà de confluència de formes iconogràfiques: 
Imago Urbis. La construcció arquitectònica i urbanística de la ciutat empra diversos procediments 
figuratius i simbòlics que emeten missatges constants als habitants. El desplegament de les icones, 
senyalitzacions, llums i indicacions visuals converteix la ciutat-imatge en una plataforma de la cultura 
visual, del pensament en imatges, de la relació de l'ésser humà amb el món en el qual viu

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 45,00 100

Assistència a esdeveniments i activitats externes 3,00 0

Elaboració de treballs en grup 5,00 0

Elaboració de treballs individuals 10,00 0

Estudi i treball autònom 10,00 0

Lectures de material complementari 5,00 0

Preparació d'activitats d'avaluació 7,00 0

Preparació de classes de teoria 7,00 0

Preparació de classes pràctiques i de problemes 15,00 0

Resolució de casos pràctics 5,00 0

TOTAL 112,00

METODOLOGIA DOCENT

Sense docència
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AVALUACIÓ

Contactar amb el professor
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