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RESUM

Aquesta assignatura introdueix I'alumnat en les cultures musicals més importants de I'era contemporania,
prestant especial interes a aguelles manifestacions musicals que han tingut una major repercussio en la
facetaindustrial o comercial. El nucli de lamatéria el constitueixen els estils musicals que han obert un
espal més fecund d'exploracié a manera de pacte 0 negociacio entre interessos industrials i hecessitats
culturals o artistiques. Aixi doncs, el temari deixa de banda formes musicals bolcades en la seva dimensio
més purament comercial, tant com les més orientades a |'exploracio creativa. Entre ambdos pols es
delimitaun ampli i complex mapa d'interrelacions entre estilsi practiques musicals de diferent signe que
formen un corrent central en la cultura popular del nostre mon. Com amarc per a aquest treball de
reconeixement i estudi, en un primer tema, |'assignatura se centra en quiestions basiques relatives ala
relacio entre musica popular i industria cultural, aixi com ala concepcié antropologicai criticadela
musica com a practica social. Lamusica, en definitiva, Sestudia agui no tant en termes estrictament

musi col 0gics sino culturals i comunicatius.
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Es recomana a l'estudiant que desenvolupi els seus interessos en el camp no merament industrial, o
comercial, sind sobretot en les relacions entre aquesta dinamica econdmica i els canvis socioculturals
qgue donen lloc a les diverses musiques populars del segle XX enteses com a manifestacions estéetiques
i politiqgues en sentit ampli.

COMPETENCIES

1301 - Grau Comunicacié Audiovisual

- Coneixer la comunicacié com a proceés i els diferents elements que el constitueixen. Posseir i
comprendre els coneixements de I'especificitat dels discursos, aixi com les formes de representacié
propies dels distints mitjans tecnologics i audiovisuals. Coneixer les diferents teories, métodes i
problemes de la comunicaci6 audiovisual i els seus diversos llenguatges.

- Saber aplicar aquests coneixements (3.2.2.1) per transmetre'ls professionalment i éticament a la
ciutadania d'una manera comprensible.

- Capacitat per al coneixement articulat de les dimensions historiques, socioldgiques i tecnoldgiques
d e Il a c O m u n i ¢ a ¢ i o

- Coneixement dels diversos llenguatges, codis i formes de representacio propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cinema, radio, televisio, video i imatge electronica, Internet, etc.
a traves de les seues propostes estétiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i
la seua evolucio al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiques i culturals d'una época historica determinada.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Entendre la comunicacié com un conjunt relacional de quiestionsi practiques on interactuen culturai
societat.

- Aplicacié de coneixements historics i sociologics al'andlisi de casosi textos audiovisuals especifics.

- Desenvolupament de la capacitat argumentativai el pensament critic tant en el plaindividual com
grupal.

- Reconeixement dels corrents i conflictes ideologics que travessen el terreny de la comunicacio social.

- Habilitat per desenvolupar coneixements analiticsi pragmatics que connectin entre si les diferents arees
del camp de la comunicaci6 audiovisual.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Cultura, musica, industria

1.1. Mdsica i societat

1.2. Introducci6 a la industria musical

1.3. Cultures de produccio

1.4. El lloc de la musica popular contemporania

2. Historica del rock

2.1. L'Edat d"Or del rock and roll

2.2. El fenomen pop-rock en la societat de masses

2.3. Tensid i encreuament entre musica popular i musica massiva
2.4. Rock i poder

3. La musica popular al’época global

3.1. L arribada del video musical
3.2. Del rock mestis a les "musiques del mén"
3.3. Digitalitzacié tecnologica i musica electronica

4. El cas de I"estil hip-hop

4.1. Hip-hop com a estil global
4.2. Cultura hip-hop i conflicte social

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 45,00 100

Estudi i treball autonom 30,00 0

Lectures de material complementari 10,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 17,00 0

Preparacio de classes de teoria 10,00 0
TOTAL 112,00
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METODOLOGIA DOCENT

Sense docencia

AVALUACIO

Contactar amb €l professor

REFERENCIES

Basiques

- Cruces, F. (ed.): "Las culturas musicales". Madrid, Trotta, 2001.
Frith, S. / Straw, W. / Street, J. (eds.): "La otra historia del rock". Barcelona, Robinbook, 2006.
Gilbert, J. / Pearson, E.: "Cultura y politicas de la musica dance". Barcelona, Paidds, 2003.
Gillett, Ch.: "Historia del rock (El sonido de la ciudad)". Barcelona, Robinbook, 2008.
Negus,K.: "Los géneros musicales y la cultura de las multinacionales". Barcelona, Paidés, 2005.
Reynolds, S.: "Después del rock". Buenos Aires, Caja Negra, 2010.

Complementaries

- Blanquez, J. / Morera, O. (eds.): "Loops (Una historia de la musica electrénica)". Barcelona, Reservoir
Books/Mondadori, 2009.
Méndez Rubio, A.: "La apuesta invisible: cultura, globalizacion y critica social". Barcelona, Montesinos,
2003.
Puig, L. / Talens, J.: "Las culturas del rock". Valencia, Pre-Textos, 1999.
Romero, J. M.: "Todo lo que hay que saber del negocio musical". Barcelona, Alba, 2006.
Small, Ch.: "MUsica, sociedad, educacion”. Madrid, Alianza Editorial, 2006.
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