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RESUM

Comunicacio Interactiva oferix unaintroducci6 general ales particularitats de la comunicacié mediada
per ordinador. En aguesta assignatura s’ estudien els trets, el funcionament, les possibilitats expressivesi
les repercussions socials més rellevants d’ una forma de comunicacié que té com aprincipal tret
caracteristic I’ organitzacié de lainformacio a través d’ hiperenllacos. L’ estudi esrealitzatant des d’ una
aproximacio teorica com practica, de manera que la descripcié de conceptes es complementa amb
I’andlisi criticai |’ experiencia practica de creaci6 de continguts interactius.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Sense requisits previs.

COMPETENCIES

1301 - Grau Comunicacio Audiovisual

Que els estudiants tinguen la capacitat d'arreplegar i interpretar dades rellevants (normalment dins de
la seua area d'estudi) per emetre judicis que incloguen una reflexié sobre temes rellevants d'indole
social, cientifica o ética.

Que els estudiants puguen transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants hagen desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per a
emprendre estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a lI'obtencié de resultats.

Que els estudiants tinguen la capacitat i la creativitat necessaries per a assumir riscos expressius i
tematics en el marc de les disponibilitats i terminis de la produccié comunicativa, aplicant solucions i
punts de vista fundats en el desenrotllament dels projectes.

Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

Que els estudiants siguen capacos d'obtindre i seleccionar la informacié i les fonts rellevants per a la
solucio de problemes i I'elaboracié d'estratégies.

Que els estudiants posseisquen habilitat per a I'organitzacio i temporalitzacié de les tasques,
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb logica les decisions prioritaries en els diferents
processos de l'activitat periodistica.

Que els estudiants manifesten respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi
com coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i
respecte pels drets humans.

Capacitat i habilitat per a expressar-se amb fluidesa i eficacia comunicativa en les llengies propies
de manera oral i escrita, aixi com en una tercera llengua (preferentment I'anglés) sabent aprofitar els
recursos linguistics i literaris que siguen més adequats als distints mitjans de comunicacio.

Capacitat per a buscar, seleccionar, llegir, interpretar i analitzar textos i documents tant escrits com
audiovisuals (capacitat analitica, sintética i critica) .
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- Iniciativa, creativitat, credibilitat, honestedat, imatge, esperit de lideratge i responsabilitat tant de
manera individual com corporatiu.

- Conéixer els aspectes socials, historics, economics i culturals dels contextos propis i aliens
rellevants.

- Capacitat per a experimentar i innovar per mitja del coneixement i I'is de métodes i técniques
aplicats.

- Capacitat per a actuar defenent una cultura de la pau i respectant els drets fonamentals en els
processos de la comunicacio, en concret la igualtat entre dones i hdmens en tots els tractaments
informatius, interpretatius, signicos, dialogics i opinativos de la comunicacio.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

-Capacitat per aanalitzar de formacriticai raonada lainformacio, per a estructurar i integrar
adequadament lesideesi coneixements provinents de diferents ambits.

-Comunicar de forma efectiva, tant per escrit com oralment, coneixements, procediments, resultats i idees
relacionades amb els sistemes i productes multimeédia.

-Considerar el context economic i socia en les solucions d’ enginyeria, sent conscient de ladiversitat i la
multiculturalitat, i garantint les sostenibilitat i €l respecte als drets humansi alaigualtat home-dona.

-Capacitat d' integrar-se dins de grups de treball i col -laborar en entorns multidisciplinaris, sent capag de
comunicar-se adequadament amb professional s de tots els ambits.

- Capacitat per aliderar adequadament grups de treball.
- Capacitat d’ organitzacio i planificacio.
- Capacitat d’' adaptacio als canvis organitzatiusi tecnologics.

-Posseir coneixement i capacitat de comprensio de fets essencials, conceptes, principisi teories relatives
als sistemes multimeédiaincloent totes les disciplines que estos sistemes comprenen.

-Versdtilitat per a adaptar-se alarapidesa de canvi de les tecnologies en el camp de la multimedia sent
capac d’ ubicar-les en el cos teoric adequat.

- Coneixement i capacitat per a aplicar recursos, elements, metodes i procediments dels processos de
construccio i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent e disseny, establiment i
desenrotllament d’ estrategies.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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1. Introduccié

1.1. Conceptes basics

1.2. Precedents conceptuals

Introduccié als conceptes basics de la comunicacio digital interactiva (hipertext, interactivitat, world wide
web, internet, etc.). Precedents conceptuals de lexpressio no lineal. Estudi de casos.

Distribuci6 temporal: 2 setmanes

2. Web social

2.1. Web2.0,3.0

2.2. Social media

2.3. Tendencies en la www

Introducci6 a les peculiaritats de la cultura col-laborativa, participativa i de comparticié afavorida per
lextensidé en lUs del software social a través de la world wide web. Identificacié de les principals
caracteristiques del social media. Tendéncies en la web: web semantica, geolocalitzacié, big data Estudi
de casos i creacio de continguts.

Distribuci6 temporal: 3 setmanes

3. Publicitat interactiva i marketing digital

3.1. Posicionament web

3.2. Publicitat interactiva

3.3. Marketing digital

Introduccio a alguns conceptes basics de la publicitat en la www: el posicionament web (SEO, SEM,
longtail), la publicitat interactiva i el marketing digital (filtre bombolla, remarketing, economia de latencio,
advergaming, marketing viral). Estudi de casos.

Distribuci6 temporal: 4 setmanes

4. Audiovisual en la xarxa

4.1. Narrativa interactiva

4.2. Contingut transmédia

4.3. Convergeéncia mediatica

Introduccié a distintes formes de narracio interactiva no lineal, als continguts transmédia i a les
transformacions més rellevants de la industria audiovisual en la xarxa. Estudi de casos i creaci6 de
continguts.

Distribuci6 temporal: 4 setmanes
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en aula informatica 60,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 50,00
Estudi i treball autonom 20,00
Lectures de material complementari 20,00

TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Sense docéncia

AVALUACIO

Contactar amb el professor
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REUNION DE OVEJAS ELECTRONICAS (ROE) (2006): Ciberactivismo. Sobre usos politicos y
sociales de la red. Barcelona: Virus Editorial.
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