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RESUMEN

Comunicacion I nteractiva ofrece una introduccion general alas particularidades de la comunicacion
mediada por ordenador. En esta asignatura se estudian los rasgos, el funcionamiento, las posibilidades
expresivas y las repercusiones socia es méas rel evantes de una forma de comunicacion que tiene como
principal rasgo caracteristico la organizacién de lainformacion através de hiperenlaces. El estudio se
realiza tanto desde una aproximacién tedrica como practica, de manera que la descripcidn de conceptos se
complementa con €l andlisis critico y la experiencia préctica de creacion de contenidos interactivos.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Sin requisitos previos.

COMPETENCIAS

1301 - Grado Comunicacion Audiovisual

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes
de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencién de resultados.

Que los estudiantes tengan la capacidad y la creatividad necesarias para asumir riesgos expresivos y
tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de la produccién comunicativa, aplicando
soluciones y puntos de vista fundados en el desarrollo de los

proyectos.

Que los estudiantes tengan capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos y sociolaborales.

Que los estudiantes sean capaces de obtener y seleccionar la informacién y las fuentes relevantes
para la solucién de problemas y la elaboracion de estrategias.

Que los estudiantes posean habilidad para la organizacion y temporalizacién de las tareas,
realizandolas de manera ordenada adoptando con l6gica las decisiones prioritarias en los diferentes
procesos de la actividad periodistica.

Que los estudiantes manifiesten respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta,
asi como conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacién con los valores individuales y
colectivos y respecto por los derechos humanos.

Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas propias de
manera oral y escrita, asi como en una tercera lengua (preferentemente el inglés) sabiendo
aprovechar los recursos linguisticos y literarios que sean mas adecuados a los distintos medios de
comunicacion.
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- Capacidad para buscar, seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

- Iniciativa, creatividad, credibilidad, honestidad, imagen, espiritu de liderazgo y responsabilidad tanto
de modo individual como corporativo.

- Conocer los aspectos sociales, histéricos, econémicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.

- Capacidad para experimentar e innovar mediante el conocimiento y el uso de métodos y técnicas
aplicados.

- Capacidad para actuar defendiendo una cultura de la paz y respetando los derechos fundamentales
en los procesos de la comunicacién, en concreto la igualdad entre mujeres y hombres en todos los
tratamientos informativos, interpretativos, signicos, dialdgicos y opinativos de la comunicacion.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

-Capacidad para andizar de formacriticay razonadalainformacion, para estructurar e integrar
adecuadamente las ideas y conocimientos provenientes de diferentes ambitos.

-Comunicar de forma efectiva, tanto por escrito como oralmente, conoci mientos, procedimientos,
resultados e ideas rel acionadas con los sistemas y productos multimedia.

-Considerar el contexto econdmico y socia en las soluciones de ingenieria, siendo consciente de la
diversidad y la multiculturalidad, y garantizando la sostenibilidad y €l respeto alos derechos humanosy a
laigualdad hombre-muijer.

-Capacidad de integrarse dentro de grupos de trabajo y colaborar en entornos multidisciplinares, siendo
capaz de comunicarse con adecuadamente con profesionales de todos |os ambitos.

- Capacidad paraliderar adecuadamente grupos de trabajo.
- Capacidad de organizacion y planificacion.
- Capacidad de adaptacion alos cambios organizativos y tecnol 6gicos.

-Poseer conocimiento y capacidad de comprensién de hechos esenciales, conceptos, principiosy teorias
relativas alos sistemas multimedia incluyendo todas |as disciplinas que estos sistemas abarcan.

-Versatilidad para adaptarse a la rapidez de cambio de |as tecnol ogias en el campo de la multimedia
siendo capaz de ubicarlas en €l cuerpo tedrico adecuado.

- Conocimiento y capacidad para aplicar recursos, elementos, métodos y procedi mientos de |os procesos
de construccion y andlisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales, incluyendo el
disefio, establecimiento y desarrollo de estrategias.
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DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Introduccion

1.1. Conceptos basicos

1.2. Precedentes conceptuales

Introduccién a los conceptos basicos de la comunicacion digital interactiva (hipertexto, interactividad,
world wide web, internet, etc.). Precedentes conceptuales de la expresion no lineal.

Distribucion temporal: 1 semana

2. Web social

2.1. Web2.0,3.0

2.2. Social media

2.3. Tendencias en la www

Introduccién a las peculiaridades de la cultura colaborativa, participativa y de comparticion favorecida
por la extension en el uso del software social a través de la world wide web. Identificacién de las
principales caracteristicas del social media. Tendencias en la web: web semantica, geolocalizacion, big
data Estudio de casos y creacién de contenidos.

Distribucion temporal: 3 semanas

3. Publicidad interactiva y marketing digital

3.1. Posicionamiento web

3.2. Publicidad interactiva

3.3. Marketing digital

Introduccién a algunos conceptos basicos de la publicidad en la www: el posicionamiento web (SEO,
SEM, longtail), la publicidad interactiva y el marketing digital (filtro burbuja, remarketing, economia de la
atencion, advergaming, marketing viral). Estudio de casos.

Distribucion temporal: 4 semanas

4. Audiovisual en lared

4.1. Narrativa interactiva

4.2. Contenido transmedia

4.3. Convergencia mediatica

Introduccion a distintas formas de narracion interactiva no lineal, a los contenidos transmedia y a las
transformaciones mas relevantes de la industria audiovisual en la red. Estudio de casos y creacion de
continidos.

Distribucion temporal: 4 semanas
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Précticas en aula informatica 60,00 100
Elaboracion de trabajos en grupo 50,00
Estudio y trabajo autbnomo 20,00
Lecturas de material complementario 20,00

TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

Sin docencia

EVALUACION

Contactar con e profesor

REFERENCIAS

Béasicas
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SIVERA BELLO, S. (2008): Marketing viral. Barcelona: UOC.

UGARTE, D. (2007): El poder de las redes. Manual ilustrado para personas, colectivos y empresas
abocados al ciberactivismo. Barcelona: Cobre Ediciones.
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HEREDIA ruiz, v. (2017): Revolucion Netflix: desafios para la industria audiovisual. Chasqui 135: 275-
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JENKINS, H., FORD, S. y GREEN, J. (2013): Cultura transmedia. La creacién de contenido y valor en
una cultura en red. Barcelona: Gedisa.
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MOUNIER, P. (2002): Los duefios de la Red. Madrid: Popular.
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RAMOS, J.J. (2019): Marketing de influencers. Ebook.
SCOLARI, C. (2013): Narrativas transmedia. Cuando todos los medios cuentan. Barcelona: Planeta.
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Complementarias

ALMIRON, N. (2001): De Vannevar Bush a la WWW. Una genealogia de la humanitzacié de les
tecnologies: els pares de la interficie grafica. Valéncia: Ed. 3 i 4, versio digital
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MONTERO SIMO, M. J. (2003): El marketing en las ONGD. La gestion del cambio social. Bilbao:
Desclée de Brouwer.

PACHECO RUEDA, M. (coord.) (2009): Publicidad en el contexto digital. Comunicacién Social.

REUNION DE OVEJAS ELECTRONICAS (ROE) (2006): Ciberactivismo. Sobre usos politicos y
sociales de la red. Barcelona: Virus Editorial.
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