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Titulacio Centre Curs Periode

1301 - Grau Comunicaci6é Audiovisual Facultat de Filologia, Traducci6 i 3  Primer
Comunicacio guadrimestre

Matéries

Titulacio Matéria Caracter

1301 - Grau Comunicacié Audiovisual 8 - Teoria i historia dels mitjans Obligatoria
audiovisuals i nous soports
multimedia

Coordinacio

Nom Departament

MESTRE PEREZ, ROSANNA 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la

Comunicacio

RESUM

Comunicacio Interactiva oferix unaintroducci6 general ales particularitats de la comunicacié mediada
per ordinador (també denominada comunicacio digital, hipertextual o hipermedia). En aquesta assignatura
s estudien elstrets, e funcionament, les possibilitats expressivesi les repercussions socials més rellevants
d’ una forma de comunicacié que té com aprincipal tret caracteristic I’ organitzacié de lainformacié a
través d hiperenllacos. L’ estudi es realitza tant des d’ una aproximacio teorica com practica, de manera
gue la descripcié de conceptes es complementa amb I’ analisi criticai I’ experiéncia practica de creacio de
continguts interactius.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits
Sense requisits previs.

COMPETENCIES

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

-Capacitat per aanalitzar de formacriticai raonada lainformacio, per a estructurar i integrar
adequadament les idees i coneixements provinents de diferents ambits.

-Comunicar de forma efectiva, tant per escrit com oralment, coneixements, procediments, resultats i idees
relacionades amb els sistemes i productes multimeédia.

-Considerar € context economic i social en les solucions d’ enginyeria, sent conscient deladiversitat i la
multiculturalitat, i garantint les sostenibilitat i €l respecte als drets humansi alaigualtat home-dona.

-Capacitat d' integrar-se dins de grups de treball i col -laborar en entorns multidisciplinaris, sent capag de
comunicar-se adequadament amb professionals de tots els ambits.

- Capacitat per aliderar adequadament grups de treball.
- Capacitat d’ organitzacio i planificacio.
- Capacitat d’' adaptacio als canvis organitzatius i tecnologics.

-Posseir coneixement i capacitat de comprensio de fets essencials, conceptes, principisi teories relatives
als sistemes multimeédiaincloent totes les disciplines que estos sistemes comprenen.

-Versatilitat per a adaptar-se alarapidesa de canvi de les tecnologies en el camp de la multimédia sent
capac d' ubicar-les en el cos teoric adequat.

- Coneixement i capacitat per aaplicar recursos, elements, metodesi procediments dels processos de
construccio i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent € disseny, establiment i
desenrotllament d’ estrategies.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS
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1. Introduccié

1.1. Origen i models historics

1.2. Precedents conceptuals

Introduccié als conceptes basics de la comunicacié digital interactiva des d'una perspectiva
comunicativa. Origen i evoluci6 dels principals models de formats interactius.

Distribuci6 temporal: 1 setmana

2. Social Media

2.1. Web20

2.2. Weblog

2.3. Web3.0y4.0

Introduccién a las peculiaridades de la cultura colaborativa, participativa y de comparticion favorecida
por la extension en el uso del software social a través de internet. Identificacion de las principales
caracteristicas de algunos modelos clave de comunicacion interactiva. Tendencias actuales en la web:
web semantica, geolocalizacion, data mining, big data Creacion de contenidos con herramientas
interactivas.

Distribucion temporal: 3 semanas

3. Creativitat i narracio interactives

3.1. Narrativa interactiva

3.2. Videojocs

3.3. Documental interactiu

Introduccié a tres formes dexpressié interactiva amb finalitat estética i de caracter narratiu com sén la
narrativa interactiva, els videojocs i el documental interactiu. Estudi dalguns trets constitutius relevants:
principals models, estructures multilineals de lectura, etc. Introduccié a la ludologia i la gamificacio6.
Analisi de casos.

Distribuci6 temporal: 4 setmanes

4. Convergéncia mediatica

4.1. Nous models dexplotacié comercial

4.2. Convergencia digital i audiovisual en la xarxa

4.3. Publicitat interactiva i marketing digital

Introduccid a les principals transformacions esdevingudes en la cadena de valor tradicional de la
industria audiovisual en lentorn digital (produccid, distribucid, exhibicié i consum). Descripci6 i analisi
dels nous models dexplotacié comercial. Peculiaritats de la comunicacion publicitaria interactiva i del
marketing digital. Estudi de casos.

Distribuci6 temporal: 4 setmanes
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5. TIC i moviments socials

5.1. Moviments politics en la xarxa

5.2. Ciberactivisme

Introduccié a lus de les tecnologies de la informaci6 i la comunicacio (TIC) per alguns agents socials.
Usos, funcions, estratégies i recursos emprats. Laudiovisual en internet al servei del compromis
sociopolitic. Estudi de casos.

Distribuci6 temporal: 2 setmanes

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Practiques en aula informatica 60,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 50,00 0

Estudi i treball autonom 20,00 0

Lectures de material complementari 20,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

L’ assignatura Comunicacio interactiva inclou les seglients activitats formatives i la seua distribucié
S atén als percentatges que es detallen tot seguit:

1. Activitats de caracter presencial (40 % del temps):
1.1. Classe magistral: centrada en laintroduccio general de

lamatériai les necessaries acotacions metodol 0giques amb lafinaitat de:

- Proporcionar unavisio general dels continguts, les competenciesi les destreses que es pretén adquirir,
aixi com I’ adquisicio de les delimitacions conceptuals més rellevants i necessaries.

- Aportar les orientacions pertinents respecte al tractament dels textos proposats per ala seua lectura
individual, andlisi i estudi critic.

- Marcar les pautes per areditzar els treballs practics pel que faalametodologiai tecniques d’ estudi i
investigacio, aixi com |’ adquisicié de competencies professionals specifiques.

1.2. Tutoriaindividual i en grup amb lafinalitat de realitzar les consultes, oferir
indicacions i resoldre dubtesde caracter tedric, practic i metodologic respecte ala materia.

1.3. Presentacio oral per part dels grups de treball dels principals resultats elaborats col -l ectivament.
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1. Activitats de caracter no presencial-treball autonom de I’ estudiant (60% del temps):
2.1. Recerca, consultai estudi de la bibliografia necessaria per a seu temade treball per part de
I"aumnat.
2.2. Desenrotllament de les fases del treball en grup seguint les pautesi perioditzaci6 establertes.
2.3. Preparacio de |’ exposicio del treball en grup en I’ aula.
2.4. Preparacio de les proves parcials (en 1a convocatoria) o de la provafinal (en 2a convocatoria).

L’ Usdelaplataformadigital Aula Virtual complementarala comunicacio presencial. A travésde la
plataforma la professora distribuira alguns materials de suport, €ls descriptorsi terminis de les practiques,
etc. Els estudiants també usaran la plataforma per a entregar les practiques realitzades en el format i
terminis determinats.

Es responsabilitat de |’ estudiantat estar al diadel treball presencial en I’ aulai de lainformacio que
S aporta o requereix através d’ Aula Virtua o pel correu electronic de la Universitat de Valéencia. Aquest
ultim és 1’ Unic que es considera valid per ala comunicacié academica estudiant-professora.

AVALUACIO

L’ avaluacié de Comunicacio interactiva respon als segiients apartats:
1. Treball tedric: 30%

-Proves escrites parcias, de carécter presencial, sobre les qliestions tedrico-practiques tractades en cada
tema (1a convocatoria) o prova escritafinal, de caracter presencial, sobre les quiestions teorico-practiques
tractades en el curs (2a convocatoria): 30%.

2. Treball practic: 70%
-Practiques col -laboratives. 15%
-Creacio i manteniment d'un blog grupal: 40%
-Presentaci en grup del treball realitzat amb el blog: 10%

-Avaluacio de les presentacions dels altres grups: 5%

Per a aprovar |’ assignatura Comunicacio6 interactiva és imprescindible aprovar € treball teoric.
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http://deugarte.com/gomi/el_poder_de_las_redes.pdf

GIFREU, A. (2011): El documental interactivo. Evolucién, caracterizacién y perspectivas de
Desarrollo. Barcelona: UOC.

- HEREDIA ruiz, v. (2017): Revolucion Netflix: desafios para la industria audiovisual. Chasqui 135:
275-295. En linia.

- JENKINS, H., FORD, S. y GREEN, J. (2013): Cultura transmedia. La creacién de contenido y valor
en una cultura en red. Barcelona: Gedisa.

- KAWASAKI, G. (2011): El arte de cautivar. Barcelona: Planeta.
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- - VAN DIJCK, J. (2013): La cultura de la conectividad. Madrid: Siglo XXI. En linia.

Complementaries

- ALMIRON, N. (2001): De Vannevar Bush a la WWW. Una genealogia de la humanitzacio de les
tecnologies: els pares de la interficie grafica. Valéncia: Ed. 3 i 4, versio digital
http://www.almiron.org/vannevarbush.html.

- MONTERO SIMO, M. J. (2003): El marketing en las ONGD. La gestion del cambio social. Bilbao:
Desclée de Brouwer.

- PACHECO RUEDA, M. (coord.) (2009): Publicidad en el contexto digital. Comunicacion Social.

- REUNION DE OVEJAS ELECTRONICAS (ROE) (2006): Ciberactivismo. Sobre usos politicos y
sociales de la red. Barcelona: Virus Editorial.

ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda només s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

MODALITAT DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Continguts

Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent.

2. Volum detreball i planificacié temporal dela docencia

Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicaci6 en credits ECTS
marcades en la guia docent original. No hi ha canvis.

3. Metodologia docent

1. Les activitats de caracter presencial es mantindran presencials, excepte 1.3 que sera per
videoconferéncia sincrona BBC.
2. Les activitats de caracter no presencia es mantindran fent Us de:
1. classes tedriques i teorico-practiques amb videoconferencies sincrones BBC,
2. tutories sincrones BBC i per email,
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3. distribucio de presentacionsi altres materials através d’ Aula Virtual (AV)

4. elaboraci6 de tasques en diferents formatsi plataformes interactives (videos, text escrit,
blogs...)

5. entregade tasques atravésd' AV,

6. presentacio oral d' 1.3 per videoconferencia sincrona BBC.

4. Avaluacio

Es mantenen tant les proves (0 prova) teoriques presencials com el treball practic no presencial.

5. Bibliografia

Lamateixa
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