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Nom Departament
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RESUM

Comunicacio Interactiva oferix unaintroducci6 general ales particularitats de la comunicacié mediada
per ordinador (també denominada comunicacio digital, hipertextual o hipermedia). En aquesta assignatura
s estudien elstrets, e funcionament, les possibilitats expressivesi les repercussions socials més rellevants
d’ una forma de comunicacié que té com aprincipal tret caracteristic I’ organitzacié de lainformacié a
través d hiperenllacos. L’ estudi es realitza tant des d’ una aproximacio teorica com practica, de manera
gue la descripcié de conceptes es complementa amb I’ analisi criticai I’ experiéncia practica de creacio de
continguts interactius.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Sense requisits previs.

COMPETENCIES

1301 - Grau Comunicacio Audiovisual

Coneixer la comunicacié com a procés i els diferents elements que el constitueixen. Posseir i
comprendre els coneixements de I'especificitat dels discursos, aixi com les formes de representacio
propies dels distints mitjans tecnologics i audiovisuals. Coneixer les diferents teories, metodes i
problemes de la comunicacié audiovisual i els seus diversos llenguatges.

Saber aplicar aquests coneixements (3.2.2.1) per transmetre'ls professionalment i éticament a la
ciutadania d'una manera comprensible.

Capacitat per al coneixement articulat de les dimensions historiques, sociologiques i tecnologiques
d e Il a c O m u n i ¢ a ¢ i o

Coneixement dels diversos llenguatges, codis i formes de representacio propis dels distints mitjans
tecnologics i audiovisuals: fotografia, cinema, radio, televisié, video i imatge electronica, Internet, etc.
a través de les seues propostes estetiques i industrials, a més de la seua rellevancia social i cultural i
la seua evolucié al llarg del temps, que haura de generar la capacitat per analitzar relats i obres
audiovisuals, considerant els missatges iconics com a textos i productes de les condicions
sociopolitiqgues i culturals d'una época historica determinada.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

-Capacitat per aanalitzar de formacriticai raonada lainformacio, per a estructurar i integrar
adequadament les idees i coneixements provinents de diferents ambits.

-Comunicar de forma efectiva, tant per escrit com oralment, coneixements, procediments, resultats i idees
relacionades amb els sistemes i productes multimedia.

-Considerar € context economic i social en les solucions d’ enginyeria, sent conscient deladiversitat i la
multiculturalitat, i garantint les sostenibilitat i €l respecte als drets humansi alaigualtat home-dona.

-Capacitat d'integrar-se dins de grups de treball i col -laborar en entorns multidisciplinaris, sent capag de
comunicar-se adequadament amb professionals de tots els ambits.
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- Capacitat per aliderar adequadament grups de treball.
- Capacitat d’ organitzacio i planificacio.
- Capacitat d’' adaptacio als canvis organitzatius i tecnologics.

-Posseir coneixement i capacitat de comprensio de fets essencials, conceptes, principisi teories relatives
als sistemes multimeédiaincloent totes les disciplines que estos sistemes comprenen.

-Versatilitat per a adaptar-se alarapidesa de canvi de les tecnologies en el camp de la multimédia sent
capac d' ubicar-les en el cos teoric adequat.

- Coneixement i capacitat per aaplicar recursos, elements, metodes i procediments dels processos de
construccio i analisi dels relats audiovisuals tant lineals com no lineals, incloent € disseny, establiment i
desenrotllament d’ estrategies.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Introduccié

1.1. Definicions

1.2. Origen

1.3. Models historics

1.4. Precedents conceptuals

Introduccié als conceptes basics de comunicacio digital interactiva (interactivitat, hipertextualitat,
multimedia, hipermédia) des duna perspectiva comunicativa. Presentacio de lorigen i evolucio dels
principals models historics dels formats interactius. Descripcié de la relacié que aguests mantenen amb
altres models de textualitat conceptualment proxims.

Distribucio temporal: 1 setmana

2. Web 2.0: cultura de comparticid i participacié

2.1. Web 2.0 i cultura collaborativa
2.2. Wikis

2.3. Weblogs

2.4. Xarxes socials

Introduccié a les peculiaritats de la cultura collaborativa afavorida per lextensié en lUs del programari
social a través dinternet i lextensié duna cultura de comparticié. Identificacié de lorigen, evolucid,
estructura, funcions i principals caracteristiques dalguns models de comunicacio interactiva clau (wikis,
blogs i xarxes socials) des duna perspectiva comunicativa. Creacié de continguts collaboratius amb
ferramentes wiki i weblog.

Distribuci6 temporal: 5 setmanes
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3. Creativitat i narracio interactives

3.1. Narrativa digital
3.2. Net-art
3.3. Videojocs

Introduccié a diverses formes dexpressio interactiva amb finalitat estética, amb especial atencié als
formats digitals de caracter narratiu: des del net-art als videojocs, passant per la narrativa multimédia i
hipermédia. Exposicié de les possibilitats expressives de la narrativa digital. Introduccié a lestética
digital. Analisi dalguns relats multimédia. Estudi de lorigen, caracteristiques i evoluci6 del net-art.
Introduccié a la ludologia i lanalisi discursiva dels videojocs.

Distribuci6 temporal: 4 setmanes

4. Convergéencia digital i industria cultural

4.1. Transformacié de les industries culturals en lentorn digital
4.2. Nous models dexplotacié comercial
4.3. Convergéencia digital i audiovisual en la Xarxa

Introduccio a les principals transformacions esdevingudes en la cadena de valor de la industria cultural
en lactual entorn de la societat digital (produccid, distribucid, exhibici6é i promocid). Canvis en el
concepte de propietat intellectual derivats de la copia digital. Descripci6 i analisi dels nous models
dexplotacié comercial (marketing viral, crowdfunding, etc.). Principals tendéncies en la distribucié dels
productes audiovisuals i multimedia en la Xarxa: diferent comportament de les grans i les menudes
empreses. La creacié de continguts culturals destinada a la distribucié multiplataforma a través de
diversos dispositius.

Distribuci6 temporal: 3 setmanes

5. TIC i moviments socials

5.1. Moviments socials en la Xarxa. Ciberactivisme
5.2. Cooperacid i educacio per al desenvolupament

Introducci6 a lus de les tecnologies de la informacid i la comunicacié, amb especial atencié als
continguts multimédia, per part dalguns moviments socials. Usos, funcions, estratégies i recursos
emprats. Interaccié del marketing social amb les TIC i els mitjans de comunicacié de masses
tradicionals. Laudiovisual en Internet al servei de la critica i el compromis sociopolitic. Laudiovisual en
Internet al servei de la cooperacié i leducacié per desenvolupament. Analisi dalgunes campanyes.

Distribuci6 temporal: 2 setmanes
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en aula informatica 60,00 100
Assistencia a esdeveniments i activitats externes 5,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0
Estudi i treball autonom 25,00 0
Lectures de material complementari 15,00 0
Preparacio de classes de teoria 5,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 10,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

L’ assignatura Comunicacio interactiva inclou les seglients activitats formativesi la seua distribucio
S atén als percentatges que es detallen tot seguit:

1. Activitats de caracter presencial ( 40 % del temps):

1.1. Classe magistral: centrada en laintroduccio general de lamatériai les necessaries acotacions
metodol 0giques amb lafinalitat de:

- Proporcionar unavisié general dels continguts, les competénciesi les destreses que es pretén adquirir,
aixi com |’ adquisicio de les delimitacions conceptuals més rellevants i necessaries.

- Aportar les orientacions pertinents respecte a tractament dels textos proposats per ala seualectura
individual, andlisi i estudi critic.

- Marcar les pautes per aredlitzar elstreballs practics pel que faalametodologiai tecniques d’ estudi i
investigacio, aixi com |’ adquisicié de competencies professionals especifiques.

1.2. Tutoriaindividual i en grup amb lafinalitat de realitzar les consultes, oferir indicacionsi resoldre
dubtes de caracter tedric i metodol ogic respecte ala materia.

2. Activitats de caracter autonom ( 60% del temps):
2.1. Consultai estudi de labibliografia per part de I’ alumnat.

2.2. Desenrotllament de les diferents fases del procés del treball en grup, amb avaluacio continua per part
de la professora através de la plataforma Tiki-Wiki, seguint les pautes que la professora establisca.

2.3. Preparacio, individual i en grup, de |’ exposicié del treball practic en I’ aula.
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2.4. Preparacio de laprovafinal.
2.5. Elaboracio d’ una memoria de metodologia de recerca d’ informaci¢ especialitzada.
2.6. Assistencia almenys a una conferéncia relacionada amb I’ assignaturai elaboracio d’ una ressenya.

Les sessions de |’ assignatura Comunicacié interactiva s impartei xen sobre una base d’ exposicio6 tedricai
aplicacio practicaal’analisi criticai lacreacié de contingut. Les dinamiques de grup i €l treball

col -laboratiu es generen per mitja de casos practicsi per mitja de metodologies creatives en € Laboratori
de continguts digitals.

L’ assignatura de Comunicacio interactiva utilitza metodol ogies participativesi col -laboratives

d’ aprenentatge individual i grupal. S usen plataformes d’ aprenentatge com Aula Virtual per ala
comunicacio, laformacio de grupsi ladistribucio de materials; i Tiki-Wiki per alarealitzacio dels
treballs en grup.

L’ assignatura Comunicacio interactiva inclou les seglients activitats formatives i la seua distribucio
S atén als percentatges que es detallen tot seguit:

1. Activitats de caracter presencial (40 % del temps):

1.1. Classe magistral: centrada en laintroduccio general de la matériai les necessaries acotacions
metodol ogiques amb lafinalitat de:

- Proporcionar unavisio general dels continguts, les competénciesi les destreses que es pretén adquirir,
aixi com I’ adquisicié de les delimitacions conceptuals més rellevants i necessaries.

- Aportar les orientacions pertinents respecte a tractament dels textos proposats per ala seualectura
individual, analisi i estudi critic.

- Marcar les pautes per aredlitzar elstreballs practics pel que faalametodologiai tecniques d’ estudi i
investigacio, aixi com I’ adquisicié de competencies professionals especifiques.

1.2. Tutoriaindividual i en grup amb lafinalitat de realitzar les consultes, oferir indicacionsi resoldre
dubtes de caracter tedric i metodologic respecte ala matéria.

2. Activitats de caracter autonom ( 60% del temps):
2.1. Consultai estudi de la bibliografia per part de I’ alumnat.

2.2. Desenrotllament de les diferents fases del procés del treball en grup, amb avaluacié continua per part
de la professora através de la plataforma Tiki-Wiki, seguint les pautes que la professora establisca.

2.3. Preparacio, individual i en grup, de I’ exposicié del treball practic en I’ aula.
2.4. Preparacio de laprovafinal.

2.5. Elaboracio d’ una memoria de metodologia de recerca d’ informaci¢ especialitzada.
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2.6. Assistencia almenys a una conferénciarelacionada amb I’ assignaturai elaboracié d’ una ressenya.

Les sessions de |’ assignatura Comunicaci6 interactiva s impartei xen sobre una base d’ exposicio tedricai
aplicacio practicaal’ analisi criticai lacreacié de contingut. Les dinamiquesde grup i €l treball

col -laboratiu es generen per mitja de casos practicsi per mitja de metodologies creatives en el Laboratori
de continguts digitals.

L’ assignatura de Comunicacio interactiva utilitza metodol ogies participativesi col -|aboratives

d’ aprenentatge individual i grupal. S usen plataformes d’ aprenentatge com Aula Virtual per ala
comunicacio, laformacio de grupsi ladistribucio de materials; i Tiki-Wiki per alarealitzacio dels
treballs en grup.

AVALUACIO

L’ avaluacié de Comunicacio interactiva respon a's seglients apartats:

* Provaescrita consistent aun examen final que contindra de cuestions teorico-practiques: 40%.
» Avauacio6 deles activitats practiques a partir de:

» Treball practic en grup: 20%

» Practiques col -laboratives: 10%

» Creaci6 i manteniment d’un blog grupal: 15%
» Memoria de metodol ogia de recerca: 10%

» Avaluacio6 continua de cada estudiant, basada en la seua actitud, participacio i € seu grau
d’implicacié en el procés d ensenyament-aprenentatge, tenint en compte I’ assistenciaregular ales
activitats presencials previstesi laresolucio de guiestions i problemes proposats. 5%.

Per a aprovar |’ assignatura Comunicacio interactiva és imprescindible superar la prova objectivai
assistir amenys a 80% de les classes.

REFERENCIES

Basiques

- ALVAREZ MONZONCILLO, J. M. (2011): La televisién etiquetada: nuevas audiencias, nuevos
negocios. Madrid: Ariel.

- CACHIA, R. (2008): Los sitios de creacion de redes. Aspectos sociales, Telos, 76, en
http://www.telos.es/articulocuaderno.asp?idarticulo=4&rev=76

- CALVO FERNANDEZ, S. y REINARES LARA, P. (2001): Comunicacion en Internet: Estrategias de
marketing y comunicacién interactiva.Madrid: Paraninfo.

- CAMPOS FREIRE, F. (2008): Las redes sociales trastocan los modelos de los medios de
comunicacién tradicionales, Revista Latina de Comunicacién Social, 11/23,
http://www.ull.es/publicaciones/latina/_2008/23 34 Santiago/Francisco_Campos.html
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- CARLON, M. y SCOLARI, C. (eds.) (2009): El fin de los medios masivos. El comienzo de un debate.
Buenos Aires: La Crujia.

- CASACUBERTA, D. (2003): Creacion colectiva. Barcelona: Gedisa.
- CEREZO, J. M. (dir.) (2006): La blogosfera hispana: pioneros de la cultura digital. Madrid: Fundacion
France Telecom. http://www.fundacionorange.es/areas/25 publicaciones/la_blogosfera_hispana.pdf

- COBO ROMANI, C. y PARDO KUKLINSKI, Hugo (2007): Planeta Web 2.0. Inteligencia colectiva o
medios fast food. Barcelona / México DF: Universitat de Vic-Falcso. http://www.planetaweb?2.net/

- CRITICAL ART ENSEMBLE (1994): EIl plagio utopico, The Electronic Disturbance. New York:
Autonomedia. http://www.critical-art.net/books/ted/index.html. Trad. cast.
http://www.24.brinkster.com/intextino/800x600/tx007.htm).

- FERNANDEZ DURAN, R. (2006): Ciberactivismo. Sobre usos politicos y sociales de la red.
Barcelona: Virus.

- FUMERO, A. y ROCA, G. (2007): Web 2.0. Madrid: Fundacién Orange.
- LESSIG, L. (2008): Remix. Making Art and Commerce Thrive in the Hybrid Economy. New York: The
Penguin Press.

- LLORET ROMERO, N., CANET CENTELLAS., F. (2008): Nuevos escenarios, nuevas formas de
expresion narrativa: La Web 2.0 y el lenguaje audiovisual, Hipertext.net, 6.

- MARI SAEZ, V. (2004): La Red es de todos. Madrid: Editorial Popular.
- MOUNIER, P. (2002): Los duefios de la Red. Madrid: Popular.

- RYAN, M. (2004): La narracion como realidad virtual: la inmersion y la interactividad la literatura y en
los medios electronicos. Barcelona: Paidos.
- SIVERA BELLO, S. (2008): Marketing viral. Barcelona: UOC.

- STALLMAN, R. M. (2004): Software libre para una sociedad libre. En
http://www.sindominio.net/biblioweb/pensamiento/softlibre/

- UGARTE, D. (2007): El poder de las redes. Manual ilustrado para personas, colectivos y empresas
abocados al ciberactivismo. Barcelona: Cobre Ediciones.
http://deugarte.com/gomi/el_poder_de_las_redes.pdf

Complementaries

- ALMIRON, N. (2001): De Vannevar Bush a la WWW. Una genealogia de la humanitzacio de les
tecnologies: els pares de la interficie grafica. Valéncia: Ed. 3 i 4, versié digital
http://lwww.almiron.org/vannevarbush.html.

- MONTERO SIMO, M. J. (2003): El marketing en las ONGD. La gestién del cambio social. Bilbao:
Desclée de Brouwer.

- PACHECO RUEDA, M. (coord.) (2009): Publicidad en el contexto digital. Comunicacion Social.
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- REUNION DE OVEJAS ELECTRONICAS (ROE) (2006): Ciberactivismo. Sobre usos politicos y
sociales de la red. Barcelona: Virus Editorial.

- ROMEO, A. y GARCIA, J. (2003): La pastilla roja. Software libre y revolucién digital. Madrid:
Open:Service.

- RUBIO GIL, A. (2010): Generacion digital: patrones de consumo de Internet, cultura juvenil y cambio
social, Documentos, 12, http://www.injuve.es/contenidos.downloadatt.action?id=290289448.

ADDENDA COVID-19

Aguesta addenda només s'activara si la situacio sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern
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