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Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode

1301 - Grau Comunicaci6é Audiovisual Facultat de Filologia, Traducci6 i 2  Primer
Comunicacio guadrimestre

Materies

Titulacio Matéria Caracter

1301 - Grau Comunicacié Audiovisual 5 - Estructura i politiques de Formacio Basica
comunicacio

Coordinacio
Nom Departament

GAMIR RIOS, JOSE VICENTE 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la
Comunicacié

RESUM

Estudi dels trets que defineixen I'estructura dels mitjans de comunicacié i € sistemaaudiovisual, i €ls
factors que determinen i caracteritzen la seva dinamica, aixi com els aspectos generalsi especifics de les
industries culturals com a espai en e qual tenen lloc €l's processos de produccid, circulacio i consum dels
productes culturalsi audiovisuals generats per elles.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié
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No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els alumnes hauran de tenir una capacitat d'analisi del contexts sociocomunicatius en qué viuen,
mitjancant un coneixement basic dels mitjans de comunicacié social més rellevants, de les seves claus
de funcionament i de la influéncia que tenen en la societat en la que existeixen.

Es requereix també unes nocions basiques sobre el funcionament de la inddstria cultural aixi com les
practiques i les representacions socials generades pels productes culturals tant a nivell local com a
nivell global.

COMPETENCIES

1301 - Grau Comunicacié Audiovisual

- Coneixement de la realitat complexa que conforma el sector de les denominades industries culturals i
de la comunicacio i els seus processos de produccid, circulacié i consum, per comprendre'n en la
seua integritat I'estructura i la dinamica d'un sistema que té diverses dimensions i en el qual
interactuen multiples factors de caracter politic, social, econdmic, cultural i, per descomptat,
semioticocomunicatiu.

- Coneixement teoricopractic de les estructures organitzatives en el camp de la comunicacié visual i
sonora, aixi com la seua evolucio i gestié al llarg del temps, incloent-hi la tributacié audiovisual.
També comprén el coneixement i la investigacié de la naturalesa i les interrelacions entre els
subjectes de la comunicaci6 audiovisual: autors, institucions, empreses, mitjans, suports i receptors.

- Tenir capacitat d'interpretar dades rellevants com ara els principals esdeveniments i processos de les
societats actuals des d'una perspectiva sincronica. La dimensié espacial d'aquest coneixement ha de
ser tan amplia com siga possible, ja que contribueix a desenvolupar la capacitat de comprendre la
diversitat i a fomentar el respecte pels sistemes de valors aliens i la consciéncia civica.

- Consciéncia solidaria: respecte solidari per les diferents persones i pobles del planeta, aixi com
coneixement dels grans corrents culturals en relacié amb els valors individuals i col-lectius i respecte
p e | s d r e t s h u m a n s

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

|L'a| umnat ha de conéixer i reconeixer els mitjans de comunicacio en |'entorn local, nacional i global, aixi
com les relacions que sestableixen entre els diferents mitjansi entorns, les circumstancies socio-
historiques que han portat a una conformaci6 concreta de cadasgun dels models comunicatius que co-
existeixen en les societats contemporaniesi la manera en que sarticulen les relacions entre els mitjans, la
societat i lapoliticaa mén contemporani.

[D'altra banda l'alumnat haura d'adquirir una capacitat analitica que li permet entendre des d'una
perspectiva critica el funcionament de les industries culturals, la seuarelacié amb I'esfera economicai la
|ogica del mercat i lesjerarquies de poder i desigualtats que aquells generen, aixi com I'impacte
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d'aquestes relacions sobre les practiques socials quotidianes, el valor estetic i cultural, I'imaginari
individual i col-lectiui les representacions de les diferents relacions socials.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Introducci6é a l'estructura de la comunicacion.

La importancia social dels mitjans: centralitat del sistema de mitjans en I'espai public i mediatitzacio del
debat politic. L'estudi de I'estructura de la comunicaci6 i de les industries culturals: concepte, origens,
objecte, perspectives i ambits.

2. Ladimensié empresarial de les empreses informatives.

Les empreses informatives: concepte, elements i particularitats. El poder d'informar i la informacié com a
bé econdomic. Tipus d'empreses informatives. Financament de les empreses informatives tradicionals.
Models de negoci de les empreses informatives en internet.

3. El sistema mundial de la informacio.

Caracteristiques i nivells del sistema internacional de mitjans de comunicacid. La doctrina del lliure flux
d'informacio: concepte i imposicié. L'informe Macbride: context, propostes i intent d'establir el Nou Ordre
Mundial de la Informacié i la Comunicacié. Fluxos internacionals de la informaci6. L'imperialisme
cultural.

4. Tendéncies globals de les indUstries comunicatives.

Desregulacio politica. Concentracié empresarial. Integracio i conglomeracié mediatica. Digitalitzacio de
la informaci6. Convergéncia tecnologica.

5. Politiques de comunicacio

La llibertat de premsa. Linteres public i la regulacio. Funcions dels reguladors. La regulacié dels mitjans:
propietat i contingut. Evolucié de la regulacié en perspectiva internacional.

6. Espais de comunicacié

L'inici de la investigacié dels espais de comunicaci6: "Quatre teories de la premsa". La investigacié
actual dels espais de comunicacid a partir de "Sistemes mediatics comparats": dimensions politica i
mediatica. Els espais de comunicacio liberal, corporatiu democratic i pluralista polaritzat. Critiques a
"Sistemes mediatics comparats" i propostes de revisio.
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7. Els sistemes mediatics dels Estats Units i de la Unié Europea.

Tendéncies i etapes evolutives dels sistemes de premsa, radio i televisi6. Conglomerats mediatics i
grups empresarials.

8. El sistema mediatic espanyol.

Caracteristiques, audiéncies i mercats. Evolucio i situacié actual dels sistemes de premsa, radio i
televisio. Conglomerats mediatics i grups empresarials.

9. El sistema mediatic valencia.

Caracteristiques, audiéncies i mercats. Evolucio i situacié actual dels sistemes de premsa, radio i
televisid. Conglomerats mediatics i grups empresarials.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 60,00 100
Assistencia a esdeveniments i activitats externes 4,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 10,00 0
Elaboracio de treballs individuals 10,00 0
Estudi i treball autonom 20,00 0
Lectures de material complementari 10,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 20,00 0
Preparacio de classes de teoria 5,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 5,00 0
Resolucié de casos practics 5,00 0
Resolucio de gluestionaris on-line 1,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Sense docencia
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AVALUACIO

Consultar amb el professor
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