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Datos de la Asignatura

Codigo 33404

Nombre Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales
Ciclo Grado

Créditos ECTS 6.0

Curso académico 2020 - 2021

Titulacion(es)
Curso Periodo

Titulacion

1301 - Grado Comunicacion Audiovisual

Materias
Titulacion

1301 - Grado Comunicacion Audiovisual

Centro

Primer
cuatrimestre

Facultad de Filologia, Traduccion y 2
Comunicacion

Materia Caracter

Formacién Basica

5 - Estructura y politicas de
comunicacion

Coordinacion
Nombre Departamento

GAMIR RIOS, JOSE VICENTE 340 - Teoria de los Lenguajes y Ciencias de la

Comunicacion

RESUMEN

Estudio de los rasgos que definen la estructura de los medios de comunicacion y el sistema audiovisual y
los factores que determinan y caracterizan su dindmica, asi como |os aspectos generales y especificos de
las industrias culturales como espacio en el que tienen lugar |os procesos de produccién, circulacion y
consumo de los productos culturales y audiovisual es generados por ellas.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relaciéon con otras asignaturas de la misma titulacion
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No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Los alumnos deberan tener una capacidad de analisis del contexto sociocomunicativo en el que viven,
mediante un conocimiento cuanto menos basico de los medios de comunicacién social mas relevantes,
de sus claves de funcionamiento y de la influencia que tienen en la sociedad en la que existen.

Se requiere también unas nociones basicas sobre el funcionamiento de la industria cultural asi como las
practicas y las representaciones sociales generadas por los productos culturales tanto a nivel local
como a nivel

COMPETENCIAS

1301 - Grado Comunicacion Audiovisual

- Conocimiento de la compleja realidad que conforma el sector de las denominadas Industrias
Culturales y de la Comunicacién y sus procesos de produccidn, circulacién y consumo para
comprender en su integridad la estructura y dindmica de un sistema que posee diversas dimensiones
y en el que interactian mdultiples factores de caracter politico, social, econémico, cultural y, desde
luego semidtico-comunicativo.

- Conocimiento teérico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién visual
y sonora, asi como su evolucién y gestion a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacion audiovisual.
También comprende el conocimiento y la investigaciéon de la naturaleza e interrelaciones entre los
sujetos de la comunicacidon audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios, soportes y
receptores.

- Tener capacidad de interpretar datos relevantes como sean los principales acontecimientos y
procesos de las sociedades actuales desde una perspectiva sincronica. La dimensién espacial de
este conocimiento debe ser lo mas amplia posible, por cuanto contribuye a desarrollar la capacidad
de comprender la diversidad y a fomentar el respeto por los sistemas de valores ajenos y la
conciencia civica.

- Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivos
y respecto por los derechos humanos.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

|EI alumnado debera conocer y reconocer los medios de comunicacion en el entorno local, nacional y
global, asi como las relaciones que se establecen entre los diferentes medios y entornos, las
circunstancias socio-historicas que han [levado a una conformacién concreta de cada uno de los modelos
comunicativos que co-existen en las sociedades contemporaneasy el modo en € que se articulan las
relaciones entre los medios, la sociedad y la politica en el mundo contemporaneo.

Por otra parte el alumnado deber& adquirir una capacidad analitica que le permite entender desde una
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perspectiva critica el funcionamiento de las industrias culturales, su relacion con la esfera econémicay la
|6gicadel mercado y las jerarquias de poder y desigual dades que aguellos generan, asi como el impacto
de dichas relaciones sobre | as practicas sociales cotidianas, el valor estético y cultural, € imaginario
individual y colectivo Y las representaciones de | as distintas relaciones sociales.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. Introduccion ala estructura de la comunicacion.

De la comunicacion interpersonal a la comunicacion de masas. La importancia social de los medios:
centralidad del sistema de medios en el espacio publico y mediatizacién del debate politico. El estudio
de la estructura de la comunicacién y de las industrias culturales: concepto, origenes, objeto,
perspectivas y ambitos.

2. Ladimensién empresarial de las empresas informativas.

Las empresas informativas: concepto y elementos constitutivos. Particularidades de las empresas
informativas. El poder de informar y la informacion como bien econémico. Tipos de empresas
informativas. Financiacion de las empresas informativas tradicionales. Modelos de negocio de las
empresas informativas en internet.

3. El sistema mundial de la informacion.

Caracteristicas y niveles del sistema internacional de medios de comunicacion. La doctrina del libre flujo
de informacién: concepto e imposiciéon. El informe Macbride: contexto, propuestas e intento de
establecer el Nuevo Orden Mundial de la Informacion y la Comunicacion. Flujos internacionales de la
informacién. El imperialismo cultural.

4. Tendencias globales de las industrias comunicativas.

Desregulacién politica. Concentracién empresarial. Integracion y conglomeracion mediatica.
Digitalizacion de la informacién. Convergencia tecnolégica.

5. Politicas de comunicacion.

La libertad de prensa. El interés publico y la regulacién. Funciones de los reguladores. La regulacién de
los medios: propiedad y contenido. Evolucion de la regulacidon en perspectiva internacional.
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6. Espacios de comunicacion.

El inicio de la investigacion de los espacios de comunicacion: "Cuatro teorias de la prensa". La
investigacion actual de los espacios de comunicaciéon a partir de "Sistemas mediaticos comparados™:
dimensiones politica y mediatica. Los espacios de comunicacion liberal, corporativo democratico y
pluralista polarizado. Criticas a "Sistemas mediaticos comparados" y propuestas de revision.

7. Los sistemas mediéaticos de los Estados Unidos y de la Unién Europea.

Tendencias y etapas evolutivas de los sistemas de prensa, radio y televisién. Conglomerados
mediaticos y grupos empresariales.

8. El sistema mediético espafol.

Caracteristicas, audiencias y mercados. Evolucion y situacion actual de los sistemas de prensa, radio y
television. Conglomerados mediaticos y grupos empresariales.

9. El sistema mediatico valenciano.

Caracteristicas, audiencias y mercados. Evolucion y situacién actual de los sistemas de prensa, radio y
televisién. Conglomerados mediéticos y grupos empresariales.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial
Clases de teoria 60,00 100
Asistencia a eventos y actividades externas 4,00 0
Elaboracién de trabajos en grupo 10,00 0
Elaboracion de trabajos individuales 10,00 0
Estudio y trabajo autbnomo 20,00 0
Lecturas de material complementario 10,00 0
Preparacion de actividades de evaluacién 20,00 0
Preparacion de clases de teoria 5,00 0
Preparacion de clases practicas y de problemas 5,00 0
Resolucion de casos practicos 5,00 0
Resolucion de cuestionarios on-line 1,00 0
TOTAL| 150,00
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METODOLOGIA DOCENTE

1. Actividades de carécter presencial alaque correspondera el 40 % del tiempo, que hacen referencia a:

1.1. Clase magistral.

1.2. Tutoriaindividual y en grupo.

1.3. Presentacion en el aula de los trabajos grupales.

2. Actividades de caréacter autbnomo alas que corresponderd el 60% del tiempo y hace
referenciaa

2.1. Consultay estudio de la bibliografia por parte del alumnado.

2.2. Preparacion, individual o en grupo, de la exposicion en e aula siguiendo las pautas que el profesor o
profesora vaya marcando para las distintas fases del proceso.

2.3. Desarrollo de las diferentes fases de | os trabgj os propuestos en €l aula.

2.4. Preparacion especifica de la pruebafinal.

EVALUACION

Examen (50%). Respuesta a diferentes preguntas sobre el temario de la asignatura, a partir de las
explicaciones aportadas por el profesor en las clases magistrales, de |os materiales docentesy de los
textos de referencia.

Trabajo (40%). Elaboracién continuada alo largo del curso de un trabajo de investigacion en grupo sobre
la materializacion de la estructura de la comunicacion y/o su influencia en la construccion mediéticade la
realidad, de temética consensuada con el profesor y desarrollado de manera tutorizada. L os grupos
expondran sus trabajos en las Ultimas sesiones del curso.

Participacion (10%). Aportacion de casos practicos sobre la materializacion de la estructurade la
comunicacion y/o su influencia en la construccién mediética de larealidad en el aula virtual, como base
de sesiones de debate y andlisis a inicio de cada clase. Se valorara también la participacion del alumnado
en dichas sesiones.

Observaciones:
- Es necesario aprobar €l exameny €l trabajo para superar la asignatura.
- Se penalizarala presencia de faltas de ortografiaen el exameny en e trabajo.

- Lainclusion en el trabajo de material elaborado por terceros sin citar su fuente comportara el suspendo
de dicha pruebay, con ello, de la asignatura.
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REFERENCIAS

Basicas

- - Bustamante, Enrique (2013): Historia de la Radio y la Televisién en Espafia. Una asignatura
pendiente de la democracia. Barcelona: Gedisa.
- Carbonell Abell6, Josep Maria (2012): El futuro de la comunicaciéon: Redes, medios y poder.
Barcelona: Editorial UOC.
- Caro Gonzailez, Francisco J. (2007): Gestion de empresas informativas. Madrid: McGraw-Hill
- Croteau, D. y Hoynes, W (2014): Media & Society: Industries, Images and Audiences. Thousand
Oaks, California: Sage.
- Hallin, Daniel C., y Mancini, Paolo (2008): Sistemas mediaticos comparados. Barcelona: Hacer.
- Lopez Garcia, Guillermo (ed.) (2019): La comunicacién en la Comunidad Valenciana (2010-2018):
crisis y cambio. Editorial Alfons el Magnanim.
- MacBride, Sean (ed.) (1980): Un solo mundo, voces multiples. México: Fondo de Cultura
Econdmica.
- Reig, Ramoén (2011): Los duefios del periodismo. Claves de la estructura mediatica mundial y de
Espafa. Barcelona: Gedisa.
- Serrano, Pascual. (2010): Traficantes de informacién: La historia oculta de los grupos de
comunicacion espafioles. Madrid: Akal.

ADENDA COVID-19

Esta adenda solo se activara si la situacion sanitaria lo requiere y previo acuerdo del Consejo de
Gobierno

MODALIDAD DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Contenidos

Se mantienen |os contenidos inicialmente recogidos en la guia docente.

2. Volumen detrabajoy planificacion temporal dela docencia

Mantenimiento del peso de las diferentes actividades que suman las horas de dedicacién en créditos

ECTS marcadas en la guia docente original
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3. Metodologia docente

Clase (presencial) tedrica/ Videoconferencia sincrona BBC
Publicacion de materiales en AV

Tareas por AV

Debates al foro de AV

Tutorias por videoconferencia

4. Evaluacion

Pruebas en AV (50%). Respuesta de pruebas en el aula virtual después de lafinalizacion de los temas més
relevantes.

Trabajo (40%). Elaboracién continuada alo largo del curso de un trabajo de investigacion en grupo sobre
la estructura de un grupo mediético y/o la construccion mediatica de la realidad, de tematica consensuada
con €l profesor y desarrollado de manera tutorizada. L os trabajos tendrén un espacio limitado de 10.000
palabras.

Participacion (10%). Aportacion de casos practicos sobre el contenido de la asignatura en el aulavirtual;
debate y andlisis por parte del alumnado en clasey en el aulavirtual.

5. Bibliografia

La bibliografia recomendada se mantiene porque esta resumida en los material es docentes.
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