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Formacio, caracteristiquesi funcions socials de I'opini6 publica. Revisio de les principal s teories sobre
['opini6 publica, les seues representacions i la seua influencia com a actor socia i politic. Modul teoric /

practic que complementa les explicacions teoriques amb la realitzacio de diverses
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Per al maxim aprofitament de I'assignatura, és important que l'estudiant posseisca una formacio solida
en els camps de la Historia, Teoria i Estructura de la Comunicacié i en la matéria de formacié basica
‘Instituciones Politica Contemporaneas'. Aixi mateix, és convenient que I'estudiant estiga al corrent de
I'actualitat politica i dels assumptes de discussi6 publica més rellevants

COMPETENCIES

1308 - Grau Periodisme

- Desenvolupament i aprofundiment en les competéncies adquirides mitjancant les matéries de
formacié basica i obligatoria, d'acord amb els coneixements nous que es podran obtenir segons
l'eleccié de |l es assignatures optatives.

- Ampliacié de coneixements entre mitjans de comunicacio i la societat en relacié amb els principals
debats sobre els processos de formacié d'opinié publica i d'influéncia social.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

L'estudiant adquirira un coneixement precis, entre altres, dels camps seguients:

- lesrelacionsi funcions dels distints actor si espectador s que interactuen en el procésd'opinio
publica

- Composici6 de lesrelacions entre els poder s politic, mediatic i social a Espanyai ala Comunitat
Valenciana

- Processos especifics de configuracié de l'opini6 publica: estudis electoralsi situacionsdecrisi

- Lanova comunicacio6 politica desenrotllada a travésdelesNTIC

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Opini6 publica i comunicacio politica

- ¢Que és l'opinié publica?

- La nocié d'espai public

- Els actors de la comunicacié politica

- El context historic del procés de comunicacio politica
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2. Enfocaments teorics

- El model classic de I'opinié publica
- Critiques al model classic: Habermas i Noelle-Neumann
- Teories contemporanies: agenda setting i framing

3. Les arenes de la comunicacio politica: actors i espectadors

- L'americanitzacio de la politica i els sistemes de representacio
- Els mitjans de comunicacio6 i la mediatitzacié de la politica
- Internet i el public digital

4. Campanyes electorals

- Propaganda i publicitat electoral
- La campanya de partits i candidats
- La campanya als mitjans de comunicacio

5. Casos practics (I) . Estudis electorals

- Eleccions Generals, Municipals, Autonomiques...
- Els processos electorales i les seues periféeries

6. Casos practics (Il) . Formats i processos de comunicacié politica

- Nous formats: I'Infotainment i els programes d'entreteniment
- Comunicacio politica i NTIC: xarxes socials

- Telepolitica
ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 45,00 100
Assisténcia a esdeveniments i activitats externes 7,50 0
Elaboracio de treballs individuals 10,00 0
Estudi i treball autonom 25,00 0
Lectures de material complementari 10,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 2,00 0
Preparacio de classes de teoria 3,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 10,00 0
TOTAL 112,50
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METODOLOGIA DOCENT

- Classes magistrals
- Exposicio per part del professor de casos practicsi debat posterior

- Seminaris especialitzatsi activitats complementaries

AVALUACIO

Se seguiran dos criteris d'avaluacio:

1) Examen tedric (50%) . Examen escrit referit als continguts teorics de I'assignatura. Tres preguntes de
desenrotllament, de les que I'alumne haura de triar dos.

2) Quadern d'avaluacio (50%) . Resum i valoraci6 critica, elaborats per I'alumne a partir del's continguts
de caracter practic que setmanalment sanalitzaran en I'assignatura. El quadern d'avaluacio Sentregaen
format digital (.doc, .docx, .odt, .pdf) através ddl correu electronic.

REFERENCIES

Basiques
CASTELLS, Manuel (2009). Comunicacion y poder. Madrid: Alianza Editorial.
CRESPI, Irving (2000). El proceso de opinién publica. Barcelona: Ariel.

- DADER, José Luis (1992). El periodista en el espacio publico. Barcelona: Bosch.

GROSSI, Giorgio (2007). La opinién publica. Teoria del campo demoscépico. Madrid: CIS.

- LOPEZ GARCIA, Guillermo (2004). Comunicacién electoral y formaciéon de la opinion puablica.
Valencia: Servei de Publicacions de la Universitat de Valéncia.

- LOPEZ GARCIA, Guillermo, GAMIR RIOS, José y VALERA ORDAZ, Lidia (2017): Comunicacion
politica: teorias y enfoques. Madrid: Sintesis.

- SAMPEDRO, Victor (2000). Opinién publica y democracia deliberativa. Medios, sondeos y urnas.
Madrid: Istmo.

- - MAZZOLENI, Gianpietro (2010). La comunicacion politica. Madrid: Alianza Editorial

- LOPEZ GARCIA, Guillermo y VALERA ORDAZ, Lidia (2017): Pantallas electorales. El discurso de
partidos, medios y ciudadanos en la campafia de 2015. Barcelona: UOC.
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Complementaries

BERROCAL, Salomé (coord.) (2003). Comunicacion politica en television y nuevos medios.
Barcelona: Ariel.

- LOPEZ GARCIA, Guillermo y VALERA ORDAZ, Lidia (2017). Pantallas electorales. El discurso de
partidos, medios y ciudadanos en la campafia de 2015. Barcelona: UOC.

BOCKELMANN, Frank (1983). Formacién y funciones sociales de la opinion puablica. Barcelona:
Gustavo Gili.

CASERO, Andreu (2009). La construccion mediatica de las crisis politicas. Madrid: Fragua.

GONZALEZ, Juan Jesus y BOUZA, Fermin (2009). Las razones del voto en la Espafia democréatica
(1977 2008). Madrid: Libros de La Catarata.

HABERMAS, Jurgen (1997). Historia y critica de la opinién publica. Barcelona: Gustavo Gili.
HABERMAS, Jurgen (1998). Teoria de la accién comunicativa (dos vols.). Madrid: Taurus.

HALLIN, D. Y MANCINI, P. (2008). Sistemas mediaticos comparados. Tres modelos de relacion entre
los medios de comunicacion y la politica. Barcelona: Hacer Editorial

LOPEZ GARCIA, Guillermo (2010) (ed). El ecosistema comunicativo valenciano. Caracteristicas y
tendencias de la primera década del siglo XXI. Valencia: Tirant lo Blanch.

MORENO CASTRO, Carolina (ed.). Comunicar los riesgos. Ciencia y tecnologia en la sociedad de la
informacién. Madrid: Biblioteca Nueva

SAMPEDRO, Victor (ed.) (2005). 13-M. Multitudes online. Madrid: Libros de la Catarata.
SAMPEDRO, Victor (coord.) (2011). Cibercampafia. Cauces y diques para la participaciéon. Las
Elecciones Generales de 2008 y su proyeccién tecnopolitica. Madrid: Editorial Complutense.

SERRANO, Pascual (2010). Traficantes de informacion. La historia oculta de los grupos de
comunicacion espafoles. Madrid: Akal.

THOMPSON, John B. (2001). El escandalo politico. Poder y visibilidad en la era de los medios de
comunicacion. Barcelona: Paidos.

LAGUNA, Antonio (2010). Las claves del éxito politico. ¢ Por qué votan los ciudadanos?. Barcelona:
Peninsula.

JENKINS, Henry (2009). Convergence Culture. La cultura de la convergencia en los medios de
comunicacion. Barcelona: Paidos.

- CHADWICK, Andrew (2013): The hybrid media system: Politics and power. Oxford University Press.

- LOPEZ GARCIA, Guillermo (2011) (ed.). Politica binaria y spam electoral. Elecciones 2008: nuevas
herramientas, viejas actitudes. Valencia: Tirant lo Blanch.

ADDENDA COVID-19
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Aquesta addenda només s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

MODALITAT DE DOCENCIA HIBRIDA

1. Continguts

1. Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent

2. Volum detreball i planificacié temporal dela docencia

1. Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicaci6 en crédits ECTS
marcades en la guia docent original

3. Metodologia docent

1. Classe (presencial) tedrical/practica + videoconferéncia asincrona BBC + publicacié de materials a
AV

4. Avaluacio

1. Examen presencia (50%)
2. Evaluaci6 continua (50%)
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s

VNIVERSITAT G D VALENCIA

5. Bibliografia

1. Labibliografia recomanada es manté perque és accessible

MODALITAT DE DOCENCIA NO PRESENCIAL

en el cas que la situacio sanitaria obligue a un nou confinament

1. Continguts

1. Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent

2. Volum detreball i planificacio temporal dela docencia

1. Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicacio en crédits ECTS
marcades en la guia docent original

3. Metodologia docent

1. Publicaci6 de materialsal'Aulavirtual
2. Proposta d'activitats per aula virtual

3. Videoconferencia sincrona BBC

4. Desenvolupament de projectes

5. Tutories per videoconferéncia
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4. Avaluacio

1. Increment del pes en lanotafinal de l'avaluacié continua (100%)

1
1. Proves d'avaluacio per treballs academics
2. Proves d'avaluacio per projectes
5. Bibliografia

1. Labibliografia recomanada es manté perque és accessible
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