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1308 - Grau Periodisme 12 - Materias Optativas Optativa
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Nom Departament

BORDERIA ORTIZ, ENRIQUE 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la

Comunicacio

RESUM

Escursaraa primer quadrimestre de quart, com optativa.

Estudi de ladifusié de lainformacio cinematografica als mitjans de comunicacio. Aquesta assignatura
pretén desenvolupar habilitats d’ analisi cinematografic a diversos mitjans periodistics. Els estudiants
treballaran per a desenvolupar el seu sentit critic de la cinematografiai escriuran les seues opinions
fonamentades amb un estil acord per ala seua publicacié arevistes, diaris, mitjans audiovisuals e
Internet.

CONEIXEMENTS PREVIS
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Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No te restrincions.

COMPETENCIES

1308 - Grau Periodisme

- Desenvolupament i aprofundiment en les competéncies adquirides mitjancant les matéries de
formacié basica i obligatoria, d'acord amb els coneixements nous que es podran obtenir segons
l'"eleccié de |l es assignatures optatives.

- Ampliacié de coneixements de periodisme especialitzat en relacié amb I'ambit cinematografic i
habilitat per a |I'Us de l'argot del cinema i dels seus temes per informar-ne.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

Ampliacio de coneixements de Periodisme especiaitzat en relacio al’ambit cinematografic i habilitat per
al’Usdelaparladel cinei dels seus temes per ainformar d' ells.

Coneixement del modelsi experiéncies cinematografiques meés rellevants.
Coneixement de la estructura socioeconomicai artistica del mon cinematografic.

Coneixement de les practiques de promocié i difusié de lainformacié cinematografica.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. El fenomen cinematografic

La dimensi6 plural de la cinematografia: producte artistic, econdmic, tecnologic, social i cultural. El
llenguatge i la técnica cinematografica (imatge, fotografia, muntatge i efectes especials).

2. La cinematografia en perspectiva

Reconstruccié de la historia cinematografica
Tema 1. El naixement del cinema i la consolidacié del mut

Tema 2. L'arribada del sonor. La consolidacié del sistema dels grans estudis.

Tema 3. Hollywood anys 30-40.
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Tema 4. Cinemes europeus i Japo.

Tema 5. El cinema després de la postguerra a Estats Units. El declivi de Hollywood.

Tema 6. La revolucio6 dels nous cinemes. La fallida dels grans estudis.

Tema 7. La renovaci6 dels anys 60. La nova estructura d'estudis i I'impacte de les tecnologies.

Tema 8. El cinema cap el final de segle.

3. Transformacions i desafiaments del cinema actual

L'imperialisme cultural i les noves lleis del marqueting de Hollywood. Digitalitzacioé i nous models de
consum: *Netflix i la crisi d'identitat del cinema. La crisi del model d'exhibici6: entre les pantalles i les
plataformes. Cap a una definicié de la qualitat cinematografica.

4. La situacio actual del cine a Espanya

Produccio, distribucid i exhibicié. Politiques de promocio.

5. La necessitat comunicativa del cine

La promocié cinematografica en la historia del mitja i les relacions amb la premsa. El marqueting
cinematografic i la relacié amb els mitjans. La distribucié com a eina del marqueting. Marqueting i
publicitat (Les fases del llancament; Els mitjans publicitaris; Les eines del marqueting). El marqueting i
les xarxes socials.

6. Caracteristiques i generes del periodisme cinematografic

Fonts d'informaci6é cinematografica. La informacié cinematografica i els mitjans: els deutes
comunicatius. Géneres informatius i dimensié tematica del periodisme cinematografic. La critica:
definicid, models i recomanacions.
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 30,00 100
Practiques en aula informatica 15,00 100
Elaboracio de treballs individuals 20,00 0
Estudi i treball autonom 15,00 0
Lectures de material complementari 12,50 0
Preparacio de classes de teoria 10,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 10,00 0
TOTAL 112,50

METODOLOGIA DOCENT

Lamateria se estructura amb unatriple perspectiva metodoldgicai docent.

Al primer lloc estan les classes magistrals amb el suport audiovisual on es desenvolupa el temari amb una
explicacio a classe reforgada amb material filmics —documentals, pel liculesi talls audiovisuals- per a
posar en relleu el contingut de les explicacions.

Al temps es dediquen alguns continguts per a ser exposats en forma de seminari amb el repartiment de
material docent i una posada en comd, al temps que es converteixen en objecte de treball practic.

| finalment una part del temari, dedicada ala mirada historicaal cinema utilitzara nous recursos
informatics iu audiovisuals per a obtindre unavisié immediatai sintetitzadora.

AVALUACIO

1. Practiquesi treballs: 20% de la nota.
2. Examen final: 80% de la nota.

Constara de preguntes directament relacionades amb €l treballat a les classes sobre modelsi experiéncies
cinematografiques, estructura socioeconomicai artisticadel mén cinematografic i sobre les practiques de
promocio i difusio de lainformacio cinematografica.
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