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L'objectiu d'aquesta assignatura és formar als alumnes en el coneixement del funcionament intern d'un
periodic, jasigaen paper o digital, des de tots el's punts de vista. Es tracta de veure com es treballa des del
primer moment: I'organitzacio i els condicionaments que imposa la seua produccié. De veure com
evoluciona analitzant I'estructura del mitja, les seuesrutines|aboralsi les noves maneres de treballar. | de
parar esment a resultat final veient com es maqueten i confeccionen els periodics, d'acord a uns criteris
estetics, d'edicid i dellegibilitat, parant esment ales possibilitats d'utilitzar recursos infografics quant ala
presentacio de dades o a altres maneres d'informar visualsi grafiques.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No requereix coneixements especifics, més enlla dhaver cursat les assignatures prévies de géneres. Es
recomanable tenir aprovades aquestes i les assignatures de Tecnologies de la comunicacio |, Agéncies
dinformacio i Periodisme digital.

COMPETENCIES

1308 - Grau Periodisme

- Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

- Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

- Que els estudiants posseisquen habilitat per a l'organitzacié i temporalitzacié de les tasques,
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb logica les decisions prioritaries en els diferents
processos de l'activitat periodistica.

- Capacitat i habilitat per al disseny dels aspectes formals i estetics en mitjans escrits, grafics,
audiovisuals i digitals, aixi com de I'4s de técniques informatiques per a la representacié i transmissio
de fets i dades per mitja de sistemes infografics.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Coneixement del funcionament i dels elements interns d'un periodic des del moment de la seua ideacié
finsa delaseuaimpressio i distribucio.

- |dear, planificar i executar projectes periodistics.

- Assimilar destreses en €l disseny, maquetacio i altres técniques de construcci6 exterior de lainformacio
publica.

- Capacitat i habilitat per acomunicar en el [lenguatge propi de cadascun dels mitjans de comunicacié
tradicionals, en les seues modernes formes combinades o nous suports digitals, mitjancant la
hipertextualitat.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. El periodic és un producte informatiu

La tipologia del producte segons estructura, periodicitat i contingut. Producte cultural i ideoldgic,
mercaderia i instrument amb capacitat dinfluéncia i de generacio de benefici economic. La linia editorial,
la independencia empresarial i concentracié de la propietat. Les relacions premsa-Estat. El marc
economic (formes societaries i model de negoci), marc juridic (dret constitucional, col-lisi6 de drets i
tipus de societats) i marc productiu de la premsa (estructura jerarquica i per departaments).

2. De lempresa periodistica convencional a la digital

Origen i evolucié historica de lempresa de premsa. La crisi de la doble venda: exemplar i publicitat. La
publicitat en la historia de lempresa informativa. Causes, consequéncies i reptes de la decadéncia del
paper i la recerca dun nou model de negoci: opcions de pagament (del paywall als models mixtes).
Evolucio de la transformacié digital (del copy paste al digital first). Els nous formats: hipertextualitat,
interactivitat, multimedialitat.

3. Emprenedoria i autoocupacio

Caracteristiques del procés demprenedoria. Valors (personals i socials) i habilitats. La preparacio,
incubacid, il-luminacio i verificacié en limpuls de projectes periodistics. Els set graons cap a léxit:
investigacié de mercat, analisi de la competéncia, desenvolupament de lestructura i contingut del
projecte, involucrar audiéncies, ingresos i despeses, gestio del projecte i avaluacié. El micromecenatge.

4. La informacié diaria. Rutines productives

Les rutines i fases de producci6é dun diari: recollida, seleccio i jerarquitzacié i escriptura, edici6 i
presentacié de noticies. La redaccio 24 hores. Lescenari de la convergencia digital: implicacions
tecnoldgiques, empresarials, de continguts i professionals. El periodista polivalent. Els nous perfils
professionals. Periodisme de qualitat en el nou entorn digital.

5. Produccio6 dun reportatge de gran format (I). Tematiques i arees

Pautes dinvestigacio i analisi dantecedents, causes i conseqiéncies per a enmarcar i contextualitzar i
fer una radiografia de lactualitat segons la tipologia del reportatge. Dimensionar el fenomen més enlla de
la casuistica concreta. Etapes en lelaboracié dun reportatge de gran format.
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6. Produccio dun reportatge de gran format (Il). Fonts dinformacié i documentacio

Les fonts dinformacié, materia primera i test de qualitat del reportatge. La relacié del periodista amb les
fonts. Diferents tipologies de les fonts personals i documentals. Les fonts oficials i institucionals callades:
els registres publics. La citacié de les fonts i els interessos que les mouen.

7. Produccio dun reportatge de gran format (Ill). Estructura i caracteristiques narratives

El reportatge descriptiu, de precisid, dinvestigacio i interpretatiu. El model destructura en W. La diversitat
estilistica i compositiva a partir dun mapa conceptual. Larranc i el final i la tensié narrativa.

8. Distribucioé i promocio. Desenvolupament en altres formats

Després del tancament: la impressio i la distribucid. Logistica, costos i estratégies comercials. El cas
valencia. La crisi del quiosc. La subscripcié. Les noves vies i dispositius daccés a les noticies al mon
digital. La premsa gratuita: origen i evolucié. El cas espanyol i el cas valencia. Causes i consequiéncies
de leclosio i desaparicio de capcaleres. La tirada i la difusio: sistemes de medicio de vendes i evolucio
daudiéncies en paper i en digital (usuaris Unic, visites i planes visitades).

9. Tipografia, text i legibilitat. El color.

Normes en la utilitzacié de les tipografies i la disposicié del text per a augmentar la llegibilitat i
jerarquitzar les informacions en una publicacio. Us del color per a reforgar la continuitat i la imatge duna
publicacié.

10. Composicio i gestid de textos

Creaci6 de contenidors de textos i imatges per a la seva correcta edicio i distribucié al llarg duna
publicacio de multiples planes.

11. Normes basiques de magquetacio

Elements a tenir en compte per a dissenyar publicacions, tant dinformacié general com especialitzada,
aconseguir orde i continuitat de lectura en planes senzilles, dobles i triples, aixi com en portades i
formats especials dopinio.

12. Elements i técniques d'infografia periodistica

Definicié i evolucié de la infografia periodistica. Principals elements que s'empren per a crear-les i tipus
de grafics segons la grandaria, contingut i il-lustracions empleades.

33361 Organitzacio i produccié de periodics i disseny grafic i infografia 4



_ o ~ Guia Docent
33361 Organitzacio i producci6 de periodics i
disseny grafic i infografia

=5

3

VNIVERSITAT G D VALENCIA

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en aula informatica 40,00 100
Classes de teoria 20,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0
Estudi i treball autonom 18,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 16,00 0
Resolucié de casos practics 26,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Metodologia a seguir combinatrestipus d activitats:

Classesteoriques. explicacié dels continguts teorics a partir de classes magistrals amb participacio dels
alumnes en I’ analisi de casos o debat sobre els conceptes proposats.

Classes practiques: activitats especifiques sobre el's continguts teoricsi preparatories per als treballs de
grup.

Lecturesi xarrades de periodistes: al voltant de lalecturad un llibre, capitol o articles, aixi com de
I’ entrevista a professionals convidats a classe, es realitzaran diverses activitats especifiques d' analisi i
reflexi6 al voltant dels temes centrals de I assignatura.

AVALUACIO

Examen escrit individual de contingutsi reflexié  30%
Exercicisde vaoracid i resolucio de practiques, problemesi casos 40%

Avaluacio de les activitats de formaci6 complementaria: participacio en tallers, seminaris, etc, através
delsinformes presentats 10%

Avaluaci6 detreballsindividualsi/o grupals 15%

Assisténciaatutoriesi valoraci6 del seu aprofitament 5%

L’ examen escrit i elstreballs individuals seran recuperables en la segona convocatoria.

33361 Organitzacio i produccié de periodics i disseny grafic i infografia 5



_ o ~ Guia Docent
33361 Organitzacio i producci6 de periodics i
disseny grafic i infografia

REFERENCIES

Basiques

- ARMENTIA, J. y CAMINOS, J. M. (2003). Fundamentos del periodismo impreso. Barcelona, Ariel.
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda només s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

MODALITAT DE DOCENCIA HiBRIDA

1. Continguts
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Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent.

2. Volum detreball i planificacio temporal dela docencia

Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les 150 hores de dedicacio dels 6 credits ECTS
segons s estipula en la guia docent original.

3. Metodologia docent

Part practica disseny grafic i infografia. Els subgrups| i Il rebran de forma aternativa classe presencial
en el TAU o per videoconferencia amb la plataforma BlackBoard Collaborate per a preservar les mesures
antiCovid19. Els qui seguisguen les classes online tindran accés als distints programes emprats en les
classes presencials. Tanmateix, totes les Ilicons practiques seran gravades en videotutorials perque els
alumnes puguen tindre accési aclarir dubtes, que es podran plantejar també a través de les tutories
virtuals, viaBBC.

Part tedrica i practica organitzacio i produccié dediaris. Elsgrups| i Il seran dividits en subgrups
perqué alternen la presencialitat i les classes online tant en la part tedrica com en les practiques.

Els continguts teorics (13 sessions) s explicaran a patir de classes magistrals amb participacio dels
alumnes, tant en I’ aula com através del xat o prenent la paraula via BlackBoard Collaborate.

En les classes practiques es treballaran el's conceptes i pautes per als treballs de grup (un projecte
col-lectiu sobre emprenedoriai autoocupacio i un reportatge del gran format) i individualsi es faran
activitats d’ analisi sobre llibres, capitols, articles i monografics sobre els continguts teorics abordats.
Comptarem també amb |a presencia de professionals destacats i destacades per a aportar la seuamirada,
des de I’ experiencia, sobre el's continguts que conformen e moll del’ os de I’ assignatura. Comptarem amb
ellsi elles presenciament o per videoconferenciai el contingut d’ eixes xerrades donara peu atreballs
practics.

Com amesura antiCovid19 habilitarem lafuncié “tasques’ en I’ Aula Virtual perquée € lliurament siga
onlinei evitarem aixi €l paper i preservarem la distancia de seguretat.

4. Avaluacio

Examen presencial. Escrit i individual sobre contingutsi reflexié. 25%.
Maquetacio i infografia d’ un reportatge i practiques de infografiai disseny 40%
Reportatge i treball d’ emprenedoria 20%

Treballsindividuals 15%
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5. Bibliografia

Es mantenen les recomanacions recollides ala guia docent. Es penjaran al’ Aula Virtual els articlesi
monografics (enllagos o pdf) que analitzarem en les classes practiques per afacilitar el treball als
alumnes.

MODALITAT DE DOCENCIA NO PRESENCIAL
1. Continguts

Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent.

2. Volum detreball i planificacié temporal de la docencia

Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les 150 hores de dedicacio dels 6 crédits ECTS
segons s estipula en la guia docent original.

3. Metodologia docent

Part practica disseny grafic i infografia. Els subgrups| i Il rebran classe per videoconferenciaamb la
plataforma BlackBoard Collaborate. Els alumnes tindran accés als distints programes emprats
habitualment en les classes presencials impartides a TAU. Es penjaran videotutorialsen I’ AV per aque
els alumnes puguen tindre accés i aclarir dubtes, que es podran plantejar també a través de les tutories
virtuals. S obriran forums per ainteractuar sobre conceptes concrets que s impartiran.

Part tedrica i practica organitzacio i produccio de diaris. Elsgrups| i Il rebran les classesonline a
través del BlackBoard Collaborate, tant en la part tedrica com en les practiques.

En les classes practiques es treballaran el's conceptes i pautes per a's treballs de grup (un projecte

col -lectiu sobre emprenedoriai autoocupacio i un reportatge del gran format) i individualsi es faran
activitats d’analisi sobre llibres, capitols, articles i monografics sobre els continguts tedrics abordats.
S habilitaran forums de participacio i debats sobre els temes concrets, que complementaran el xat del
BBC i escrearan “tasques’ en |’ Aula Virtual sobre cadascuna de les practiques plantejades.

Comptarem també amb |a preséncia de professionals destacats i destacades per a aportar la seua mirada,
des de I’ experiencia, sobre el's continguts que conformen e moll del’ os de I’ assignatura. Comptarem amb
ells per videoconferenciai el contingut d’ eixes xerrades donara peu atreballs practics.
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Lestutories per videoconferencia personalitzades o grupals, per a aclarir dubtes sobre els treballs,
reforcaran latasca docent.

4. Avaluacio

Examen online. Escrit i individual sobre contingutsi reflexio. 15%.
Maguetacio i infografiad’ un reportatge i practiques de infografiai disseny 40%
Reportatge i treball d’ emprenedoria 20%

Treballs individuals 15%

Participacio en elsforums de debat del’ AV, xatsi en les classes pel BBC. 10%

5. Bibliografia

Es mantenen les recomanacions recollides ala guia docent. Es penjaran al’ Aula Virtual els articlesi
monografics (enllagos o pdf) que analitzarem en les classes practiques que farem per videoconferénciai a
través de forumsi tasques obertes en AV. Aixi facilitarem el treball als alumnes.

33361 Organitzacio i produccié de periodics i disseny grafic i infografia 9



