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RESUM

L'objectiu d'aquesta assignatura és formar als alumnes en el coneixement del funcionament intern d'un
periodic, jasiga en paper o digital, des de tots els punts de vista. Es tracta de veure com es treballa des del
primer moment: I'organitzacié i els condicionaments que imposa la seua produccié. De veure com
evoluciona analitzant I'estructura del mitja, les seues rutines laboralsi les noves maneres de treballar. | de
parar esment a resultat final veient com es maqueten i confeccionen els periodics, d'acord a uns criteris
estetics, d'edicio i dellegibilitat, parant esment ales possibilitats d'utilitzar recursos infografics quant ala
presentaci0 de dades 0 a altres maneres d'informar visualsi grafiques.
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CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No requereix coneixements especifics, més enlla dhaver cursat les assignatures prévies de géneres. Es
recomanable tenir aprovades aquestes i les assignatures de Tecnologies de la comunicacio |, Agéncies
dinformacio i Periodisme digital.

COMPETENCIES

1308 - Grau Periodisme

- Que els estudiants siguen capacos de treballar en equip, de comunicar les propies idees i d'integrar-
se en projectes comuns destinats a I'obtencié de resultats.

- Que els estudiants tinguen capacitat d'adaptacio als canvis tecnologics i sociolaborals.

- Que els estudiants posseisquen habilitat per a l'organitzacié i temporalitzacié de les tasques,
realitzant-les de manera ordenada adoptant amb logica les decisions prioritaries en els diferents
processos de l'activitat periodistica.

- Capacitat i habilitat per al disseny dels aspectes formals i estetics en mitjans escrits, grafics,
audiovisuals i digitals, aixi com de I'4s de técniques informatiques per a la representacié i transmissio
de fets i dades per mitja de sistemes infografics.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

- Coneixement del funcionament i dels elements interns d'un periodic des del moment de |a seua ideacié
finsa delaseuaimpressio i distribucio.

- |dear, planificar i executar projectes periodistics.

- Assimilar destreses en el disseny, maquetacio i altres técniques de construccio exterior de lainformacio
publica.

- Capacitat i habilitat per acomunicar en el llenguatge propi de cadascun dels mitjans de comunicacié
tradicional s, en les seues modernes formes combinades o nous suports digitals, mitjancant la
hipertextualitat.
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DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. El periodic és un producte informatiu

La tipologia del producte segons estructura, periodicitat i contingut. Producte cultural i ideoldgic,
mercaderia i instrument amb capacitat dinfluéncia i de generacio de benefici economic. La linia editorial,
la independencia empresarial i concentracié de la propietat. Les relacions premsa-Estat. El marc
economic (formes societaries i model de negoci), marc juridic (dret constitucional, col-lisi6 de drets i
tipus de societats) i marc productiu de la premsa (estructura jerarquica i per departaments).

2. De lempresa periodistica convencional a la digital

Origen i evolucié historica de lempresa de premsa. La crisi de la doble venda: exemplar i publicitat. La
publicitat en la historia de lempresa informativa. Causes, consequéncies i reptes de la decadéncia del
paper i la recerca dun nou model de negoci: opcions de pagament (del paywall als models mixtes).
Evolucio de la transformacié digital (del copy paste al digital first). Els nous formats: hipertextualitat,
interactivitat, multimedialitat.

3. Emprenedoria i autoocupacio

Caracteristiques del procés demprenedoria. Valors (personals i socials) i habilitats. La preparacio,
incubacid, il-luminacio i verificacié en limpuls de projectes periodistics. Els set graons cap a léxit:
investigacié de mercat, analisi de la competéncia, desenvolupament de lestructura i contingut del
projecte, involucrar audiéncies, ingresos i despeses, gestio del projecte i avaluacié. El micromecenatge.

4. La informacié diaria. Rutines productives

Les rutines i fases de producci6é dun diari: recollida, seleccio i jerarquitzacié i escriptura, edici6 i
presentacié de noticies. La redaccio 24 hores. Lescenari de la convergencia digital: implicacions
tecnoldgiques, empresarials, de continguts i professionals. El periodista polivalent. Els nous perfils
professionals. Periodisme de qualitat en el nou entorn digital.

5. Produccio6 dun reportatge de gran format (I). Tematiques i arees

Pautes dinvestigacio i analisi dantecedents, causes i conseqiéncies per a enmarcar i contextualitzar i
fer una radiografia de lactualitat segons la tipologia del reportatge. Dimensionar el fenomen més enlla de
la casuistica concreta. Etapes en lelaboracié dun reportatge de gran format.
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6. Produccio dun reportatge de gran format (Il). Fonts dinformacié i documentacio

Les fonts dinformacié, materia primera i test de qualitat del reportatge. La relacié del periodista amb les
fonts. Diferents tipologies de les fonts personals i documentals. Les fonts oficials i institucionals callades:
els registres publics. La citacié de les fonts i els interessos que les mouen.

7. Produccio dun reportatge de gran format (Ill). Estructura i caracteristiques narratives

El reportatge descriptiu, de precisid, dinvestigacio i interpretatiu. El model destructura en W. La diversitat
estilistica i compositiva a partir dun mapa conceptual. Larranc i el final i la tensié narrativa.

8. Distribucioé i promocio. Desenvolupament en altres formats

Després del tancament: la impressio i la distribucid. Logistica, costos i estratégies comercials. El cas
valencia. La crisi del quiosc. La subscripcié. Les noves vies i dispositius daccés a les noticies al mon
digital. La premsa gratuita: origen i evolucié. El cas espanyol i el cas valencia. Causes i consequiéncies
de leclosio i desaparicio de capcaleres. La tirada i la difusio: sistemes de medicio de vendes i evolucio
daudiéncies en paper i en digital (usuaris Unic, visites i planes visitades).

9. Tipografia, text i legibilitat. El color.

Normes en la utilitzacié de les tipografies i la disposicié del text per a augmentar la llegibilitat i
jerarquitzar les informacions en una publicacio. Us del color per a reforgar la continuitat i la imatge duna
publicacié.

10. Composicio i gestid de textos

Creaci6 de contenidors de textos i imatges per a la seva correcta edicio i distribucié al llarg duna
publicacio de multiples planes.

11. Normes basiques de magquetacio

Elements a tenir en compte per a dissenyar publicacions, tant dinformacié general com especialitzada,
aconseguir orde i continuitat de lectura en planes senzilles, dobles i triples, aixi com en portades i
formats especials dopinio.

12. Elements i técniques d'infografia periodistica

Definicié i evolucié de la infografia periodistica. Principals elements que s'empren per a crear-les i tipus
de grafics segons la grandaria, contingut i il-lustracions empleades.
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VNIVERSITAT G D VALENCIA

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Practiques en aula informatica 40,00 100
Classes de teoria 20,00 100
Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0
Estudi i treball autonom 18,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 16,00 0
Resolucié de casos practics 26,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Metodologia a seguir combinatrestipus d activitats:

Classesteoriques. explicacié dels continguts teorics a partir de classes magistrals amb participacio dels
alumnes en I’ analisi de casos o debat sobre els conceptes proposats.

Classes practiques: activitats especifiques sobre el's continguts teoricsi preparatories per als treballs de
grup.

Lecturesi xarrades de periodistes: al voltant de lalecturad un llibre, capitol o articles, aixi com de
I’ entrevista a professionals convidats a classe, es realitzaran diverses activitats especifiques d' analisi i
reflexi6 al voltant dels temes centrals de I assignatura.

AVALUACIO

Examen escrit individual de contingutsi reflexié  30%
Exercicisde vaoracid i resolucio de practiques, problemesi casos 40%

Avaluacio de les activitats de formaci6 complementaria: participacio en tallers, seminaris, etc, através
delsinformes presentats 10%

Avaluaci6 detreballsindividualsi/o grupals 15%

Assisténciaatutoriesi valoraci6 del seu aprofitament 5%

L’ examen escrit i elstreballs individuals seran recuperables en la segona convocatoria.
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda només s'activara si la situacié sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

Continguts
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Laimpossibilitat de donar classes presencials ens hafet haver de prescindir de dos convidats (José Luis
Obrador, delegat de 20 minutos a Pais Valenciai Adolf Beltran, delegat d’ Eldiario.es) del mon
professional per aexplicar per unabanda el model de negoci de la premsa gratuitai, per I’ atra, la
transici6 de la premsa convencional de paper alapremsadigital i € model digital first. Son continguts
gue s expliquen en lateoriai abordem en classe i que esreforcen amb el testimoni de protagonistes
directes.

Volum detreball

S han canviat les practiques derivades (croniquesi articles d’ opinié) de la presencia de professionals
convidats a classe per practiques a partir de temes plantegjats en forums obertsen I’ Aula Virtual.

M etodologia

He optat per fer videoconferéncies, penjar articles interessants sobre |es guiestions plantejades en eixes
classes virtuals (en concret huit articles) i també els he preparat Power Point amb audios comentant els
temes que es presenten i que han estat abordats per videoconferencia.

He obert un forum per a dubtes sobre cada tema practic, a banda d’ atendre els dubtes i participacio en el
chat de la videoconferéncia o en €l mail habitual.

He obert una carpeta sobre la part tedrica on penge el material i una per ala part practica. Per la part
practicala gestione obrint en cada practica una tasca concreta amb data de venciment per a ser lliurada.

Videotutorialsi materials al aulavirtual

Avaluaci6

L’ assignatura té una part que val 40% , impartida per la professora Patricia Cabezuelo. S eliminala
practicaindividual (10%) i lagrupal passaavaldre el 40%. Es deixa de fer la part presencia

Respecte |la part tedrica, amb amplicacio practica, que val el 60%. Es manté el 20% del reportatge grupal .
El que eral’examen passaavaldre un 15% i el 25% (abans e 20%) ix del treball col.lectiu sobre un
projecte periodistic i tres practiques individuals. Dos d’ elles substituixen ales que presencialment esfan a
partir de conferéncies de convidats.

Bibliografia

No hi hacap variacié.
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