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RESUM

La asignatura ‘Estructura de la Comunicación e Industrias Culturales’ se integra en el módulo obligatorio 
del Grado de Periodismo, junto con las de ‘Historia de la Comunicación’, ‘Historia del mundo actual', 
'Derecho de la comunicación', 'Sociedad actual', 'Introducción a la economía actual', 'Instituciones 
Políticas Contemporáneas', 'Expresión oral y escrita para medios de comunicación I (en español)', 
'Expresión oral y escrita para medios de comunicación II (en catalán) ', Teorías de la Comunicación y'  
Documentación Comunicativa'.

Con la asignatura ‘Estructura de la Comunicación e Industrias Culturales’ el estudiante del grado de 
Periodismo ha de obtener conocimientos sobre los medios de comunicación concebidos como una 
industria y un sector productivo con características particulares, además de familiarizarse con los 
principales tipos de sistemas mediáticos que existen en las sociedades occidentales avanzadas y sus 
características. El estudiante se aproximará, en primer lugar, al estudio de la industria mediática 
atendiendo a cuestiones como su estructura de propiedad, la orientación comercial de las empresas 
mediáticas, la relevancia estructural de la publicidad como fuente de ingresos del sector y las distintas 
formas de regulación estatal que existen sobre los medios de comunicación y las industrias culturales. 
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Asimismo, la exposición de estas cuestiones le aproximará al estudio específico de la organización y el 
funcionamiento de los principales grupos de comunicación a escala internacional, española y valenciana. 
En segundo lugar, el estudiante también se iniciará en el estudio comparado de los sistemas mediáticos, y 
deberá obtener un conocimiento pormenorizado de los principales modelos de sistemas mediáticos que 
existen en las sociedades democráticas, en función de su trayectoria histórica y de su relación con los 
sistemas políticos: 1) el modelo liberal o del Atlántico Norte, 2) el modelo democrático corporativo o del 
Norte y Centro de Europa, y 3) el modelo pluralista polarizado o mediterráneo.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relació amb altres assignatures de la mateixa titulació

No heu especificat les restriccions de matrícula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els alumnes que es matriculen en l'assignatura de Estructura de la Comunicació i Indústries Culturals no 
hauran de tenir competències prèvies especials, més enllà de les adquirides en el primer curs del Grau 
en Periodisme. I, per descomptat, d'una voluntat de participar en totes les activitats que es plantegen en 
classe, i d'una capacitat crítica i curiositat suficients per a formular preguntes pertinents sobre la realitat 
social i comunicativa que els envolta.

COMPETÈNCIES

1308 - Grau Periodisme 

- Capacitat per identificar l'estructura dels mitjans de comunicació social i de vincular-los als marcs 
legals, polítics i econòmics que configuren el seu entorn, així com explicar i interpretar les indústries 
culturals modernes i les seues transformacions en l'era digital.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

 

Familiaritzar els alumnes amb diferents anàlisis i reflexions sobre la comunicació.1. 
Capacitar l’alumne per a entendre i valorar les idees en el seu context sociocultural.2. 
Dotar els alumnes d’uns coneixements bàsics sobre els processos de producció, distribució i 
recepció de la comunicació i de les indústries culturals.

3. 

Descriure els fonaments de l’estructura de la comunicació de masses i les seues dinàmiques, 
d’acord amb el context històric: globalització, desregulació, concentració, convergència i 
descentralització.

4. 

Analitzar la funció de les institucions públiques en el sector de la comunicació i de les indústries 
culturals: regulació i ordenació.

5. 

Analitzar els factors i els agents que hi intervenen.6. 
Analitzar els aspectes culturals, socials i polítics de la comunicació i de la cultura.7. 
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Descriure els principals sistemes comunicatius locals, autonòmics, nacionals i internacionals.8. 
 Analitzar les característiques i les relacions dels sectors públic i comercial de la comunicació i de 
la cultura.

9. 

 Conèixer els principals grups de la comunicació i les seues relacions i estratègies empresarials.10. 

 

DESCRIPCIÓ DE CONTINGUTS

1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 50,00 100

Pràctiques en aula 10,00 100

Preparació d'activitats d'avaluació 90,00 0

TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Las metodologías docentes que se proponen son las siguientes:

1) Clases teóricas magistrales a través de las cuales se expondrán los contenidos de la asignatura, 
presenciales y/o a través de videoconferencia síncrona BBC (según lo permitan las circunstancias y 
la infraestructura)

•

2) Actividades y ejercicios prácticos, tanto individuales como colectivos, a realizar durante las 
clases magistrales con motivo de ejemplificar los contenidos y de consolidar la adquisición de 
competencias

•

3) Sesiones prácticas presenciales/por videoconferencia tras la exposición de cada tema en las que 
se propondrá la lectura y discusión de distintos textos (estudios, noticias, documentales, películas) 
con el fin de consolidar la adquisición de competencias y facilitar la asimilación de contenidos 
teóricos

•

 

Las tutorías serán exclusivamente por medio del Servicio de mensajería del Aula Virtual (en 
ningún caso por correo electrónico)

 

 

 

 

AVALUACIÓ

Examen a partir del temari
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ADDENDA COVID-19

Aquesta addenda només s'activarà si la situació sanitària ho requereix i previ acord del Consell 
de Govern


