~ GuiaDocent
33360 Estructura de la comunicacio i industries
culturals

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 33360

Nom Estructura de la comunicacio i inddstries culturals
Cicle Grau

Crédits ECTS 6.0

Curs academic 2021 - 2022

Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode

1308 - Grau Periodisme Facultat de Filologia, Traducci6 i 2  Primer
Comunicacio guadrimestre

Materies

Titulacio Matéria Caracter

1308 - Grau Periodisme 9 - Organitzacio i Produccio Obligatoria
Informatives

Coordinacio
Nom Departament

VALERA ORDAZ, LIDIA 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la
Comunicacié

RESUM

Laasignatura ‘ Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’ se integra en el modulo obligatorio
del Grado de Periodismo, junto con las de ‘ Historia de la Comunicacion’, ‘ Historia del mundo actual’,
'Derecho de la comunicacion', 'Sociedad actual’, 'Introduccion ala economia actual’, 'Instituciones
Politicas Contemporaneas, 'Expresion oral y escrita para medios de comunicacién | (en espafiol)',
'Expresion oral y escrita para medios de comunicacion I (en catalan) ', Teorias de la Comunicacion y'
Documentacién Comunicativa.

Con la asignatura * Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’ el estudiante del grado de
Periodismo ha de obtener conocimientos sobre |os medios de comunicacidn concebidos como una
industriay un sector productivo con caracteristicas particulares, ademas de familiarizarse con los
principal es tipos de sistemas mediaticos que existen en |as soci edades occidentales avanzadas y sus
caracteristicas. El estudiante se aproximara, en primer lugar, a estudio de laindustria mediética
atendiendo a cuestiones como su estructura de propiedad, la orientacién comercial de las empresas
mediéticas, larelevancia estructural de la publicidad como fuente de ingresos del sector y las distintas
formas de regulacién estatal que existen sobre los medios de comunicacion y las industrias culturales.
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Asimismo, la exposicidn de estas cuestiones le aproximara al estudio especifico de laorganizaciony €l
funcionamiento de los principal es grupos de comunicacion a escala internacional, espafiolay valenciana.
En segundo lugar, el estudiante también seiniciarden € estudio comparado de |os sistemas mediaticos, y
debera obtener un conocimiento pormenorizado de los principal es model os de sistemas mediaticos que
existen en las sociedades democraticas, en funcion de su trayectoria histéricay de su relacion con los
sistemas politicos: 1) el modelo liberal o del Atlantico Norte, 2) el modelo democratico corporativo o del
Nortey Centro de Europa, y 3) € modelo pluralista polarizado o mediterraneo.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els alumnes que es matriculen en l'assignatura de Estructura de la Comunicaci6 i IndUstries Culturals no
hauran de tenir competéncies prévies especials, més enlla de les adquirides en el primer curs del Grau
en Periodisme. |, per descomptat, d'una voluntat de participar en totes les activitats que es plantegen en
classe, i d'una capacitat critica i curiositat suficients per a formular preguntes pertinents sobre la realitat
social i comunicativa que els envolta.

COMPETENCIES

1308 - Grau Periodisme

- Capacitat per identificar I'estructura dels mitjans de comunicacio social i de vincular-los als marcs
legals, politics i economics que configuren el seu entorn, aixi com explicar i interpretar les industries
culturals modernes i les seues transformacions en I'era digital.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Familiaritzar els alumnes amb diferents andlisisi reflexions sobre la comunicacio.

2. Capacitar |I’alumne per aentendrei valorar lesidees en el seu context sociocultural.

3. Dotar els alumnes d’ uns coneixements basics sobre el's processos de produccio, distribucio i
recepcio de lacomunicacio i de lesindustries culturals.

4. Descriure els fonaments de |’ estructura de la comunicacié de massesi |es seues dinamiques,
d’ acord amb el context historic: globalitzacio, desregulacié, concentracid, convergenciai
descentralitzacio.

5. Andlitzar lafuncié de les ingtitucions publiques en €l sector de lacomunicacié i de lesindustries
culturals: regulacié i ordenacio.

6. Analitzar elsfactorsi els agents que hi intervenen.

7. Analitzar els aspectes culturals, socialsi politics de la comunicacio i de la cultura.
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8. Descriure €l's principal s sistemes comunicatius locals, autonomics, nacionalsi internacionals.
9. Anadlitzar les caracteristiquesi les relacions dels sectors public i comercia delacomunicacidi de
lacultura.
10. Coneixer €els principals grups de lacomunicacio i les seuesrelacionsi estrategies empresarials.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

0o ~ o o S w N |
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 50,00 100

Practiques en aula 10,00 100

Preparacio d'activitats d'avaluacié 90,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

L as metodol ogias docentes que se proponen son las siguientes:

1) Clases tedricas magistrales através de | as cuales se expondran los contenidos de la asignatura,
presenciales y/o através de videoconferencia sincrona BBC (seguin lo permitan las circunstanciasy
lainfraestructura)

» 2) Actividadesy ejercicios préacticos, tanto individuales como colectivos, arealizar durante las
clases magistrales con motivo de g emplificar los contenidos y de consolidar la adquisicion de
competencias

 3) Sesiones practicas presenciales/por videoconferencia tras la exposicion de cada temaen las que
se propondralalecturay discusion de distintos textos (estudios, noticias, documentales, pelicul as)
con € fin de consolidar la adquisicion de competenciasy facilitar la asimilacién de contenidos
teoricos

Lastutorias seran exclusivamente por medio del Servicio de mensajeriadel Aula Virtual (en
ningln caso por correo electronico)

AVALUACIO

Examen apartir del temari
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ADDENDA COVID-19

Aguesta addenda només s'activara si la situacio sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern
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