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COURSE DATA

Data Subject

Code 33360

Name Communication structure and culture industries

Cycle Grade

ECTS Credits 6.0

Academic year 2021 - 2022

Study (s)

Degree Center Acad. 
year

Period

1308 - Degree in Journalism Faculty of Philology, Translation and 
Communication 

2 First term

Subject-matter

Degree Subject-matter Character

1308 - Degree in Journalism 9 - Informative production and 
organisation 

Obligatory

Coordination

Name Department

VALERA ORDAZ, LIDIA 340 - Language Theory and Communication 
Sciences 

SUMMARY

English version is not available

El estudiante se aproximará, en primer lugar, al estudio de la industria mediática atendiendo a cuestiones 
como su estructura de propiedad, su orientación comercial, la relevancia estructural de la publicidad como 
fuente de ingresos del sector y las distintas formas de regulación estatal que existen sobre los medios de 
comunicación y las industrias culturales. Asimismo, la exposición de estas cuestiones le aproximará al 
estudio específico de la organización y el funcionamiento de los principales conglomerados y grupos de 
comunicación a escala internacional, española y regional, así como a los procesos de ideación, 
producción y distribución de productos culturales y contenidos mediáticos.
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En segundo lugar, el estudiante también se iniciará en el estudio comparado de los sistemas mediáticos a 
tenor de la influencia que han desempeñado los sistemas políticos en su desarrollo histórico, y obtendrá 
un conocimiento pormenorizado de los principales modelos de sistemas mediáticos que existen en las 
sociedades democráticas, en función de su trayectoria histórica y de su relación con los sistemas políticos: 
1) el modelo liberal o del Atlántico Norte, 2) el modelo democrático corporativo o del Norte y Centro de 
Europa, y 3) el modelo pluralista polarizado o mediterráneo.

Finalmente, conviene destacar que los estudiantes que se matriculan en la asignatura de ‘Estructura de la 
Comunicación e Industrias Culturales’ no deben tener competencias previas específicas ni conocimientos 
especiales, más allá de los adquiridos en el primer curso del Grado en Periodismo y en su educación 
secundaria. Y, por supuesto, de una voluntad de participar en todas las actividades que se planteen en 
clase, y de una capacidad crítica y curiosidad suficientes para formular preguntas pertinentes sobre la 
realidad y las cuestiones objeto de estudio.

PREVIOUS KNOWLEDGE

Relationship to other subjects of the same degree

There are no specified enrollment restrictions with other subjects of the curriculum.

Other requirements

Los alumnos que se matriculan en la asignatura de Estructura de la Comunicación e Industrias 
Culturales no deberán tener competencias previas especiales, más allá de las adquiridas en el primer 
curso del Grado en Periodismo. Y, por supuesto, de una voluntad de participar en todas las actividades 
que se planteen en clase, y de una capacidad crítica y curiosidad suficientes para formular preguntas 
pertinentes sobre la realidad social y comunicativa que les rodea.

OUTCOMES

1308 - Degree in Journalism 

- Capacidad para identificar la estructura de los medios de comunicación social y de vincularlos a los 
marcos legales, políticos y económicos que configuran su entorno, así como de explicar e interpretar 
las industrias culturales modernas y sus transformaciones en la era digital.

LEARNING OUTCOMES

English version is not available
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WORKLOAD

ACTIVITY Hours % To be attended

Theory classes 50,00 100

Classroom practices 10,00 100

Preparation of evaluation activities 90,00 0

TOTAL 150,00

TEACHING METHODOLOGY

English version is not available

EVALUATION

English version is not available
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ADDENDUM COVID-19

This addendum will only be activated if the health situation requires so and with the prior 
agreement of the Governing Council

English version is not available


