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RESUM

Laasignatura ‘ Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’ se integra en el modulo obligatorio
del Grado de Periodismo, junto con las de ‘ Historia de la Comunicacion’, ‘ Historia del mundo actual’,
'Derecho de la comunicacion', 'Sociedad actual’, 'Introduccion ala economia actual’, 'Instituciones
Politicas Contemporaneas, 'Expresion oral y escrita para medios de comunicacién | (en espafiol)',
'Expresion oral y escrita para medios de comunicacion I (en catalan) ', Teorias de la Comunicacion y'
Documentacién Comunicativa.

Con la asignatura * Estructura de la Comunicacion e Industrias Culturales’ el estudiante del grado de
Periodismo ha de obtener conocimientos sobre |os medios de comunicacidn concebidos como una
industriay un sector productivo con caracteristicas particulares, ademas de familiarizarse con los
principal es tipos de sistemas mediaticos que existen en |as soci edades occidentales avanzadas y sus
caracteristicas. El estudiante se aproximara, en primer lugar, a estudio de laindustria mediética
atendiendo a cuestiones como su estructura de propiedad, la orientacién comercial de las empresas
mediéticas, larelevancia estructural de la publicidad como fuente de ingresos del sector y las distintas
formas de regulacién estatal que existen sobre los medios de comunicacion y las industrias culturales.
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Asimismo, la exposicidn de estas cuestiones le aproximara al estudio especifico de laorganizaciony €l
funcionamiento de los principal es grupos de comunicacion a escala internacional, espafiolay valenciana.
En segundo lugar, el estudiante también seiniciarden € estudio comparado de |os sistemas mediaticos, y
debera obtener un conocimiento pormenorizado de los principal es model os de sistemas mediaticos que
existen en las sociedades democraticas, en funcion de su trayectoria histéricay de su relacion con los
sistemas politicos: 1) el modelo liberal o del Atlantico Norte, 2) el modelo democratico corporativo o del
Nortey Centro de Europa, y 3) € modelo pluralista polarizado o mediterraneo.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

Els alumnes que es matriculen en l'assignatura de Estructura de la Comunicaci6 i IndUstries Culturals no
hauran de tenir competéncies prévies especials, més enlla de les adquirides en el primer curs del Grau
en Periodisme. |, per descomptat, d'una voluntat de participar en totes les activitats que es plantegen en
classe, i d'una capacitat critica i curiositat suficients per a formular preguntes pertinents sobre la realitat
social i comunicativa que els envolta.

COMPETENCIES

1308 - Grau Periodisme

- Capacitat per identificar I'estructura dels mitjans de comunicacio social i de vincular-los als marcs
legals, politics i economics que configuren el seu entorn, aixi com explicar i interpretar les industries
culturals modernes i les seues transformacions en I'era digital.

RESULTATS DE L'APRENENTATGE

1. Familiaritzar els alumnes amb diferents andlisisi reflexions sobre la comunicacio.

2. Capacitar |I’alumne per aentendrei valorar lesidees en el seu context sociocultural.

3. Dotar els alumnes d’ uns coneixements basics sobre el's processos de produccio, distribucio i
recepcio de lacomunicacio i de lesindustries culturals.

4. Descriure els fonaments de |’ estructura de la comunicacié de massesi |es seues dinamiques,
d’ acord amb el context historic: globalitzacio, desregulacié, concentracid, convergenciai
descentralitzacio.

5. Andlitzar lafuncié de les ingtitucions publiques en €l sector de lacomunicacié i de lesindustries
culturals: regulacié i ordenacio.

6. Analitzar elsfactorsi els agents que hi intervenen.

7. Analitzar els aspectes culturals, socialsi politics de la comunicacio i de la cultura.
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8. Descriure €l's principal s sistemes comunicatius locals, autonomics, nacionalsi internacionals.
9. Anadlitzar les caracteristiquesi les relacions dels sectors public i comercia delacomunicacidi de
lacultura.
10. Coneixer €els principals grups de lacomunicacio i les seuesrelacionsi estrategies empresarials.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

0o ~ o o S w N |
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 50,00 100

Practiques en aula 10,00 100

Elaboraci6 de treballs en grup 30,00 0

Elaboracio6 de treballs individuals 30,00 0

Preparacio d'activitats d'avaluacié 30,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENT

L as metodol ogias docentes que se proponen son las siguientes:

» 1) Clases tedricas magistrales a través de | as cuales se expondran los contenidos de |a asignatura,
presenciales y/o através de videoconferencia sincrona BBC (seguiin |o permitan las circunstancias y
lainfraestructura)

» 2) Actividadesy gjercicios précticos, tanto individuales como colectivos, arealizar durante las
clases magistrales con motivo de gjemplificar los contenidos y de consolidar la adquisicion de
competencias

» 3) Sesiones practicas presenciales/por videoconferencia tras la exposicion de cada temaen las que
se propondra lalecturay discusién de distintos textos (estudios, noticias, documentales, peliculas)
con €l fin de consolidar la adquisicion de competenciasy facilitar la asimilacion de contenidos
tedricos

L astutorias seran exclusivamente por medio del Servicio de mensajeria del Aula Virtual (en
ningun caso por cor reo electronico)

AVALUACIO

12 convocatoria;
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En primera convocatoria, la evaluacion se compone de tres elementos:

-Realizacion de un examen sobre la materia de las clases tedricas y practicas en el dia sefidlado, incluidos
los contenidos del dossier de lectura obligatoria (60%).

-Ensayo argumentativo individual a partir de un libro sugerido por el profesor (30%)

-Evaluacion de la participacion activa del alumno en todas las actividades y préacticas que se proponen,
incluyendo algunas actividades en grupo (10%).

Para que todos los elementos de la eval uacién puedan hacer media, el alumno habra de obtener un
minimo de cuatro sobre diez puntos en el examen (lo mismo en segunda convocatoria).

Tresfaltas de ortografia de cualquier indole (sintaxis, gramética, acentuacion, etc.) implican suspender
€l ensayo argumentativo individual (lo mismo sucede en segunda convocatoria).

28 convocatoria
Ninguna nota de primera convocatoria es acumul able en segunda convocatoria.

-Realizacion de un examen sobre la materia de las clases tedricas en € dia sefialado, incluidos los
contenidos del dossier de lectura obligatoriay aquellos relativos alas actividades précticas (70%).

-Ensayo argumentativo individual a partir de un libro sugerido por el profesor (30%)

REFERENCIES

Basiques
- CASTELLS, M. (2009): Comunicacién y poder. Madrid: Alianza.

- CROTEAU, D. y HOYNES, W (2014): Media & Society: Industries, Images and Audiences. Thousand
Oaks, California: Sage.

- HALLIN, D.C. y MANCINI, P. (2008): Sistemas mediaticos comparados. Barcelona: Hacer.

- SERRANO, P. (2010): Traficantes de informacién: La historia oculta de los grupos de comunicacion
espafoles. Madrid: Foca.
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- GARCIA SANTAMARIA, J.V. (2016). Los grupos multimedia espafioles: andlisis y estrategias.
Barcelona: UOC.

Complementaries

- CORDERO, J.A. (2015). La mediacion de la informacion en Internet: evolucion, tendencias y riesgos,
en Digitos, n. 1, pp. 13-36.
CARBONELL, J. M. (2012). El futuro de la comunicacion: redes, medios y poder. Barcelona: Editorial
UoC.
CASTELLS, M. (1996). La era de la informacién. Economia, sociedad y cultura. La sociedad red.
Madrid: Alianza.
CASTELLS, M. (1997). La era de la informacion. Economia, sociedad y cultura. El poder de la
identidad. Madrid: Madrid.
CASTELLS, M. (1998). La era de la informacién. Economia, sociedad y cultura. Fin de milenio.
Madrid: Alianza.

- CURRAN, J. (2005). Medios de comunicacién y poder. Barcelona: Hacer D. L.
GITLIN, T. (2005). Enfermos de informacién. De como el torrente mediatico esta saturando nuestras
vidas. Barcelona: Paidos.
HALLIN, D. y MANCINI, P. (2016). Ten Years After Comparing Media Systems: What Have We
Learned?, en Political Communication, 34(2), pp. 155-171.
JONES, D. E. (2016). Industrias de la comunicacién y la cultura en Espafa y Catalufia. Documentos
de estudio.

- JIMENEZ, D. (2019). El director: Secretos e intrigas de la prensa narrados por el exdirector de El
Mundo. Madrid: Libros del K.O.
JONES, D. E. (2016). Industrias de la comunicacién y la cultura en Espafia y Catalufia. Documentos
de estudio.
LAGUNA, Antonio (Ed.) (2000). La comunicacién en los 90. El mercado valenciano. Valencia: Ed.
Universidad Cardenal Herrera-CEU San Pablo.
LOPEZ, Guillermo (coord.) (2010). El ecosistema comunicativo valenciano. Caracteristicas y
tendencias de la primera década del siglo XXI. Valéncia: Tirant lo Blanch.
LOPEZ, Guillermo (ed.) (2012). Cibercomunidad. El espacio de la comunicacion digital en la
Comunidad Valenciana. Valencia: Tirant lo Blanch.
LOPEZ, G; GAMIR, J. y VALERA, L. (2018). Comunicacion politica: teoria y enfoques. Madrid:
Sintesis.

- MARTIN-BARBERO, Jesls (2003). Oficio de cartografo. Travesias latinoamericanas de la
comunicacion en la cultura. México: Fondo de Cultura Econémica.
NUNEZ DE PRADO Y CLAVELL, Sara y MARTIN DIEZ, M2 Antonia (1996). Estructura de la
comunicacion mundial. Editorial Universitas, S.A.
PEREZ SERRANO, M.J y GARCIA SANTAMARIA, J.V. (2018): Vocento o los limites de la prensa
regional, en Estudios del mensaje periodistico, 24(1), pp. 311-322.
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- QUIROS FERNANDEZ, Fernando (1998). Estructura internacional de la informacién. Madrid: Sintesis.
REIG, Ramoén (2011). Los duefos del periodismo. Claves de la estructura mediatica mundial y de
Espafia. Barcelona: Gedisa.

WOLTON, D. (2006): Salvemos la comunicacion. Aldea global y cultura. Una defensa de los ideales
democraticos y la cohabitacion mundial. Barcelona: Gedisa.

- BOLANO, C. (2013). Industria cultural, informacion y capitalismo. Barcelona: Gedisa.
BUSTAMANTE, E. (coord.) (2003). Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion: Las industrias
culturales en la era digital. Barcelona: Gedisa.
BUSTAMANTE, E. y ZALLO, R. (coord.) (1988). Las industrias culturales en Espafa. Madrid: Akal.

- FUCHS, C. (2014). Social Media: A Critical Introduction. London: Sage.
FUCHS, C. (2018). Digital Demagogue: Authoritarian Capitalism in the Age of Trump and Twitter.
Londres: Pluto Books.
GARCIA SANTAMARIA, J.V. (2013): Television y concentracion en Espafia: el duopolio de Mediaset y
Atresmedia, en Palabra Clave 16 (2), pp. 366-397.
GARCIA SANTAMARIA, J.V.; BARRANQUERO CARRETERO, A. y ROSIQUE CEDILLO, G. (2017):
El mercado televisivo espafiol del siglo XXI: concentracién y precariedad, en Observatorio (OBS*)
Journal, 11(3), pp. 140-152.
GARCIA SANTAMARIA, J.V.; PEREZ SERRANO, MJ. Y ALCOLEA DIAZ, G. (2016): Unidad Editorial
como caso de estudio sobre las limitaciones de la integracién horizontal en el sector de la prensa, en
Textual & Visual Media, 9, pp. 133-154.
VALERA-ORDAZ, L. (2019): Frame building and frame sponsorship in the 2011 Spanish election: the
practices of polarised pluralism, en Contemporary Social Science, 14(1), pp. 114-131.
WOLTON, D. (2006). Salvemos la comunicacién. Aldea global y cultura. Una defensa de los ideales
democraticos y la cohabitacion mundial. Barcelona: Gedisa.
ZALLO, R. (dir.) (1995). Industrias y politicas culturales en Espafia y el Pais Vasco. Leioa: Servicio
Editorial de la Universidad del Pais Vasco.

ADDENDA COVID-19

Aguesta addenda només s'activara si la situacio sanitaria ho requereix i previ acord del Consell
de Govern

| DIOM A:|Castellano

ESCENARIO 1: MODALITAT DE DOCENCIA HiBRIDA
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1. Continguts

Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent

2. Volum detreball i planificacié temporal dela docencia

Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicacio en crédits ECTS
marcades en la guia docent original

3. Metodologia docent
Classe (presencial) teorica/practica, etc.
Classe virtua teorica/practica per videoconferencia + publicacié de materiadlsa AV

Tutories exclusivament mitjancant €l servei de missatgeriade Aula Virtual (no per correu electronic)

4. Avaluacio

Examen presencial/virtual atravésdel Aula Virtual (segun circunstancias)

5. Bibliografia

Labibliografia recomanada es manté perque és accessible

| DIOM A:|Castellano

ESCENARIO 2: MODALITAT DE DOCENCIA NO PRESENCIAL

en el cas quela situacio sanitaria obligue a un nou confinament

1. Continguts
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Es mantenen els continguts inicialment recollits ala guia docent

2. Volum detreball i planificacio temporal dela docencia

Manteniment del pes de les diferents activitats que sumen les hores de dedicacio en crédits ECTS
marcades en la guia docent original.

3. Metodologia docent

1. Publicacio de materials al'Aulavirtual

2. Videoconferencia sincrona BBC

3. Tutories exclusivament mitjancant el servei de missatgeriade AulaVirtual (no per correu
electronic)

4. Avaluacio

Examen online

5. Bibliografia

La bibliografia recomanada es manté pergue és accessible
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