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RESUM

Aquesta materia pretén aproximar al'estudiant del Master en Nous Periodismes, Comunicacio Politicai
Societat del Coneixement a l'estudi sistematic del fenomen de la comunicacié politica des d'una doble
perspectiva: la perspectiva academicai la perspectiva professional. Aixi, inicialment sintroduiraa
I'estudiant en I'andlisi_dels discursos politics i enquadraments periodistics que circulen en |'espai public,
amb lafi Ultimade dotar-li dels instruments necessaris per a articular unainvestigacio academica solvent
en |'ambit de la comunicacio politica. A continuacio, seli familiaritzara amb la perspectiva professional
de la comunicacio politica, a saber, la gestié quotidiana que es realitza de la comunicacio en les
organitzacions politiques, incidint en questions fonamentals com el gabinet de comunicacio, lafiguradel
director de comunicacio, |'articulacié de |'estrategia politicai del pla de comunicacio, les rutines de treball
i les claus essencias en la gesti6, incloent estudis de cas que il -lustren els continguts tedrics. Unatercera
assignatura socupara d'exposar les claus essencials del disseny, la planificacid i I'avaluacio de les
campanyes politiques que realitzen els actors politicsi €ls seus assessors durant els periodes electorals.
Aquesta assignatura socupara d'exposar detalladament les funcionsi les fases de les campanyes
electorals, aixi com d'articular les diverses estratégies que sempren en I'analisi del context i de I'electorat.
Finalment, un quart modul socupara d'abordar la creixent * emocionalizacién de les campanyes electorals
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i laseuarelacié amb la construccié d'eficaces narratives de persuasi6 electoral, parant atencio a diversos
formats de publicitat politica audiovisual i alatécnica especificadel story-telling.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacio

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

2239 - M.U. en Nous Periodismes, Comunic.Polit.Sociedad Coneixem.

- Que els estudiants siguen capacos d?integrar coneixements.i afrontar la complexitat de formular
judicis a partir d?una informacié que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a |?aplicacio dels seus coneixements i judicis.

- Que els estudiants sapiguen comunicar les conclusions (i els coneixements i les raons ultimes que
les sustenten) a publics especialitzats i no especialitzats d?una manera clara i sense ambigditats.

- Desenvolupar la sensibilitat pel treball realitzat'amb rigor, compromis i emfasi en correspondéncia
amb els altres, a través del llenguatge inclusiu, no sexista i no discriminatori.

- Desplegar les facultats d'iniciativa, proposicié.i inventiva en la seleccio de problemes i en la cerca de
solucions i intervencions en contextos de treball.

- Capacitat per a detectar i analitzar les quiestions relacionades amb la comunicacié que sorgeixen en
diferents maneres de relacié social i d'activitat politica.

- Capacitat per a detectar i analitzar les gliestions relacionades amb la comunicacié que es manifesten
en forma d'informacié, propaganda, accié comunicativa o publicitat, entre altres.

- Desenvolupar la capacitat d'adaptacié a possibles limitacions organitzatives, temporals o de
disponibilitat de recursos materials i/o personals en el camp de la comunicacio intergrupal i de
masses.

- Respectar i promocionar els.drets fonamentals, la igualtat d'oportunitats i la no discriminaci6 per
raons economiques o étniques, per I'opcié sexual o per les creences..

- Respectar i promocionar els principis d'igualtat entre homes i dones, d'accessibilitat universal de les
persones amb diversitat funcional, aixi com els valors democratics, la cultura de la pau i de la
sostenibilitat.

- Comprensio diferenciada de la comunicacio6 informativa i de la comunicacié persuasiva, tant dins de
les organitzacions com en la relacié entre aquestes, la societat i les seves comunitats politiques.

- Capacitat per a diferenciar i discutir les formes de transmissio a la ciutadania de les politiques
publiques de tota mena des de les institucions.
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- Ser capag de fer treballs d'ordre teoric en el camp especific de la comunicacio i el periodisme.

- Ser capaz de realizar trabajos practicos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con
especificidad en los campos de la comunicacion politica y/o de las nuevas especializaciones
periodisticas, aplicando los conocimientos, las capacidades y las
habilidades adquiridas.

1. Capacitat de detectar i analitzar I'articulaci6 dels discursos politics en els mitjans de comunicacio i la
seua canalitzacié mitjancant enquadraments periodistics.

2. Capacitat de determinar lalogica de la gestié de la comunicaci6 politicades dels gabinets de
comunicaci6 de partitsi institucions, i la seua vinculacié amb lesregles de |a comunicacio corporativa.

3. Capacitat d'analitzar, organitzar i avaluar campanyes el ectorals desenvolupades a tots els nivells (local,
regional, nacional o supranacional) i amb diverses eines: mitings i trobades amb ciutadans i mitjans de
comunicacio, presencia en els mitjans, debats electorals, sondejos, grups de discussio.

4. Andlisi integrada del procés de comunicacio politicaila seua plasmacio medidticai social com un relat
coherent.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Analisi de discursos politics i enquadraments periodistics

Aquesta unitat tematica introdueix a I'estudiant en I'analisi de discursos politics i mediatics familiaritzant-
lo amb una perspectiva d'investigaciéo que gaudeix de gran predicament en l'analisi dels fluxos de
comunicaci6 politica: el framing: S'aborden els origens del framing com a perspectiva d'investigacio, la
forta multidisciplinarietat que la caracteritza, els corrents d'investigaciéo que engloba, els diversos
procediments metodologics que recull, i les seues principals aplicacions a Espanya. Aixi mateix, es
presta especial atencio als enquadraments periodistics com a eina d'analisi generalitzada en els estudis
académics de periodisme i comunicacio. Finalment, I'exposicié dels fonaments teorics es complementa
amb I'analisi i debat de casos practics a l'aula.

2. La gesti6 de la comunicaci6 en les organitzacions politiques

Aquesta unitat tematica s'ocupa d'introduir a I'estudiant en els processos de gestio de la comunicacié en
el si de les organitzacions politiques. Per a aix0, debat el paper actual de la comunicacio i el periodisme
en la mentalitat dels actors politics, i detalla el funcionament del gabinet de comunicacio i el paper que
ocupa el director de comunicaci6 en les formacions partidistes. Aixi mateix, explica el procés de
gestacio de l'estratégia politica i comunicativa dels partits parant atencio a I'elaboraci6 del pla de
comunicacio, aixi com al maneig de les crisis i filtracions. Finalment, la unitat explica les rutines de
treball i la dinamica de funcionament dels gestors de la comunicacio i les diverses técniques que
apliguen en el seu quefer quotidia, tot aixd complementat amb estudis de cas que il-lustren I'exposicid
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3. Disseny, planificacio i avaluacio de les campanyes politiques

Aquesta unitat tematica té per objecte exposar els fonaments del disseny i I'organitzacié de les
campanyes electorals per part de les organitzacions politiques. En primer lloc, es detallen de forma
global les diverses funcions i fases que articulen el disseny i I'avaluacié de les campanyes electorals. En
segon lloc, s'aprofundeix en les eines que permeten analitzar el context de referéncia en el qual es
produeix una campanya (com, entre altres, el sistema electoral, el sistema de financament, la publicitat,
la investigacio de I'electorat, etc.). En tercer lloc, es recullen els procediments que permeten articular
I'objectiu concret i I'estratégia especifica d'una campanya, i es detallen els processos que donen lloc a la
definicié dels eixos, temes i missatges que dominaran la campanya, aixi com les eines de difusio i
canals de comunicacio seleccionats.

4. Emocionalitzacié de campanyes i narratives de persuasio electoral

Aquesta unitat tematica s'ocupa de descriure i problematitzar la creixent emocionalitzacié que
caracteritza a les campanyes politiques i electorals actuals, aixi com d'exposar les causes que estan en
I'origen d'aquest fenomen, prestant especial atencié a com diverses formes d'apel-laci6 emocional
permeten als actors politics construir eficaces narratives de persuasio electoral. També aborda els
diversos formats de publicitat politica audiovisual que son utilitzats com a formules eficaces d'apel-lacié
emocional en les campanyes electorals, | para esment a la técnica especifica del story-telling.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 43,50 100
Assistencia a esdeveniments i activitats externes 15,00 0
Elaboraci6 de treballs en‘grup 15,00 0
Elaboracio de treballs individuals 25,00 0
Estudi i treball autonom 16,50 0
Lectures de material complementari 15,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 20,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

Llicons magistrals

Resoluci6 de problemes
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Estudi de casos individuals

Presentacions orals de materials per part dels estudiants

Debats

Lectura, sintesi i analisi critica de textos

Assistenciai participacio activaen tallers, seminarisi conferencies

Tutories

AVALUACIO

Cal assistir a 80% de les classes per poder ser avaluats de I'assignatura

El sistema d'avaluacio de lamatéria es realitzara d'acord amb els seglients elements d'avaluacio
a) Examen tipus test sobre la materia: 50%
b) Assistenciaa seminarisi tallers, participacio en classei en els exercicis proposats al'aula: 20%

c) Treballsindividualsi/o collectius: 30%

Sera necessari aprovar I'examen amb un minim de cinc punts sobre deu per afer unamitjana de amb la
resta d'elements de I'aval uacio.

ATENCIO: Elstreballs, examens o qualsevol altraactivitat que I'alumnat elabori per ala seva avaluacio
docent hauran de ser originals, sense plagi ni Us indegut de laintel-ligencia artificial. La deteccié de plagi,
com falta greu, donaralloc ala suspensi6 immediata de la respectiva convocatoria del curs. També es
considerarafatagreu, i pertant donaralloc ala suspensié immediata de la convocatoria, la copia o
facilitar la copia de treballs entre alumnes de la titulaci; accedir irregularment o apropiar-se
anticipadament del contingut-d'una prova o examen; facilitar o procurar |'apropiacio, alteracié o
destrucci6 del contingut o dels resultats d'una activitat avaluable i la suplantacio de la personalitat en
examens. Quan es detectin les faltes greus esmentades en aquest punt, el professor haura de comunicar-lo
alacoordinacio dela Titul acio:

ATENCIO : I'honestedat intel -l ectual és vital en les comunitats académiques, i per alajustaavaluacio del
treball de I'alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria original. No sadmetran
treballs en els quals es faci Us de col -laboraci6 fraudulenta o 1a composicié amb gjuda d’intel-ligencia
artificial (ChatGPT o altres).
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