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2239 - M.U. en Nous Periodismes, Comunic.Polit.Sociedad Coneixem.

Que els estudiants siguen capacos d?integrar coneixements i afrontar la complexitat de formular
judicis a partir d?una informacié que, sent incompleta o limitada, incloga reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a |?aplicacié dels seus coneixements i judicis.

Desenvolupar la sensibilitat pel treball realitzat amb rigor, compromis i émfasi-en correspondéncia
amb els altres, a través del llenguatge inclusiu, no sexista i no discriminatori.

Identificar, analitzar i integrar la diversitat de posicions i interessos dels actors implicats en les
relacions comunicatives analitzades, inclosa la posicio i els interessos de qui desenvolupa la recerca
sociocomunicativa.

Desenvolupar la capacitat d'adaptacié a possibles limitacions. organitzatives, temporals o de
disponibilitat de recursos materials i/o personals en el camp de la comunicacié intergrupal i de
masses.

Respectar i promocionar els drets fonamentals, la igualtat d'oportunitats i la no discriminacié per
raons economiques o étniques, per l'opcié sexual o per/les creences..

Respectar i promocionar els principis d'igualtat entre homes i dones, d'accessibilitat universal de les
persones amb diversitat funcional, aixi com els valors democratics, la cultura de la pau i de la
sostenibilitat.

Comprensi6 diferenciada de la comunicaci6 informativa i de la comunicacié persuasiva, tant dins de
les organitzacions com en la relacié entre aquestes; la societat i les seves comunitats politiques.

Ser capaz de vincular las tradiciones informativas y las tradiciones politicas en las democracias
contemporaneas, pero también en sistemas politicos de otra naturaleza, para definir los campos de
la opinidn publica, la accidon comunicativa o.la accién

social.

Capacitat per a delimitar un marc conceptual de caracter transversal i pluridisciplinari amb I'objectiu
de determinar les interconnexions entre societat, politica i mitjans de comunicacio.

Capacitat per a conceptualitzar i analitzar la relacio entre acci6 social, moviments socials i informacié
publica.

Ser capag de fer treballs d'ordretedric en el camp especific de la comunicacio i el periodisme.

Ser capaz de realizar trabajos préacticos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con
especificidad/en los campos de la comunicacion politica y/o de las nuevas especializaciones

periodisticas, aplicando las conocimientos, las capacidades y las
habilidades adquiridas.

1. Capacitat d'avaluar i d'efectuar unaanalisi comparada dels principals sistemes mediatics coexistents en
les societats democratiques, la seua naturalesai el seu funcionament.
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2. Capacitat d'analitzar les caracteristiques dels missatges politics, la seuacirculacio através |'espai public
i els seus efectes.

3. Coneixement i comprensio de les principals teories de la comunicacio aplicades ala circulacio dels
missatges politics, aixi com de la seua evulucio arran el procés de digitalitzacio i lareconversio
mediatica.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Sistemes mediatics contemporanis

La circulacid i la recepcié del missatge politic no es produeixen de forma homogénia en les societats
contemporanies. Depenen de diverses variables i la caracteritzacié dels sistemes mediatics pretén
entendre-les i sospesar-les. Partim dels models de caracteritzacid dels sistemes mediatics realitzats per
Siebert, peterson i Schramm (Four Theories of the Press) i per Hallin i Mancini (Comparing Mitjana
Systems. Three Models of Mitjana and Politics) per a, a continuacio, fixar-nos en fenomens de corrupcié
i escandols politic, per a observar com funcionen sota sistemes comunicacionals diferenciats, aixi com
en el paper assignat a la comunicacio en les politiques de desenvolupament.

2. Circulacio6 del missatge politic: teories, models i nous mitjans

- Teories de la comunicaci6 aplicades a l'analisi dels missatges politics
- Mediatitzacié i polaritzacié discursiva:transmissors i fonts.

- La circulacié del missatge politic en els mitjans escrits i audiovisuals.
- La circulacié del missatge politic en Internet i nous mitjans.

- Els espais del missatge politic: infermacio, entreteniment i ficcié

3. Mediatitzacio i polaritzacio discursiva: transmissors i fonts

En aquestes dues sessions analitzarem la logica de la circulacié dels missatges politics en un context
gue pot llegir-se des de dueswisions aparentment antagoniques: per un costat, la de la mediatitzacio, o
preeminencia dles mitjans de comunicacié per determinar la forma i el fons dels missatges politics. Per
altra banda, la de la fragmentacio i condensacié dels missatges dirivats dels canvis en I'ecosistema
comunicatiu provocats pel procés de digitalitzacié, que han donat lloc a nous actors politics i socials
emancipats, en apariencia, de I'esmentat procés de mediatitzacio.

4. La circulacio del missatge politic en els mitjans escrits i audiovisuals.

En aquestes dues sessions s'abordara com els mitjans escrits i audiovisuals han canalitzat el discurs
politic en els seus variats formats, i com el discurs ha anat modulant-se depenent del mitja en el qual es
transmet i els objectius politics. També s'insistird en com l'audiéncia rep aquests missatges i com
reacciona davant d'ells.
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5. La circulacio del missatge politic en Internet i nous mitjans

‘eclosio dels blocs al comencament del segle XXI marca l'inici d'una transformacié profunda de la
circulacio del missatge politic. En poc més de 15 anys, el progressiu desplacament de les antigues
audiencies a la xarxa ha obligat a politics i partits a establir una estratégia de comunicacio definida en
I'ambit digital. En aquest contingut, coneixerem les claus que en l'actualitat defineixen la comunicacio
politica a Internet: el paper dels mitjans de comunicacié digitals, la‘funcié de les xarxes socials, la
publicitat politica a la xarxa, les fake news, la descontextualitzacié del missatge i altres.

6. Els espais del missatge politic: informacion, opinid, entretenimient i ficcié.

L'objectiu d'aquestes dues sessions és aprofundir en com el missatge politic es mou pels diferents
géneres comunicatius, en primer lloc, en aquells més classics, com:son la informacid i I'opinio, pero
cada cop més desplacant-se a altres géneres menys habituals, com l'entreteniment i la ficcio, amb la
qual cosa aconsegueix penetrar en targets d'audiéncia no consumidora habitual d'aquest tipus de
discurs.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial
Classes de teoria 37,50 100
Assistencia a esdeveniments i activitats externes 5,00 0
Elaboraci6 de treballs en grup 20,00 0
Elaboracio de treballs individuals 20,00 0
Estudi i treball autonom 20,00 0
Lectures de material complementari 20,00 0
Preparacio d'activitats d'avaluacié 10,00 0
Preparacio de classes de teoria 5,00 0
Preparacio de classes practiques i de problemes 7,50 0
Resolucié de casos practics 5,00 0
TOTAL 150,00

METODOLOGIA DOCENT

- LlIicons magistrals

- Resolucié de problemes.

- Estudi de casos

- Presentacions orals de materials per part dels estudiants.

- Debats.

- Lectura, sintesi i andlisi criticade llibres.

- Assisténciai participacio activa en tallers, seminarisi conferencies
- Tutories
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