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RESUM

Aquesta materia pretén endinsar |'estudiantat en |es transformacions experimentades pel concepte d'opinid
publica en societats liberal-democratiques, altament mediatitzades pels mitjans de comunicacié de masses
i per les xarxes de comunicacié digitals. Als grans problemes vinculats alaformacio de I'opinié publica
en sistemes politics liberal-democratics plantgjats per Lippmann, Dewey, Noelle-Neumann, Mills,
Ginsberg i altres, suneixen en |'actualitat els propis del que Bernard Manin ha anomenat una democracia
daudiéncia, ésadir, |'existencies d'uns sistemes democratics altament mediatitzats pels mitjans de
comunicacio i per I'adaptacio del missatge politic, les formes de lideratge i la comunicacio politicaales
rutines d'aquests mitjans. A més d'unaintroducci6 general al'assumpte, on es contemplaralarelacio entre
opinié publicai mitjans de comunicaci6 através de les enquestes d'opinid i les xarxes socials, e modul
estableix tres ambits de desenvolupament del tema. En primer lloc, € vincle canviant entre lideratge
politicoideologic i democracia. Aci sestudiaran des dels models sociologics de lideratge establits per
Weber ales noves formes de lideratge propies de la societat de I'espectacle. En segon lloc, larelacié
historica entre mitjans de comunicacio i politica establiralatipologiai intensitat dels mitjans utilitzats al
[larg de la historia per a seduir als governats, aixi com lateatrocracia del poder i larelacié entre
comunicacio, poder i memoria (oficial). En tercer lloc, i tenint en compte que en la societat del
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coneixement i en lademocracia d'audiencies, les assumptes vinculats ala ciencia (p.e. @ canvi climatic) i
alatecnologia resulten apressants, sestudiaren els vincles entre els poders publics, els experts, els
mediadorsi els publics en latransmissié de sabers de naturalesa cientifica o tecnologica. En conjunt, es
pretén aprofundir sobre les formes de creacio d'opinio publica en societats altament mediatitzades per |a
comunicacié masmediaticai digital.

CONEIXEMENTS PREVIS

Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

2239 - M.U. en Nous Periodismes, Comunic.Polit.Sociedad Coneixem.

- Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seua capacitat de resolucié de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seua area d?estudi.

- Que els estudiants posseisquen les habilitats d?aprenentatge que els permeten continuar estudiant
d?una forma que haura de ser en gran manera autodirigida 0 autonoma.

- Desenvolupar la sensibilitat pel treball realitzat amb rigor, compromis i émfasi en correspondéncia
amb els altres, a través del llenguatge inclusiu, no sexista i no discriminatori.

- Aconseguir capacitat organitzativa i relacional per a integrar el treball i les capacitats personals en el
treball col-lectiu desenvolupat en equip, fins i tot en entorns d'acompliment caracteritzats per la
multidisciplinarietat.

- Respectar i promocionar els drets fonamentals, la igualtat d'oportunitats i la no discriminacié per
raons economiques o étniques, per l'opcid sexual o per les creences..

- Respectar i promocionar els principis d'igualtat entre homes i dones, d'accessibilitat universal de les
persones amb diversitat funcional, aixi com els valors democratics, la cultura de la pau i de la
sostenibilitat.

- Coneixement de la relacio historica i present entre I'opini6 puablica i els mitjans de comunicacio social,
en atencio a contextos socials i politics diferents, aixi com a la implantacié de la societat del
coneixement i a la rellevancia en ella de les TIC.

- Comprensi6 diferenciada de la comunicaci6 informativa i de la comunicacié persuasiva, tant dins de
les organitzacions com en la relacié entre aquestes, la societat i les seves comunitats politiques.

- Ser capaz de vincular las tradiciones informativas y las tradiciones politicas en las democracias
contemporaneas, pero también en sistemas politicos de otra naturaleza, para definir los campos de
la opinidn publica, la accidon comunicativa o la accién
social.
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- Capacitat per a escometre l'analisi de grans masses de dades, d'enquestes d'opinié i/o de
mesuraments de naturalesa comunicativa (com les d'audiéncia, etc.) en processos de naturalesa
social, politica i cultural.

- Capacitat per a diferenciar i discutir les formes de transmissié a la ciutadania de les politiques
publiques de tota mena des de les institucions.

- Ser capag de fer treballs d'ordre teoric en el camp especific de la comunicacio i el periodisme.

- Ser capaz de realizar trabajos practicos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con
especificidad en los campos de la comunicacion politica y/o de las nuevas especializaciones
periodisticas, aplicando los conocimientos, las capacidades y las
habilidades adquiridas.

1. Capacitat d'analitzar les interaccions entre el sistema de mitjans de comunicacio, els actors politicsi €l
public en I'espai public.

2. Capacitat danalisi del model d'espai public determinat pels lideratges d'opinié transmesos i plasmats a
través dels mitjans de comunicacio.

3. Analisi i evolucio historica de les relacions entre el camp periodistic i e camp politic.

4. Capacitat per aanalitzar el paper divulgatiu del periodismei la seua realimentacio referent als avangos
sociocientificsi tecnologics.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. Mitjans de comunicacio, opinié publicai democracia d'audéncies

Partint de la definici6 realitzada per Bernard Manin sobre la denominada com a democracia d'audiéncia,
caracteritzada per I'augment interrelacié entre el sistema politic democratic i el model de les audiéncies
dels mitjans massius de comunicacio (especialment de la televisi6), s'establira com ha anat alterant-se
la relacié entre sistemes politics democratics i opinidé publica, quin paper han jugat els mitjans de
comunicacié de masses en aquesta interaccid i quin paper estan jugant en l'actualitat les xarxes socials.
L'opinio publica no es contemplara a través d'una definicié normativa, sin6 a través de les pautes
historiqgues que han anat determinat les seues maneres de configuracio i el seu paper en els régims
politics

2. Periodisme, lideratge i ideologies

Qué és el lideratge i quants tipus de lideratge existeixen? Com s'ha vist alterada la naturalesa del
lideratge al llarg de la historia? Com és el lideratge en societats democratiques d'audiéncia? Es pretén
respondre a aquestes qlestions partint de les definicions classiques de Weber sobre les formes i
tipologies del lideratge, apel-lant a la tradicié politica sobre el carisma (cabdillatge, populisme, etc.), per
a arribar a les formes en les quals els politics i el poder politic utilitzen en I'actualitat tant els mitjans de
comunicacié de masses convencionals com les xarxes socials, a la cerca d'estructura una imatge
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publica i un lideratge public. Es posara una especial emfasi a dotar d'un marc, el de la societat de
I'espectacle (Debord, Schwartzenberg, Postman, etc.), a les relacions entre lideratge, politica i formes
de comunicaci6 en les societats actuals.

3. Periodisme i politica: historia d'una relacio

Aquesta unitat tematica té per objecte exposar com l'explosié *tecnocomunicacional dels segles XIX, XX
i XXI ha anat modificant (juntament amb altres variables) la manera de construir el discurs politic davant
els publics. Des de la tipologia dels mitjans a les formes de visibilitat de la politica han variat
substancialment i només poden entendre's historicament. Hui no és necessari compartir un mateix espai
pergué la visibilitat s'establisca com a fet cert. No obstant aixd, com afirma Thompson, la moderna
visibilitat mediata és una arma de doble tall: d'una banda, la politica aprofita els mitjans i s'adapta al seu
llenguatge per a construir vincles emocionals amb les audiéncies, pero, per un altre, queden exposats
en nous perills. Els continguts de la unitat establiran, de manera diacronica, com ha anat variant amb el
temps la visibilitat politica, aixi com les formes de relacié dels poders publics, dels governants i dels
aspirants a ser-ho amb els governats..

4. Periodisme i avangos socio-cientifics i tecnologics

Aquesta unitat tematica s'ocupa d'estudiar els vincles entre els poders publics, els experts, els
mediadors i els publics en la transmissio de sabers de naturalesa cientifica o tecnologica. En les actuals
societats del coneixement, la divulgacio cientifica i tecnoldgica ja no recau en el compte de resultats
d'aquelles persones que per curiositat formativa s'interessen per assumptes de l'alta cultura; en realitat,
s'ha convertit en un lloc comu del qual es parla en tot tipus de formats informatius, independentment del
seu suport. Perd, amb propietat? a través del mediador adequat? amb un llenguatge comprensible? La
divulgacio cientifica i tecnologica és, a més, un assumpte crucial per a la presa de decisions de
naturalesa politica en les societats del tercer mil-lenni, ja que la comprensié dels problemes més
apressants de la humanitat (des de I'explosié demografica al canvi climatic) passa, necessariament, per
la comprensio6 de la dimensié cientifica de tals assumptes.

VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 37,50 100

Assisténcia a esdeveniments i activitats externes 4,00 0

Elaboracio de treballs individuals 50,00 0

Estudi i treball autonom 46,00 0

Preparacio de classes practiques i de problemes 12,50 0
TOTAL 150,00
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METODOLOGIA DOCENT

Llicons magistrals

Resoluci6 de problemes

Estudi de casos

Presentacions orals de materials per part dels estudiants

Debats

Lectura, sintes i analisi critica de textos

Assistenciai participacio activaen tallers, seminarisi conferencies

Tutories

AVALUACIO

El sistema d'avaluacio de lamatéria es realitzara d'acord amb els segiients el ements d'avaluacio

1. Examen tipus test sobre la materia: 30%
2. Assistenciai participacio en treballs cooperatius, debats, seminaris, tallersi conferéncies: 20%
3. Avaluaci6 de treballs de curs 50%

Condicions;

» Seranecessari aprovar I'examen amb un minim de cinc punts sobre deu per afer una mitjana de
amb laresta d'elements de I'aval uacio.

» Cal assistir al 80% de les classes per poder ser avaluats de I'assignatura

« ATENCIO: Elstreballs, examens o qualsevol altraactivitat que I'alumnat elabori per alaseva
avaluaci6 docent hauran de ser originals, sense plagi ni Usindegut de laintel-ligencia artificial. La
deteccio de plagi, com falta greu, donaralloc ala suspensié immediata de la respectiva
convocatoriadel curs. També es considerarafaltagreu, i per tant donaralloc ala suspensio
immediata de la convocatoria, la copia o facilitar la copia de treballs entre alumnes de latitulacio;
accedir irregularment o apropiar-se anticipadament del contingut d'una prova o examen; facilitar o
procurar |'apropiacio, alteracio o destruccio del contingut o dels resultats d'una activitat avaluable i
la suplantaci6 de la personalitat en examens. Quan es detectin les faltes greus esmentades en aquest
punt, €l professor haura de comunicar-lo ala coordinacié de la Titulacio.

« ATENCIO : I'honestedat intel -lectual és vital en les comunitats académiques, i per alajusta
avaluaci6 del treball de I'alumnat. Tots els treballs presentats en aquest curs han de ser d'autoria
original. No sadmetran treballs en els quals es faci Us de col-laboracio fraudulenta o la compisicio
amb gjuda d'intelligéncia artificial (ChatGPT o altres).
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