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VNIVERSITAT G D VALENCIA

FITXA IDENTIFICATIVA

Dades de I'Assignatura

Codi 33389

Nom Periodisme cinematografic
Cicle Grau

Crédits ECTS 4.5

Curs academic 2024 - 2025

Titulacio/titulacions

Titulacio Centre Curs Periode

1308 - Grau Periodisme Facultat de Filologia, Traducci6 i 4  Primer
Comunicacio guadrimestre

Materies

Titulacio Matéria Caracter

1308 - Grau Periodisme 12 - Materias Optativas Optativa

Coordinacio

Nom Departament

BORDERIA ORTIZ, ENRIQUE 340 - Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la

Comunicacio

RESUM

Escursaraa primer quadrimestre de quart, com optativa.

Estudi de ladifusi6 delainformacié cinematografica als mitjans de comunicacid. Aquesta assignatura
pretén desenvolupar habilitats d’analisi cinematografic a diversos mitjans periodistics. Els estudiants
treballaran per a desenvolupar € seu sentit critic de la cinematografiai escriuran |es seues opinions
fonamentades amb un estil acord per ala seua publicacio arevistes, diaris, mitjans audiovisuals e
Internet.

CONEIXEMENTS PREVIS
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Relacié amb altres assignatures de la mateixa titulacié

No heu especificat les restriccions de matricula amb altres assignatures del pla d'estudis.

Altres tipus de requisits

No te restrincions.

1308 - Grau Periodisme

- Desenvolupament i aprofundiment en les competencies adquirides mitjancant les matéries de
formaci6 basica i obligatoria, d'acord amb els coneixements nous que es podran obtenir segons
I'elecci6 de les assignatures optatives.

- Ampliacio de coneixements de periodisme especialitzat en‘relaci6 amb I'ambit cinematografic i
habilitat per a I'is de l'argot del cinema i dels seus temes per informar-ne.

Ampliacio de coneixements de Periodisme especialitzat enrelacio al’ambit cinematografic i habilitat per
al’Usdelaparladel cinei dels seus temes per ainformar d' ells.

Coneixement del modelsi experiéncies cinematografiques més rellevants.
Coneixement de la estructura socioeconomica i artistica del mon cinematogréfic.

Coneixement de les practiques de promocié i difusio de lainformacié cinematografica.

DESCRIPCIO DE CONTINGUTS

1. El fenomen cinematografic

La dimensi6 plural de la cinematografia: producte artistic, econdmic, tecnologic, social i cultural. El
llenguatge i la técnica cinematografica (imatge, fotografia, muntatge i efectes especials).

2. La cinematografia en perspectiva

Reconstruccié de la historia cinematografica
Tema 1. El naixement del cinema i la consolidacié del mut

Tema 2. L'arribada del sonor. La consolidacié del sistema dels grans estudis.

Tema 3. Hollywood anys 30-40.
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Tema 4. Cinemes europeus i Japo.

Tema 5. El cinema després de la postguerra a Estats Units. El declivi de Hollywood.

Tema 6. La revolucioé dels nous cinemes. La fallida dels grans estudis.

Tema 7. La renovaci6 dels anys 60. La nova estructura d'estudis i-limpacte de les tecnologies.

Tema 8. El cinema cap el final de segle.

3. Transformacions i desafiaments del cinema actual

L'imperialisme cultural i les noves lleis del marqueting de Hollywood. Digitalitzacioé i nous models de
consum: *Netflix i la crisi d'identitat del cinema. La' crisi del'model d'exhibici6: entre les pantalles i les
plataformes. Cap a una definicié de la qualitat cinematografica.

4. La situacio actual del cine a Espanya

Produccio, distribucid i exhibicié. Politiques de promocio.

5. La necessitat comunicativa del cine

La promocid cinematografica en la historia del mitja i les relacions amb la premsa. El marqueting
cinematografic i la relacié amb‘els mitjans. La distribucié com a eina del marqueting. Marqueting i
publicitat (Les fases del llancament; Els mitjans publicitaris; Les eines del marqueting). El marqueting i
les xarxes socials.

6. Caracteristiques i generes del periodisme cinematografic

Fonts d'informacié cinematografica. La informacié cinematografica i els mitjans: els deutes
comunicatius. Géneres informatius i dimensié tematica del periodisme cinematografic. La critica:
definicid, models i recomanacions.
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VOLUM DE TREBALL

ACTIVITAT Hores % Presencial

Classes de teoria 30,00 100

Practiques en aula informatica 15,00 100

Estudi i treball autonom 67,50 0
TOTAL 112,50

METODOLOGIA DOCENT

Sense docencia

AVALUACIO

Contacte amb el professor

REFERENCIES

Basiques

ESTEVE, F. Y FERNANDEZ, J (1999) "Informacion cinematografica”, en Areas de especializacion
periodistica. Madrid: Fragua.

SQUAIRE, J. (ed.) (2013). Todo.sobre el negocio del cine. El juego de Hollywood. Madrid: T&B
Editores.

SANCHEZ NORIEGA, J.L. (2003). Historia del cine, teoria y géneros cinematograficos. Madrid:
Alianza Editorial.

CALVO, C. (2009). Distribuciény lanzamiento de una pelicula. Jaen: Zumaque.

LAMARCA, M. y VALENZUELA, J.l. (2008). Como crear una pelicula. Anatomia de una profesion.
Madrid: T&B Editores.

HERBERA,J y.otros (2015)..Marketing cinematografico. Barcelona, UOC.

LINARES, R.(2009) La promocién cinematografica. Estrategias de comunicacion y distribucién de
peliculas. Madrid: Fragua.

Matamoros, David (coord.) (2009). Distribucion y marketing cinematografico. Barcelona. Universidad
de Barcelona.

EDGAR-HUNT, R. y otros (2011). El lenguaje cinematogréfico. Barcelona. Parramon Audiovisual.
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Complementaries

MILLER, T. y otros. (2005) El nuevo Hollywood. Del imperialismo cultural a las leyes del marketing.
Barcelona: Paidos.

MAMET, D. (2008). Bambi contra Godzilla. Finalidad, practica y naturaleza de la industria del cine.
Barcelona, Alba.

BAECQUE, A. de (comp.) (2006). Nuevos cines, nueva critica. El.cine en la era de la globalizacion.
Barcelona: Paidos.

BENET, V.J.(2004) La cultura del cine. Introduccién a la historia y estética del cine. Barcelona:
Paidos..

SANCHEZ NORIEGA, J.L.(2003) Historia del cine, teorias y géneros cinematograficos, fotografia y
television. Madrid: Alianza Editorial.

RIMBAU, E. (2011). Hollywood en la era digital. Madrid: Catedra.
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