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RESUMEN

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relación con otras asignaturas de la misma titulación

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.
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Otros tipos de requisitos

COMPETENCIAS (RD 1393/2007) // RESULTADOS DEL APRENDIZAJE (RD 
822/2021)

2239 - M.U. en Nuevos Periodismos, Comunicación Política y Sociedad del Conoc.

- Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de 
formular juicios a partir de una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones 
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicación de sus conocimientos y 
juicios.

- Desarrollar la sensibilidad por el trabajo realizado con rigor, compromiso y énfasis en 
correspondencia con los demás, a través del lenguaje inclusivo, no sexista y no discriminatorio.

- Identificar, analizar e integrar la diversidad de posiciones e intereses de los actores implicados en las 
relaciones comunicativas analizadas, incluida la posición y los intereses de quien desarrolla la 
investigación sociocomunicativa.

- Desarrollar la capacidad de adaptación a posibles limitaciones organizativas, temporales o de 
disponibilidad de recursos materiales y/o personales en el campo de la comunicación intergrupal y de 
masas.

- Respetar y promocionar los derechos fundamentales, la igualdad de oportunidades y la no 
discriminación por razones económicas o étnicas, por la opción sexual o por las creencias.

- Respetar y promocionar los principios de igualdad entre hombres y mujeres, de accesibilidad 
universal de las personas con diversidad funcional, así como los valores democráticos, la cultura de 
la paz y de la sostenibilidad.

- Comprensión diferenciada de la comunicación informativa y de la comunicación persuasiva, tanto 
dentro de las organizaciones como en la relación entre éstas, la sociedad y sus comunidades 
políticas.

- Ser capaz de vincular las tradiciones informativas y las tradiciones políticas en las democracias 
contemporáneas, pero también en sistemas políticos de otra naturaleza, para definir los campos de 
la opinión pública, la acción comunicativa o la acción 
social.

- Capacidad para delimitar un marco conceptual de carácter transversal y pluridisciplinar con el 
objetivo de determinar las interconexiones entre sociedad, política y medios de comunicación.

- Capacidad para conceptualizar y analizar la relación entre acción social, movimientos sociales e 
información pública.

- Ser capaz de realizar trabajos de orden teórico en el campo específico de la comunicación y el 
periodismo.

- Ser capaz de realizar trabajos prácticos, adaptados a entornos comunicacionales reales, con 
especificidad en los campos de la comunicación política y/o de las nuevas especializaciones 
periodísticas, aplicando los conocimientos, las capacidades y las 
habilidades adquiridas.
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RESULTADOS DE APRENDIZAJE (RD 1393/2007) // SIN CONTENIDO (RD 
822/2021)

1. Capacidad de evaluar y de efectuar un análisis comparado de los principales sistemas mediáticos 
coexistentes en las sociedades democráticas, su naturaleza y su funcionamiento.

2. Capacidad de analiar las características de los mensajes políticos, su circulación a través del espacio 
público y sus efectos.

3. Conocimiento y comprensión de las principales teorías de la comunicación aplicadas a la circulación de 
los mensajes políticos, así como d esu evolución a raíz del proceso de digitalización y la reconversión 
mediática.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS

1. Sistemas mediáticos contemporáneos

La circulación y la recepción del mensaje político no se producen de forma homogénea en las 
sociedades contemporáneas. Dependen de diversas variables y la caracterización de los sistemas 
mediáticos pretende entenderlas y sopesarlas. Partimos de los modelos de caracterización de los 
sistemas mediáticos realizados por Siebert, Peterson y Schramm (Four Theories of the Press) y por 
Hallin y Mancini (Comparing Media Systems. Three Models of Media and Politics) para, a continuación, 
fijarnos en fenómenos de corrupción y escándalos político, para observar cómo funcionan bajo sistemas 
comunicacionales diferenciados, así como en el papel asignado a la comunicación en las políticas de 
desarrollo.

2. Circulación del mensaje político: teorías, modelos y nuevos medios

- Teorías de la comunicación aplicadas al análisis de mensajes políticos 
- Mediatización y polarización discursiva: transmisores y fuentes. 
- La circulación del mensaje político en los medios escritos y audiovisuales. 
- La circulación del mensaje político en Internet i los nuevos medios. 
- Los espacios del mensaje político: información, entretenimiento y ficción

3. Mediatización y polarizació discursiva: transmisores y fuentes

En estas dos sesiones analizaremos la lógica de la circulación de los mensajes políticos en un contexto 
que puede leerse desde dos visiones aparentemente antagónicas: por un lado, la de la mediatización, o 
preeminencia de los medios de comunicación para determinar la forma y el fondo de los mensajes 
políticos. Por otro lado, la de la fragmentación y condensación de los mensajes derivados de los 
cambios en el ecosistema comunicativo provocados por el proceso de digitalización, que han dado lugar 
a nuevos actores políticos y sociales emancipados, en apariencia, del mencionado proceso de 
mediatización. 
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4. La circulación del mensaje político en los medios escritos y audiovisuales.

En estas dos sesiones se abordará cómo los medios escritos y audiovisuales han canalizado el discurso 
político en sus variantes formatos, y cómo éste ha ido modulando dependiendo del medio en el que se 
transmite y los objetivos políticos. También se insistirá en cómo la audiencia recibe estos mensajes y 
cómo reacciona ante ellos.

5. La circulación del mensaje político en Internet y nuevos medios.

La eclosión de los blogs a comienzos del siglo XXI marca el inicio de una transformación profunda de la 
circulación del mensaje político. En poco más de 15 años, el progresivo desplazamiento de las antiguas 
audiencias a la red ha obligado a políticos y partidos a establecer una estrategia de comunicación 
definida en el ámbito digital. En este contenido, conoceremos las claves que en la actualidad definen la 
comunicación política en Internet: el papel de los medios de comunicación digitales, la función de las 
redes sociales, la publicidad política en la red, las fake news, la descontextualización del mensaje y 
otros.

6. Los espacios del mensaje político: información, opinión, entretenimiento y ficción.

El objetivo de estas dos sesiones es profundizar en cómo el mensaje político se mueve por los 
diferentes géneros comunicativos, en primer lugar en aquellos más clásicos, como son la información y 
la opinión, pero cada vez más desplazándose a otros géneros menos habituales, como el 
entretenimiento y la ficción, con lo que consigue penetrar en targets de audiencia no consumidora 
habitual de este tipo de discurso.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoría 37,50 100

Asistencia a eventos y actividades externas 5,00 0

Elaboración de trabajos en grupo 20,00 0

Elaboración de trabajos individuales 20,00 0

Estudio y trabajo autónomo 20,00 0

Lecturas de material complementario 20,00 0

Preparación de actividades de evaluación 10,00 0

Preparación de clases de teoría 5,00 0

Preparación de clases prácticas y de problemas 7,50 0

Resolución de casos prácticos 5,00 0

TOTAL 150,00
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METODOLOGÍA DOCENTE

- Lecciones magistrales

- Resolución de problemas.

- Estudio de casos

- Presentaciones orales de materiales por parte de los estudiantes.

- Debates.

- Lectura, síntesis y análisis crítico de libros.

- Asistencia y participación activa en talleres, seminarios y conferencias

- Tutorías

EVALUACIÓN
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