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RESUMEN

La asignatura de Sociologia dela Comunicacion se integra en el médulo de Formacion Basicadel Grado
de Periodismo. Con esta materialas y |os estudiantes obtendran conocimiento sobre las grandes
estructuras sociales (Estado, mercado, clases sociales, identidades colectivas) y las micro-interacciones
(frente afrente, ritualizadas, mediatizadas) que condicionan |os procesos comunicativos en la sociedad
actual. Se abordaran también elementos claves como la estructura socia de la esfera publica
contemporaneay algunos de |os conflictos culturales mas significativos que tienen lugar en este espacio

comunicativo.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relacién con otras asignaturas de la misma titulacion

No se han especificado restricciones de matricula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

Relacion con otras asignaturas de la misma titulaciéon

En el Grado de Periodismo, la Sociologia de la Comunicacidén es.una materia basica de la rama de
comunicacion, por lo cual tiene una especial relacion con las asignaturas de la misma caracteristica:
Historia de la comunicacion, Teorias de la comunicacién, Documentacidn comunicativa e Instituciones
politicas y politicas de comunicacion.

Otros tipos de requisitos
El alumnado que se matricule en la asignatura de Sociologia de la Comunicacién no tendra

COMPETENCIAS (RD 1393/2007) // RESULTADOS DEL APRENDIZAJE (RD
822/2021)

1334 - Grado en Periodismo

- Que los estudiantes hayan demostrado poseer. y. comprender conocimientos en un area de estudio
gque parte de la base de la educacién‘secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien
se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de lawvanguardia de su campo de estudio.

- Que los estudiantes sepan aplicar/sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y
defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

- Que los estudiantes sean capaces de trabajar en equipo, de comunicar las propias ideas y de
integrarse en proyectos comunes destinados a la obtencion de resultados.

- Que los estudiantes manifiesten respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta,
asi como conocimiento de-las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y
colectivos y respecto por los derechos humanos.

- Capacidad para buscar; seleccionar, leer, interpretar y analizar textos y documentos tanto escritos
como audiovisuales (capacidad analitica, sintética y critica).

- Conocer los aspectos sociales, histéricos, econdmicos y culturales de los contextos propios y ajenos
relevantes.
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RESULTADOS DE APRENDIZAJE (RD 1393/2007) // SIN CONTENIDO (RD
822/2021)

L os resultados de aprendizaje que pretenden obtenerse al acabar €l curso son los siguientes:
- Mostrar un conocimiento adecuado de las ciencias de la comunicacion en € marco de las ciencias
sociales.

- Enumerar los conceptos, modelos y elementos criticos que describen, explican e intentan comprender la
comunicacion en sus diferentes facetas mediante un conocimientode naturaleza tedrica.

- Adoptar una posicion critica que permitavalorar y revisar las diferentes corrientes de estudio sobre la
comunicacion a partir de los elementos socioculturales queencuentran en su nacimiento y desarrollo.

- Reconocer y aplicar diferentes perspectivas tedricas explicativas de |l os procesos de produccion,
distribucién y recepcion de la comunicacion.

- Realizar y presentar correctamente un trabajo desde el‘punto de vista cientifico.

- Encontrar técnicas de busqueda, identificacion, seleccion y recogida de informacion.

L as destrezas que tienen que adquirirse son:
1. Laimaginacién sociol égica, capacidad de ruptura del‘conocimiento del 'sentido comun' en &mbitos
culturalesy comunicativos.

2. Lacapacidad de uso béasico de | as herramientas conceptual es general es de la sociol ogia.
3. Observacion de los contextos especificos de laproduccion, transmision y recepcién mediatica.

4. Lacapacidad de relacionar |as cuestiones de ladesigualdad y la diferencia en los contextos
comunicativos.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

1. LA TRADICION SOCIOLOGICA

1.1. Sociedad moderna y conocimiento socioldgico
1.2. La tradicion clasica: Durkheim, Marx, Weber
1.3. La tradicién clasica y la.comunicacién

2. LA TRADICION MICRO-SOCIOLOGICA: LAS INTERACCIONES SOCIALES

2.1. Teorias de la "interaccion social"

2.2. Los mass media y la interaccion social

2.3. La transformacién de la visibilidad y las nuevas celebridades
2.4. Estudio de caso: el smartphone y la interaccién social
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3. LA TRADICION MACRO-SOCIOLOGICA: LAS ESTRUCTURAS SOCIALES

3.1. El "campo” como estructura social

3.2. El "capital" y las formas de poder

3.3. El habitus y el conocimiento practico

3.4. La estructura del "campo periodistico": la doble dependencia

3.5. Estudio de caso: las revistas politicas durante el franquismo (1939-1975)

4. SOCIEDAD MODERNA Y ESFERA PUBLICA

4.1. La estructura de la "esfera publica"

4.2. La critica de la esfera publica: los "publicos subalternos”

4.3. Esfera publica y "espacio de opinion”

4.4. La sociologia de los intelectuales mediaticos

4.5. Estudio de caso: las controversias intelectuales enla Espafa post 15-M

5. SOCIEDAD MODERNA Y CONFLICTO CULTURAL

5.1. La concepcién sociolégica de la cultura

5.2. La cultura como ideologia: Marx versus Mannheim

5.3. La cultura como hegemonia: Gramsci

5.4. Mass media y conflicto cultural: los "panicos sociales"

5.5. Estudio de caso: los panicos morales en la Espafia post 15-M

6. SOCIEDAD DIGITAL Y CULTURA POSTMODERNA

6.1. De la "sociedad de la informacion™ a la "sociedad red"

6.2. La arquitectura de Internet: redes centralizadas versus redes delstribuidas
6.3. Redes sociales y "cultura de la convergencia”

6.4. La postmodernidad cultural: "hiperrealidad" y "esquizofrenia”

6.5. Estudio de caso: el activismo politico en la era digital.
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VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Clases de teoria 60,00 100

Elaboracion de trabajos en grupo 46,00 0

Estudio y trabajo autbnomo 26,00 0

Preparacion de actividades de evaluacion 18,00 0
TOTAL| 150,00

METODOLOGIA DOCENTE

L as actividades formativas se dividen en presenciales y no presenciales.

L as presenciales se centraran en:

-Clases tedricas: desarrollo del temario através de la construccion de conocimiento en e aula (fisicao
virtua).

-Clases practicas:

- Actividades orientadas a la asimilacion de |os coneceptos tedricos, realizacion de gjercicios préacticos y
tutorizacién de trabajos grupales.

Las no presenciales se centraran en:

-Trabajo grupal: construccion de un caso analitico relacionado con los contenidos de la asignatura

- Lectura: textos de natural eza cientificao critica proporcionados por €l profesor como preparacion de las
préacticas de clase.

- Estudio: paralas pruebas objetivas realizadas a final del cuatrimestre.

EVALUACION

El sistema genera de calificaciones seguird el Reglamento de evaluacion y calificacion de la Universitat
de Vaencia paratitulosde grado y master, aprobado por el Consell de Govern el 30 de mayo de 2017
(ACGUV 108/2017).

En primera convocatoria:

La evaluacion constara de dos partes diferenciadas, a saber:
- Prueba escritaindividual alafinalizacion del cuatrimestre.................. 70%
- Trabajos grupales de reflexidn sobre la materia...........cccceeeeeneeee 30%

La prueba escritaincluira toda la materia contenida en los contenidos de la materiay es recuperable.
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L os trabajos en grupo serén tutorizados por el profesor y tanto el trabajo como la nota seran homogéneos
paralos componentes del grupo; asi mismo, sera recuperable.

Para aprobar el conjunto de laasignatura es necesario llegar a menos a una nota de cinco tanto en el
examen escrito como en el trabajo de equipo.

En segunda convocatoria: se mantendran |os criterios de la primera.
ATENCION:

Lahonestidad intelectual esvital en las comunidades académicasy paralajustaevaluacion del trabajo del
estudiantado. Todos |os trabajos presentados en este curso han de ser de autoria original. No se admitiran
trabajos en los que se haga uso de colaboracion fraudulenta con la ayuda de inteligencia artificial
(ChatGPT u otros). En el caso de comprobarse plagio en un trabajo de evaluacion de un estudiante, este
se podra puntuar con la calificacion numérica de cero y suponer la suspension de la convocatoria, con
independencia del procedimiento disciplinario que se puedaincoary, s procede, de la sancion que sea
procedente de acuerdo con lalegislacion vigente.

También se consideraran faltas graves, y por tanto pueden suponer la suspension inmediata de la
convocatoria, copia o facilitar |a copia de trabajos entre alumnado del grado; acceder irregularmente o
apropiarse anticipadamente del contenido de una prueba o examen,; facilitar o procurar la apropiacion,
alteracion o destruccion posterior del contenido o delos resultados de una actividad evaluabley la
suplantacion de la persona en exdmenes. Cuando se detectan las faltas graves sefial adas en este punto, € 0
la docente debera comunicarlo ala coordinacion del Grado.

La presentacion de trabajos y/o examenes con faltas de ortografia u ortotipogréficas y/o errores de
sintaxis, coherencia o redaccion sera penalizado y puede llegar a suponer |a suspension de dicha prueba

REFERENCIAS

Béasicas

- Bourdieu, P. (2006), Sobre la televisién, Anagrama, Barcelona.
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Complementarias
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Benkler, Y. (2015), La riqueza de las redes: cémo la produccién social transforma los mercados y la
libertad, Icaria, Barcelona.
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