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RESUMEN

- Esta materia se concibe como culminación a la finalización del desarrollo de un formato audiovisual. En 
ella se aborda la construcción de la estrategia de comunicación pública y especializada de dichos 
proyectos.

 - El programa de la materia contempla el estudio de los diferentes ámbitos de comunicación pública de 
los proyectos audiovisuales. Se analizan, asimismo, las estrategias de venta y la gestión comunicativa 
ante el sector profesional, puesto que son una de las claves del éxito de un proyecto audiovisual.

- Para una correcta defensa pública de los formatos y contenidos ante los agentes de la industria, además 
de la estrategia, se acomete la planificación y práctica de una presentación o pitching. Éste contempla la 
adquisición de las técnicas de expresión oral necesarias, la inclusión del teaser en la presentación pública 
y el desarrollo de los dossiers y materiales básicos de difusión.
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- La materia contempla la participación en las Jornadas CONTD, en la que los alumnos defienden su 
proyecto ante los agentes de la industria.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Relación con otras asignaturas de la misma titulación

No se han especificado restricciones de matrícula con otras asignaturas del plan de estudios.

Otros tipos de requisitos

La materia no precisa de ninguna competencia previa específica. En cualquier caso, los alumnos y las 
alumnas con conocimientos sobre técnicas de expresión oral, comunicación corporativa y/o técnicas de 
relaciones públicas podrán aprovechar mejor los contenidos de la materia.

COMPETENCIAS

2149 - M.U. en Contenidos y Formatos Audiovisuales 12-V.2 

- Que los/las estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de 
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o 
multidisciplinares) relacionados con su área de estudio.

- Que los/las estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de 
formular juicios a partir de una información que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones 
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicación de sus conocimientos y 
juicios.

- Que los/las estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones últimas 
que las sustentan a públicos especializados y no especializados de un modo claro y sin 
ambigüedades.

- Analizar e interpretar les nuevos lenguajes mediáticos asociados a la multidifusión digital.

- Administrar las destrezas adquiridas en la proyección y construcción de un diseño curricular 
coherente.

- Integrar los contenidos teóricos relacionados con los lenguajes mediáticos utilizados en el flujo 
comunicativo de contenidos y formatos audiovisuales de la sociedad de la información en la praxis 
profesional.

- Interpretar la estructura de la empresa audiovisual, la dinámica del mercado y la naturaleza de los 
diferentes productos audiovisuales en los flujos mediáticos emergentes.

- Planificar y crear estudios de análisis y prospectiva de las tendencias en el consumo de los 
contenidos y formatos audiovisuales emergentes en el espacio multidifusivo.
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RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Al finalizar esta materia, los alumnos y las alumnas, deberán haber adquirido las competencias necesarias 
para:

- Comprender (y aplicar) el concepto de gestión activa de la imagen propia e identidad corporativa.

- Diseñar una estrategia de comunicación oral.

- Hablar correctamente en público.

- Diseñar una estrategia de comunicación escrita.

- Redactar conforme los requerimientos de la profesión audiovisual.

- Diseñar y elaborar los materiales gráficos de comunicación.

- Aplicar los conocimientos adquiridos en el panorama audiovisual.

DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS

1. Concepto de panorama audiovisual

De forma específica, se profundiza en el conocimiento del sector audiovisual español y de dan a 
conocer las claves que lo inscriben en el panorama europeo e internacional. Se profundiza, asimismo, 
en el conocimiento de la estructura de la comunicación audiovisual televisiva, los agentes del sector y 
las formas emergentes de producción audiovisual. En última instancia, se propone una guía de eventos 
relacionados con el sector.

2. Estrategia global de comunicación

En esta unidad se desarrolla el concepto de gestión activa de la imagen propia e identidad corporativa. 
Una vez finalizados los proyectos, estos deben comunicarse correctamente en el panorama audiovisual 
y en contextos profesionales. Para ello, se profundiza en elementos de construcción de marca y se dan 
a conocer las herramientas para la difusión de un proyecto en todos sus ámbitos: webs, redes sociales, 
materiales escritos, etc.

3. El Pitching

Se trata de la exposición pública de un proyecto audiovisual. Dicha exposición contempla la confluencia 
y estructuración consciente de tres elementos: un teaser o audiovisual de referencia, una exposición 
oral y un material de referencia. Los alumnos y las alumnas aprenden a diseñar un pitching 
incorporando dichos elementos. Asimismo, se contempla la práctica y corrección del mismo con el fin de 
hacer una correcta exposición durante las Jornadas CONTD y el diseño de los materiales de referencia.
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4. Técnicas de expresión oral

Los alumnos y las alumnas adquieren las herramientas necesarias para gestión del cuerpo, gestión de 
la mirada, gestión de la voz y administración de silencios, gestión de la gestualidad, captar la atención, 
etc.

5. Técnicas de expresión escrita

Los alumnos y las alumnas adquieren las herramientas necesarias para la redacción profesional del 
dossier del proyecto y de los materiales y herramientas de difusión: webs, redes sociales, materiales 
escritos.

6. Jornadas CONTD

Participación en las jornadas de ámbito nacional CONTD, en las que se dan cita los profesionales del 
sector de la industria audiovisual.

VOLUMEN DE TRABAJO

ACTIVIDAD Horas % Presencial

Prácticas en laboratorio 30,00 100

Seminarios 30,00 100

Elaboración de trabajos en grupo 15,00 0

Estudio y trabajo autónomo 45,00 0

Preparación de clases de teoría 5,00 0

Preparación de clases prácticas y de problemas 5,00 0

Resolución de casos prácticos 20,00 0

TOTAL 150,00

METODOLOGÍA DOCENTE

- Clases teóricas lección magistral participativa

- Resolución de casos prácticos

- Desarrollo de proyectos

- Debate o discusión dirigida

- Grupo de trabajo
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EVALUACIÓN

- Trabajo en grupo

- Asistencia y participación

- Evaluación continua
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